
TURISMO CRIATIVO

BOAS PRÁTICAS E INTERNACIONALIZAÇÃO



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

LIFE IS A JOURNEY.

Marca de hotelaria de luxo

Ligar os viajantes modernos aos lugares, pessoas e histórias dos destinos mais surpreendentes do 

mundo

De uma forma autêntica, através de experiências pessoais enriquecedoras e de um serviço sincero



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

NHAM JAI.

Autenticidade é sinónimo de cultura e tradições

Replicamos a tradição tailandesa ‘nham jai’, traduzindo-a para a nossa própria cultura

Transformamos aquilo que nos é comum, banal, num momento especial para os nosso hóspedes



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

NHAM JAI.

Criamos pequenos momentos simbólicos

Envolvemos os espaços numa identidade local

Oferecemos sabores simples ou reinventados

Proporcionamos experiências inesquecíveis junto das gentes locais

Levamos a comunidade para dentro das nossas portas com eventos de e para ela



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

MOMENTOS SIMBÓLICOS.

Tradução dos conceitos da marca ‘Arrival Experience’ e ‘Departure Experience’ em storytelling local

Serviço de abertura de camas com um toque local através de produtos ou estórias

Promoção do hotel além fronteiras com produtos algarvios



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

A IDENTIDADE LOCAL NOS ESPAÇOS.

Áreas públicas decoradas com peças de artesanato local ou materiais autóctones (cerâmica, 

empreita, cortiça)

Quartos com elementos decorativos locais ou de inspiração local (amenities)

Elementos físicos inspirados em temas locais (bases de copos, ementas, brochuras, bases mesa, 

loiça de restaurantes)



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

SABORES E PRODUTOS LOCAIS.

Restaurante com oferta tipicamente algarvia e conceito de menus privilegiando produtos locais, de 

temporada, da serra e do mar, adquiridos localmente

Recolha das tradições gastronómicas locais, recriando-as com toque contemporâneo

Promoção da região e dos seus produtos em eventos nacionais e internacionais

Forte aposta em comunicação nacional e internacional com foco na tradição gastronómica local



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

EXPERIÊNCIAS INESQUECÍVEIS.

Posicionamento da propriedade como um hub de cultura local (exposições, concertos, tertúlias)

Imersão na cultura e tradições locais, no artesanato, no dia-a-dia das gentes como uma nova forma 

de luxo e com uma abordagem hands-on (ostras na Ria, cortiça e medronho, oficinas de empreita)

Destaque aos Gurus Anantara como embaixadores maiores das raízes locais

Promoção de uma comunicação proactiva com os hóspedes em torno de um storytelling local



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

A COMUNIDADE LOCAL DENTRO DE PORTAS.

Dias abertos e apoio a eventos locais (bem-estar e gastronomia)

Iniciativas solidárias (voluntariado empresarial, doações)

Oficinas e workshops de artes e ofícios



A ESSÊNCIA DA MARCA ANANTARA

SUSTENTABILIDADE.

Rigorosa politica ambiental de gestão energética. Redução e reciclagem de resíduos

Soluções tecnológicas para redução de deslocações e de produção (visitas virtuais, aplicações 

digitais para hóspedes)

Pioneiros na eliminação de utensílios e embalagens de uso único a nível global

Politica de gestão eficiente de recursos e redução de desperdício alimentar aliado a tradições 

locais (conservas, compotas, produtores de pequena escala)



LIFE IS A JOURNEY.

Anantara Vilamoura Algarve Resort

Av. dos Descobrimentos nº 0, 8125-309 Vilamoura Portugal

T +351 289 317 000  F +351 289 317 345  E vilamoura@anantara-hotels.com

anantara.com 


