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Estacionamento caético na Fuseta

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=109a0190-b0ed-4d55-9378-
692ad6c264a8&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

A falta de efetivos da GNR esté a deixar o estacionamento na Fuzeta no Algarve em estado cadtico, a

autarca local queixa-se que os militares afetos aquele servico estao a ser desviados para patrulhar a
Praia de Faro.
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"Um Pingo de Consciéncia faz um Oceano de Diferenca", sensibiliza a Aguas do
Algarve

Internet 23/08/2019

Algarve Informativo Online Daniel Pina

http://www.pt.cision.com/s/?|=7e9d278f

Foi para o terreno, mais concretamente para 14 praias do Algarve, no dia 23 de agosto, a nova
campanha de sensibilizacdo da Aguas do Algarve , Agua com um Pingo de Consciéncia , porque héa
que continuar a valorizar um bem fundamental a vida humana, ainda mais numa altura em que as
disponibilidades hidricas estdo muito abaixo do que seria desejavel. Por isso, conforme explica Teresa
Fernandes, responsavel pela Comunicagao e Educacdo Ambiental da empresa, "existe um trabalho
diario, quer em termos técnicos como humanos, para garantir que a dgua que chega a casa dos
consumidores é de excelente qualidade". "Temos a enorme responsabilidade de fornecer agua, em
qualidade e quantidade, ao longo de todo o ano, ndao s6 a populacdo residente (cerca de 490 mil
habitantes), mas também a populagado flutuante. Isso leva-nos a apostar fortemente na educagéo
ambiental, porque a 4gua é o nosso maior bem", enfatiza.

Com Portugal a viver um periodo de seca, esta consciencializacdo torna-se ainda mais premente,
mesmo que a agua continue a correr sem percalgos nas torneiras dos portugueses. "Contudo, ha que
preservar e usar corretamente a agua, pelo que o nosso grande desafio € fazer com que o simples ato
de abrir uma torneira seja valorizado, que o consumidor tenha consciéncia do valor da agua e da
importancia de abandonar héabitos de desperdicio”, indica Teresa Fernandes, reportando-se a
pequenos gestos do dia-a-dia que podem, efetivamente, fazer toda a diferenca. "H& pessoas que
possuem redutores de caudais nas torneiras, mas a maior parte delas ndo tem noc¢do do que
realmente se gasta nos duches, na lavagem dos dentes e da louga, até nos autoclismos, que
normalmente ja tém dois botdes de descarga. Inclusivamente, em servi¢cos de uso publico, por
exemplo vé-se tanto desperdicio nas casas-de-banho por falta de uma manutencdo mais adequada
dos equipamentos. Parece que ndo € nada, mas, ao final do més, a quantidade de agua que se
desperdica é tremenda", avisa. "Ha quem tenha o habito, por exemplo, de lavar a louga antes de a
colocar na maquina, quando basta ter o cuidado de raspar bem os pratos com uma esponja humida.
Nao é necessario gastar agua a dobrar, e tantas vezes de torneira aberta", acrescenta.

A intencdo da Aguas do Algarve é demonstrar que as pessoas podem continuar a realizar as suas
normais tarefas diarias, mas de uma forma mais consciente e sustentavel, regando, por exemplo, os
seus jardins a noite, altura em que as plantas até absorvem mais facilmente a agua por esta ndo estar
sujeita a evaporacao gerada pelo calor do sol. Mas estes habitos mais consumistas vdo acontecendo
porque, na hora da verdade, a agua que sai da torneira dos portugueses até nem é assim tdo cara
como se possa pensar. "A questao é que, associada a fatura da agua, existem outras despesas que
tornam a conta final mais elevada, mas mesmo assim nao existe essa sensibilidade para a reducédo do
consumo. Continuamos a ouvir as pessoas dizerem que ndo sabem o que podem fazer para atenuar
esta situagdo, pelo que estas campanhas sdo fundamentais. Porque, se a agua faltar, o que é que
vamos fazer? Neste momento ha agua a correr na torneira, 24 horas por dia, sem quaisquer
problemas, mas, se este cenario de seca se prolongar, conseguimos imaginar sequer um dia sem
agua?", questiona Teresa Fernandes, preocupada.

Faltar agua que era uma realidade sentida no Algarve, nomeadamente durante o Verao, ainda no final
do século passado, confirma a entrevistada. "Tivemos as Aguas do Sotavento e do Barlavento
Algarvio, criadas em 1994 e 1995, e depois a Aguas do Algarve , em 2000, que veio regularizar o
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fornecimento da agua na regido. O abastecimento era feito, até entdo, a partir das captacdes
subterraneas e a falta de agua de qualidade e em quantidade era fator limitativo para o proéprio
desenvolvimento do Algarve", lembra Teresa Fernandes. O problema foi ultrapassado, mas néo
totalmente eliminado, como se verificou aquando da grande seca verificada em 2004 e 2005. "Foi com
muita dificuldade que conseguimos manter o abastecimento de agua a populagdo, em qualidade e
quantidade, e ganhamos inclusivamente um prémio nacional devido ao trabalho desenvolvido na
época. Nessa altura avancou-se para o investimento da construcdo da Barragem de Odelouca, uma
das principais origens de captacdo de dgua no Algarve e que nos permite garantir, com maior
tranquilidade, o abastecimento a populagao”.

Reutilizar, diminuir perdas e estudar alternativas

Os niveis nas Barragens de Odelouca e Odeleite/Beliche estdo abaixo do desejavel, o que até pode
parecer natural por estarmos no Verao. O problema é que nao é garantido que o Outono e Inverno
tragam consigo a tao necessaria chuva para restabelecer a normalidade, porque o normal ciclo das
estacbes do ano deixou de fazer sentido no mundo em que vivemos. "Seja por causa das alteragdes
climéticas ou ndo - porqgue ha muitas pessoas que continuam a achar que isso sao fake news - os
dados demonstram, sem margem para ddvidas, que a pluviosidade tem vindo a diminuir nos altimos
anos e surge até em alturas em que ndo é esperada. A realidade é que a Barragem de
Odeleite/Beliche estd, neste momento, com cerca de 40 por cento da sua disponibilidade total e a
Barragem de Odelouca estd com um volume util abaixo dos 30 por cento. Claro que temos ainda as
captacdes subterraneas, sendo que a Aguas do Algarve efetua uma gestdo muito criteriosa de todas
as origens de forma a dar maior resiliéncia a todo o processo de abastecimento, contudo, esta
variabilidade preocupa-nos”, admite Teresa Fernandes.

Compreende-se, deste modo, o forte investimento realizado todos os anos, e de forma continua, pela
Aguas do Algarve na educacdo ambiental, para a necessidade de se poupar agua, porque, se nao
chover, a situacdo pode tornar-se muito mais séria, uma vez que ndo existem grandes fontes
alternativas que possam ser aplicadas no curto prazo. "A Aguas do Algarve , em conjunto com a
Aguas de Portugal e o Ministério do Ambiente, tem vindo a desenvolver estudos na area da
reutilizacdo da agua proveniente das ETAR, para rega em campos de golfes ou outros espacos
publicos. A dessalinizacdo é outra linha de investigacdo em que estamos a investir para atestar da sua
viabilidade, sendo que nao se tratam apenas dos custos financeiros. Ha que perceber, por exemplo, o
que se vai depois fazer ao sal que se vai retirar da agua, € um residuo que tera os seus impactos
ambientais"”, esclarece Teresa Fernandes.

Minimizar as perdas de agua é outro caminho que é imperativo trilhar, uma vez que existem
municipios onde elas sao avultadas, ndo apenas no Algarve, mas em todo o pais e mesmo a nivel
internacional. "Ha grandes quantidades de agua que nao sao utilizadas e que, caso ndo fossem
desperdicadas, nos permitiriam manter reservas adequadas essencialmente em periodos de seca”,
alerta a entrevistada. "Sabemos que isso implica grandes investimentos financeiros, mas tém que ser
feitos, porque sem agua ndo podemos viver. E a prova disso é o facto desta campanha contar com um
vasto leque de parceiros, desde a AMAL e CCDR Algarve a Universidade do Algarve, da Administragéo
Regional de Saude do Algarve a DECO, da Regido de Turismo do Algarve ao Instituto Portugués do
Desporto e Juventude, da Associacdo Bandeira Azul a Associagcdo de Hoteleiros de Vilamoura e
Quarteira, e muitos outros".

O objetivo é chegar ao maior niumero de pessoas num esfor¢co concertado, contemplando igualmente
uma acgao de sensibilizagdo que vai percorrer 14 praias do Algarve com um conjunto de atividades
ladicas. "Nas praias encontramos pessoas de todas as idades e provenientes de varios pontos do pals
com as quais se gera uma interagcdo muito interessante e positiva. Vao existir espagcos onde os
veraneantes se podem servir de agua da torneira fresquinha; uma Roda da Sorte com perguntas
alusivas ao tema, com musica e distribuicdo de prémios; medi¢cbes do grau de hidratacdo; zonas de
karaoke e de selfies onde se incentiva o uso da agua com um pingo de consciéncia e também se
sensibiliza para a problematica do plastico”, adianta Teresa Fernandes. "A necessidade de se poupar
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deve estar na nossa mente 365 dias por ano, independentemente de haver ou ndo seca. Se a agua é
fundamental a vida e se o ser humano é suposto ser inteligente, porque razdo é que a estamos a usar
mal? E algo que néo se entende", desabafa a entrevistada em final de conversa.

Texto: Daniel Pina | Fotografia: Daniel Pina

Daniel Pina
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Entrevista a Jodo Fernandes, presidente da Regido de Turismo do Algarve

"Ha que executar estrategias que facam com

Em entrevista ao POSTAL, Joao
Fernandes, presidente da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), avanga
com algumas medidas que estdo a
ser tomadas no setor turistico de
modo a melhorar o posiocionamento
da regido. O responsavel fala ainda
sobre as principais atividades que
estdo a ser desenvolvidas.

Jodo Fernandes avanga também com
os projetos futuros que a RTA pre-
tende implementar.

0 Algarve é uma zona turistica por
exceléncia. Nota-se um declinio no
numero de visitantes relativamente
aanos anteriores?

O Algarve é hd 40 anos, sem inter-
rupgdo, o destino turistico nacional
com maior niimero de dormidas de
estrangeiros e residentes. A tradicao
do turismo conta com décadas e, de
ano para ano, os resultados obtidos
refor¢am a regido como um dos des-
tinos preferidos para férias. Os mais
recentes dados do INE ddo conta,
exatamente, deste desempenho
positivo. Note-se que no primeiro
semestre de 2019 continudmos a
crescer, registando um aumento de
7,9% nos proveitos totais (que atin-
giram os 4312 milhdes de euros), de
9,3% no niimero de héspedes (com
um total de 2,17 milhdes hdspedes)
ede 3,3% nas dormidas (com um to-
tal de 8,62 milhdes dormidas). Estes
sdo resultados conseguidos apds um
forte crescimento resultante de des-
vios de fluxos de outras paragens do
Mediterraneo devido a fenémenos
de inseguranca.

0 que é que os turistas mais procu-
ram atualmente quando se tratada
escolha do local de férias?

Os turistas atuais ndo procuram
apenas um "produto”. Procuram
experiéncias e vivéncias que Lhes per-
mitam contactar com o que o destino
tem de melhor e mais caracteristico.
Procuram hospitalidade, qualidade e
atengdo no atendimento. Procuram
contacto com as histdrias e as pes-
soas que fazem o destino ser como
é. Procuram seguranga. E o Algarve
tem, certamente, tudo isto.

Temos de ser agentes ativos
em matéria de investimento

Como potenciar a regido e captar
mais investimento?

O foco deve residir na captagdo do
que é estratégico. Temos de ser
agentes ativos em matéria de in-
vestimento, através da atuacdo do
nosso Gabinete de Apoio ao Inves-
tidor. Falo de um investimento que

Pag: 12
Cores: Preto e Branco

Area: 26,00 x 31,60 cm? .
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O Algarve é ha 40 anos, sem interrupcdo,
o destino turistico nacional com maior namero
de dormidas de estrangeiros e residentes

nos ajude a requalificar a oferta e
que traga inovagdo nos produtos
e nos servicos, conduzindo-nos a
uma desejada sustentabilidade. A
sustentabilidade (econdmica, social
e ambiental) é, alids, uma das pre-
missas para o desenvolvimento da
regido. Partindo deste pressuposto,
a RTA - com o apoio do Turismo de
Portugal e em parceria com a CCDR
Algarve e a Universidade do Algarve
(UAlg) - langou, no inicio deste ano,
0 Observatdrio para o Turismo Sus-

tentdvel. Com esta ferramentaa RTA
ird estudar, analisar e monitorizar o
desempenho turistico do destino e
obter ainda mais conhecimento es-
pecifico e detalhado sobre a regido,
para ter como base de apoio ao de-
senvolvimento e a competitividade
turistica, assegurando a preservacao
e a valorizacdo da identidade, pa-
triménio e valores locais, enquanto
ativos estratégicos. De sublinhar que
trabalhar um destino que temja uma
grande maturidade torna-se espe-

cialmente desafiante, uma vez que
sdo maiores as exigéncias ao nivel
da inovagdo. Mas para tal foi muito
importante a captagdo da verba de
30 milhdes de euros de umalinhade
financiamento para a qualificagdo da
oferta, atribuida pela secretaria de
Estado do Turismo, que vem permitir
a execucdo de projetos de diversifi-
cagdo turistica do Algarve.

Que medidas estdo a ser tomadas
no setor turistico de modo a melho-

rar o posicionamento e notoriedade
do Algarve?

Em primeiro lugar, destacamos o
forte empenho de todos os players
do setor, seja entidades publicas ou
operadores privados, na criagdo de
um destino que prima pela quali-
dade e que se quer posicionar, cada
vez mais, como Unico, sem que o
sucesso do seu desempenho esteja
diretamente dependente de estraté-
gias agressivas de pricing. De facto,
juntos (publicos e privados) temos
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que o Algarve cresca em valor e qualidade”

ID: 82127296 23-08-2019 Ambito: Regional

> vindo a pOr em pratica uma estra-

tégia que, grosso modo, segue duas
vias: a diversificacdo da oferta turfs-
tica, através do desenvolvimento e
promogdo de novas motivagbes de
visita a regido, como o turismo de
natureza, o turismo nautico, a cul-
tura, a gastronomia e vinhos e os
produtos corporate integrados no
produto MICE (meetings, incenti-
ves, conferences and exhibitions); a
diversificacdo da procura com foco
no alargamento do leque de tu-
ristas de mercados emissores com
potencial - seja os mercados euro-
peus em crescimento, como Franga
e Italia, seja os emergentes como
Brasil, Estados Unidos da América
e Canada. Aqui, no que diz respeito
a procura ndo descuramos, claro, a
atengdo dada ao mercado de proxi-
midade alargado que inclui Portugal
e Espanha ou aos nossos mercados
tradicionais, como o Reino Unido, a
Alemanha, a Holanda ou a Irlanda,
que tém sido alvo de reforgos de
campanhas com companhias aéreas,
operadores e online travel agencies.

Desde que tomou posse como pre-
sidente da Regido de Turismo do
Algarve, quais os maiores obstacu-
los que tem encontrado?

Olho para os obstaculos ndo como
entraves, mas como desafios. Por
isso, prefiro sempre fazer o balango
deste primeiro ano falando nos de-
safios. Apds um periodo em que a
instabilidade de alguns dos nossos
concorrentes Nos trouxe excecionais
fluxos turisticos, a atual situagdo,
com a conjugacdo da faléncia de
companhias aéreas que nos ligavam
a importantes mercados emissores,
o processo do Brexit, a reemergéncia
da Turquia, Tunisia e do Egipto, ou
mesmo um ano de atipicas condigdes
climatéricas, s3o alguns dos maiores
com que temos sido confrontados.
Para contornarmos esta conjuntu-
ra, ha que executar estratégias que
fagam com que o Algarve, como des-
tino turistico, cresga em valor e em
qualidade para que ndo fique refém
do prego como fator de "atragdo". O
que justifica a nossa aposta na cons-
trucdo de uma imagem que traduza
a riqueza e o caréter diferenciador
da regido, tornando a experiéncia
de quem nos visita mais rica, mais
auténtica e emocional.

0 Algarve estd a afirmar-se
cada vez mais como destino
turistico de eleicdo

0 que é que o distingue do seu
antecessor? O que defende para o
turismo algarvio?

O trabalho desenvolvido por todos
0s meus antecessores foi muito po-

 Jodo Fernandes diz que olha para os obstaculos ndo como entraves, mas como desafios

sitivo e fez com que o Algarve fosse
uma referéncia turistica para portu-
gueses e estrangeiros. No entanto,
o0s contextos mudam e temos que
estar preparados para novas reali-
dades. E exatamente na forma que
trabalhamos o destino para os vérios
mercados que reside a diferenca e
que podemos desenvolver uma es-
tratégia ainda mais solidificada. Por
exemplo, ao nivel da promogao in-
ternacional estamos a apostar em
instrumentos de marketing inte-
lligence, no sentido de uma maior
eficicia do investimento nos diferen-
tes canais de distribuigdo. No fundo,
julgo que apesar das diferencas entre
0s varios responsaveis pelo turismo
algarvio ao longo dos anos, a RTA e
a ATA tém mantido equipas quali-
ficadas que garantem que ndo haja
grande disrup¢do de um mandato
para outro, naquela que é a atividade
e a linha promocional do principal
destino turistico do pais.

Que atividades estdo a ser desen-
volvidas na época baixa de modo a
que os efeitos drasticos da sazona-
lidade nao tenham tanto impacto
naregiao?

Em primeiro lugar, importa realgar
que o Algarve estd a afirmar-se ca-
da vez mais como destino turistico
de elei¢do ao longo de todo o ano.
Verificou-se uma clara atenuagdo da
taxa de sazonalidade que, entre 2012
€2018, passou de 47,1% para 42,7%,
no que respeita as dormidas. Isto é o
reflexo de uma estratégia integrada
que tem vindo a ser aplicada e que
passa pela execugdo de diversos
planos, nomeadamente: o «Plano
de Combate a Sazonalidade», que
vem reforcar a aposta em novas ro-
tas, servicos e frequéncias e repor os
movimentos aéreos perdidos devido
aroturas de companhias deimportan-
tes mercados para o Algarve; 0 "Plano
de Marca", que integra novas agoes
de comunicagdo com companhias aé-

reas e trabalho de proximidade com
operadores para criar oportunidades
de visita a regido ao longo do ano; o
"Plano de produto e mercado”, que
tem por finalidade colocar aregido do
top of mind dos turistas em produtos
que vao além do "Sol & Mar".

Entre todos é também ja conhecido
0 365 Algarve, que arrancard com
a sua 4.2 edigdo em outubro com
programacdo cultural e artistica
diversificada fora da época alta, o
Algarve Cooking Vacations, compos-
to por programas de férias culinarias
e enoldgicas na regido, ou entdo o
Algarve Nature Fest, um festival
inteiramente dedicado ao turismo
de natureza, promovido em parce-
ria com o municipio de Olhdo, que
acontece ja a 21 a 22 de setembro,
no Passeio Ribeirinho.

Quais sdo os projetos futuros que a
Regido Turismo do Algarve preten-
de implementar?

b.I.

QUEME?
Fernandes. Jodo Fernandes.

O QUE FAZ?
Fago muito com pouco.

PERFIL

NOME:

Jodio Pedro Ferreira Caldas Fernandes
IDADE: 44

SIGNO:

Peixes

PROFISSAO:

Presidente da RTA e da ATA
FORMAGAO:

Licenciado em Engenharia

do Ambiente e pés-graduado
em Gestdo Empresarial,

pela Universidade do Algarve
ONDE RESIDE:

Faro

TEMPOS LIVRES:

Nd&o tenho

LIVROS:

«21 licdes para o século XXI»,
de Yuval Noah Harari
QUALIDADE:

Teimosia

DEFEITO:

Teimosia

DESTINO DAS ULTIMAS FERIAS:
Algarve

A RTA tem desenvolvido varios
projetos, contando com a parceria
de diversas entidades, com o obje-
tivo de dinamizar e destacar o que
a regido tem de melhor e atrativo.
Alguns ja referi ha pouco. Mas temos
outros ainda no ambito do turismo
nautico, em concreto as Estagdes
Néauticas de Faro, Vilamoura e Porti-
mdo e a criagdo da Estacdo Ndutica
do Baixo Guadiana, um projeto trans-
fronteirico que surge no ambito de
um protocolo de agdo entre a RTA,
os municipios do Guadiana e a As-
sociagdo Naval do Guadiana. Refiro
ainda a aposta em eventos que per-
mitem projetar aimagem do Algarve
como destino dindmico, entre eles
um grande evento internacional de
gastronomia e outro de desporto
motorizado. Estamos ainda na linha
da frente da integragdo da laranja
algarvia na cadeia de valor regional,
em conjunto com a Diregdo Regional
de Agricultura e Pescas do Algarve,
a associagao de produtores AlgarO-
range e representantes da hotelaria.
Aideia é fazermos dos citrinos algar-
vios 0 "cartao-de-visita" da regido.
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Algarve Nature Fest propoe d
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ezenas

de experiéncias no mar ou em terra

\ Festival pretende promover os encantos naturais da regidao

Caminhadas, passeios de barco,
birdwatching, batismo de mer-
gulho e vela, stand up paddle
e BTT sdo algumas das ativida-
des que fazem parte do Algarve
Nature Fest, um festival intei-
ramente dedicado ao turismo
de natureza, promovido pela
Regido de Turismo do Algarve
(RTA) em parceria com o mu-
nicipio de Olhdo, de 21222 de
setembro, no Passeio Ribeiri-
nho de Olhdo.

"Trata a natureza por tu" é a
assinatura deste evento que
conta com dezenas de expe-
riéncias no mar, na ria ou em
terra para adultos e criancas,
todas gratuitas, algumas com
inscricdo prévia obrigatdria.
Além do programa principal,
ha ainda um conjunto de ati-
vidades complementares para
todos os que passarem pela
area de animacdo e exposicdo

implantada no Passeio Ribeiri-
nho de Olh3o.

O Algarve Nature Fest pretende
promover os encantos naturais
da regido, mas também sen-
sibilizar os participantes para
a importancia da protegdo e
conservagdo da diversidade bio-
ldgica e paisagistica da regido
algarvia. Porisso mesmo, no dia
21de manha haverd umainiciati-
vano mercadinho de produtores
do Mercado Municipal de Olhdo
que apelara a reducdo do uso
do plastico através da oferta de
sacos de compras reutilizaveis
30s visitantes.

0 evento, que é uma evolucdo
do conceito da Algarve Nature
Week, apresenta-se nesta edi-
¢do com embaixadores muito
especiais: Nuno Markl, Vasco
Palmeirim e Joana Schenker,
que protagonizam o filme pro-
mocional que leva a dupla de

apresentadores e a campea
mundial de bodyboard numa
aventura humoristica pela na-
tureza do Algarve.

"0 Algarve Nature Fest insere-
-se num conjunto de projetos
que a RTA tem vindo a organi-
zar e apoiar nos Ultimos anos, de
forma a afirmar a regido noutras
areas deinteresse, a alterar per-
fis de consumo e a distribuir a
procura ao longo do ano e do
territorio. Trata-se de uma apos-
ta clara no produto de turismo
de natureza para quem quer
desfrutar tranquilamente do
contacto com o mundo natural
algarvio", afirma o presidente da
RTA, Jodo Fernandes.

A Camara de Olh&o, aCP - Com-

boios de Portugal, a PSP e a
Direcao-Geral dos Estabeleci-
mentos Escolares - Algarve sdo
parceiros estratégicos da RTA
no evento.
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Nova vida para o
Centro Cultural
de Sao Lourenco

Durante 30 anos foi uma referéncia no Algarve, até fechar

22-08-2019

portas em 2013. O espaco tem agora outros proprietarios

e reabre com projetos sociais, ambientais e artisticos.

Nova dire¢do promete que voltara a ser um local

obrigatorio de passagem para quem aprecia a cultura

Maria Simiris
maria.simiris@barlavento.pt

Muitas histérias tem a casa a
entrada de Sdo Lourengo, em
Almancil, para contar. Fun-
dado por um casal alemio,
Volker and Marie Huber, em
1981, o espago recebeu ind-
meras exposigdes e concertos,
até ao final abrupto, no auge
da crise. Mas gracas ao es-
forgo de uma nova equipa, as
portas estdo de novo abertas.

«A nossa ideia é que este
espago seja um centro cultu-
ral dinmico, acima de tudo
vivido. Ndo queremos algo
que seja para se entrar, ver e
ir embora. O nosso objetivo é
que as pessoas venham e sin-
tam que ha vida e que aqui
tém vdrias coisas que podem
fazer. Além disso, pretende-

mos que a comunidade se sin-
ta integrada de alguma for-
ma», comega por contar ao
«barlavento» Paula Sequeira,
uma das novas proprietarias
do local que, juntamente com
o marido, Mario Sequeira, ad-
quiriu em 2017.

Dois anos depois, a 27
de julho ultimo, o renovado
Centro voltou a ter atividade.
Segundo Paula Pereira, «de-
moramos dois anos a abrir
por dois motivos. Primeiro,
porque tivemos de empreen-
der algumas obras de requa-
lificagdo. Depois, queriamos
ter a certeza do que estava-
mos a fazer. Este foi um es-
pago que esteve aberto mui-
tos anos, um centro de refe-
réncia que deu muito as pes-
soas e, portanto, querfamos
estar seguros». A responsa-

bilidade e o desafio sdo, de
facto, grandes, e as respos-
tas surgiram quando o ca-
sal conheceu a francesa Tes-
sa Shack. «Fomos apresen-
tados e percebemos que era
uma pessoa muito interes-
sante e com grande conhe-
cimento sobre arte. Convida-
mo-la a fazer parte do proje-
to connosco. A aventura co-
me¢a agora. Estamos pron-
tos e cheios de ideias», afir-
ma Paula Sequeira.

Mas quem nos revela os
pormenores de todos os pro-
jetos planeados para o futuro
é Tessa Shack. Vive no Algar-
ve ha cinco anos, ¢ jornalista
reformada, fotégrafa de vida
selvagem e pintora. «<Uma das
coisas que vamos fazer é con-
vidar as criangas mais desfa-
vorecidas do concelho a pas-
sarem algumas tardes diver-
tidas na piscina. Serd uma
oportunidade para as intro-
duzir a0 mundo das artes.
Queremos mesmo fazer a di-
ferenga na comunidade lo-
cal», garante.

«A nossa ideia é que as
criangas interajam com os ar-
tistas que teremos em exposi-
¢do, ou em residéncia, e que
estes as facam pensar. Por
exemplo, serdo desafiadas a
ver quadros ou esculturas, e
a comentarem o0 que sentem.
Acredito que os mais novos
precisam mesmo de ter mais
contacto com a arte», avanga
Tessa Shack ao «barlavento».

Em relagdo a esta vonta-
de de intervir, Paula Sequei-
ra acrescenta que «é algo fun-
damental. A cultura é o que
nos diferencia e é muito im-
portante que criangas que
nao tém normalmente acesso
a este tipo de oferta possam
também aproveitar este sitio,
de maneira a questionarem, a
imaginarem e a criarem. Por
norma, as galerias tém ape-
nas fins comerciais e isso é
errado. Nés temos uma fun-
¢do social e é importante que

Period.: Semanal

Ambito: Regional

isso seja realizado».

Segundo Tessa, o reno-
vado Centro Cultural de Sao
Lourenco vai apresentar
eventos de musica, escultura,
cinema, literatura, arquitetu-
ra e danca.

«Temos um palco no jar-
dim que sera 6timo para ma-
tinés musicais. A primeira

Meio: Imprensa

Pais: Portugal

estd agendada para sabado,
dia 5 de outubro, data que
inaugura a proxima exposi-
¢do», revela.

Apesar de ndo adiantar
detalhes, Tessa desvenda que
«sera baseada apenas na cul-
tura portuguesa. Serd um ar-
tista portugués a solo e de-
pois vamos juntar comida tra-
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dicional e claro, o fado».

Para 2020, também nio
faltam planos. «Vamos ter
trés exposi¢des principais,
em maio, julho e outubro e
posso garantir que serdo em
grande», antevé Tessa.

A juntar a isto, a nova di-
recdo planeia ainda que se-
jam realizadas conferéncias

Centro tem uma
fiel guardia desde 1999

A designer Cristina Palma comegou a traba-
Ihar no Centro Cultural de Sdo Lourenco em
1999, e durante anos acompanhou a vida do
casal fundador, Volker and Marie Huber, até
ao fecho em 2013. E quando Madrio e Pau-
la Sequeira, adquiriram o espago, em 2017,
essa experiéncia ndo passou despercebida.
«N&o sabfamos quem contratar para se jun-
tar a nds nesta aventura, mas todas as pes-
soas com quem faldvamos diziam-nos que a
Cristina era a pessoa indicada», diz Paula Se-
queira ao «barlavento». Conseguir o contacto
da antiga guardia nao foi facil. «Por sorte, fo-
mos a uma festa de aniversario onde estava
também presente a antiga proprietaria. Pedi-
mos-lhe o contacto» e assim foi. Na primeira

Cristina Palma

conversa, «gostamos muito dela e percebe-
mos de imediato que seria a pessoa ideal»,
para dar continuidade ao que ficou interrom-
pido. Ouvida pelo «barlavento», Cristina Pal-
ma diz que ver o espaco voltar a ganhar vida
é «uma felicidade. Ter visto o Centro fechar
foi muito triste e para mim é um orgulho es-
tar aqui. Fago isto pelo amor as artes. Este é
um espago importante para o Algarve e para
o pais. A comunidade precisa dele. Sempre foi
e estd a voltar a ser um espago onde as pes-
soas que gostam de arte se encontram, sejam
artistas ou admiradores». Daqui para a fren-
te Cristina Palma ficard, de novo, encarregue
de receber tanto os visitantes como os artis-
tas, além de tratar de todo o material grafico.
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i Paula Sequeira e Tessa Shack.

no Centro Cultural de Sao
Lourencgo. «Os temas sdo va-
riados. Um pouco de tudo,
mas serdo talvez mais ligados
ao vinho e a gastronomia».
Tessa Shack destaca ain-
da a vontade que ambas tém
de criar um clube de mem-
bros e de amigos, um publico
mais reservado para eventos
privados, por exemplo. «Co-
nheg¢o muitos apreciadores
de arte e seria também inte-
ressante organizar excursoes
a outras galerias em Portu-
gal ou até no estrangeiro», de
forma a estimular a criagdo

Maria Simiris

arlavento

22-08-2019

Residéncias criativas

Mario e Paula Sequeira, um casal de Braga, proprietarios
de uma galeria e grandes apreciadores de arte, ao conhe-
cerem o espago em Almancil, ndo hesitaram em adquiri-
-lo. No entanto, depararam-se com um local degradado
e a precisar de obras. «O que fizemos foi requalificagdo
de paredes e de jardins. Quisemos manter a arquitetura
original e ndo descaracterizdmos nada. Além disso, cria-
mos mais um quarto», explica ao «barlavento» Paula Se-
queira. «O objetivo é que os artistas que venham ca ex-
por, possam aproveitar também a casa. Podem pernoitar,
relaxar na piscina e sentir a paz envolvente. Tudo é pos-
sivel e ideias ndo faltamy, revela.

de um novo coletivo, e tam-
bém a poupar custos neste
tipo de viagens.

Por fim, e ja a longo pra-
zo, Tessa Shack pondera a
abertura de uma loja, mas
com critérios rigorosos. «Te-
remos apenas produtos fa-
bricados em Portugal e todas
as receitas reverterdo para
uma Institui¢do Particular de
Solidariedade Social ou asso-
ciagdo local».

O Centro Cultural de Sao
Lourengo agora esta aberto
de segunda a sexta-feira das
15h30 as 19h30 até ao final

™
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Fotografias dao mote
a projeto ambiental e social

A ex-jornalista e fotografa de vida selvagem
Tessa Shack é uma das novas proprietarias
do renovado Centro Cultural de Sdo Lou-
rengo, em Almancil, que voltou a abrir por-
tas no sabado, dia 27 de julho. Tessa é natu-
ral de Franga e escolheu o Algarve para pas-
sar a reforma. Uma apaixonada pelas artes,
viaja com frequéncia a Africa para fotogra-
far a vida selvagem. Alids, tem varias foto-

do verdo. E no inverno? «Ain-
da ndo sabemos, porque no
Algarve temos bom tempo até
tarde» sorri Tessa, pelo que a
decisdo fica assim adiada.

E o que motiva uma ex-
-jornalista a fazer parte des-
te projeto? «Desde que vivo
no Algarve ainda nao tive um
dia aborrecido. Ndo escolhe-
ria outro sitio para viver e en-
volvi-me para que também
outras pessoas possam sen-
tir-se em paz e felizes aqui, tal
como eu. Este sitio é magico
e tenho muita sorte de fazer
parte dele», conclui.

grafias publicadas no site da National Geo-
graphic. As melhores imagens ddo origem
a quadros em aguarela ou guache. «Quero
expor aqui os meus trabalhos de fotogra-
fia e de pintura. A ideia é explicar as crian-
¢as que vamos convidar, a importancia da
protecdo das espécies, a problematica dos
plasticos nos mares e o valor do ambiente
para a nossa vida», antevé.
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OPINIAO  LuIS BATALAU | Médico

O descalabro continua
no SNS do Algarve

Mais um caso concreto que
contribui para a desmotiva-
¢do de todos os profissio-
nais de sadde no Servigo Na-
cional de Satde (SNS) e es-
pecialmente no Hospital de
Portimao, que eu continua-
rei a chamar CHBA- Centro
Hospitalar do Barlavento Al-
garvio, instituicdo que man-
tinha os seus profissionais
motivados e com satisfagdo
dos utentes algarvios, nacio-
nais e estrangeiros. Infeliz-
mente ndo é o que acontece
de hd seis ou sete anos para
c4, e atualmente de uma for-
ma revoltante e intoleravel.
A fusdo dos hospitais no Al-
garve conduziu ao caos e a
degradagdo do SNS na nos-
sa regido.

Dirigi-me no dia 19 de
agosto ao Hospital de Porti-
mao e ja no seu interior, fui
constatando a revolta insta-
lada nos vérios profissionais
que ia cumprimentando e
com quem conversei duran-
te alguns minutos, muito

embora lhes tivesse notado
no facies, o medo pelo facto
de estarem a falar comigo.
O assunto principal, foi o
encerramento do refeitério
para todos os funcionarios
do Hospital, no sabado e do-
mingo dias 17 e 18 de agosto,
sem qualquer aviso prévio.
Ou seja, os trabalhadores do
Hospital, nesses dias, a tinica
possibilidade de se alimen-
tarem foram os bares, atra-
vés de sandes e bolos. E isto
para os primeiros, porque
como pude constatar, a gran-
de maioria ja nio teve acesso
a esses preciosos manjares.
Fui também informado que
se trata de um problema
crénico. Sdo ja miltiplas as
vezes em que isto acontece e
que a empresa concessiona-
ria se desculpa com a falta de
pessoal. Afinal, para que ser-
ve este Conselho de Admi-
nistragdo, presidido por uma
administradora  hospitalar
arrogante, mas incompe-
tente, incapaz de planear a

curto, médio e muito menos
a longo prazo, e de tomar
decisdes duras em relagdo a
uma empresa como esta que
nao cumpre? Mas continuam
a perseguir os profissionais
de satde e especialmente
os médicos! Em pleno més
de agosto, pediu a exonera-
¢do e ja saiu do Hospital de
Portimdo mais um especia-
lista de ortopedia, médica
formada no nosso Hospi-
tal, pelas razdes que todos
conhecemos.  Vergonhoso
e lamentavel Sra. Ministra
da Saude, Sr. Deputado da
Assembleia da Repuiblica e
presidente da Federagdo do
PS do Algarve e Sra. presi-
dente da Camara Municipal
de Portimao. A reversdo da
fusdo dos Hospitais é um im-
perativo, sob pena das vos-
sas consciéncias e as de mais
alguns, vos atormentarem o
resto das vossas vidas! Nao
me venham dizer agora, que
a culpa disto, também ¢é da
Ordem dos Médicos!

Pagina 19



LU b arlave nto [l

Period.: Semanal Area: 26,00 x 19,53 cm?
ID: 82125034 22-08-2019 Ambito: Regional Corte: 3de 3

€1,30 | Quinta-feira, 22 agosto 2019 | Ano XLV #2172 | Diretor: Bruno Filipe Pires | barlavento.pt @
Autorizado pelos CTT a circular em invlucro fechado de pldstico ou papel. Aut. N* cDE00O72019( . Pode abrirse para verificacao postal

Aoy - Portimio - Albufelra - Fa ra
W94 Hospital

Albufeira Turismo cresce \ dohigarve
segundo no primeiro ”’”‘
Seérgio Britor: semestre ro —

Semanario Regional do Algarve

borlovento

Sao Lourenco reabre 2
atento a comunidade:.. zamd

Capoulas Santos enalteceu = Portimonense ganha em
40 anos de FATACIL.. Tondela e Farense no Estoril...

AS MAIORES ESTRELAS AN -
DO FUTSAL BRILHAM MASTERS -
T

NO PORTIMAO ARENA. % » K’Q
E 25 AGOS] B el

Pagina 20



