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BTL foi visitada por 70 mil

Internet 21/03/2019

Diario de Noticias da Madeira Online - Turismo Online

https://turismo.dnoticias.pt/artigo/12775-btl-foi-visitada-por-70-mil

A organizagéo da BTL - Bolsa de Turismo de Lisboa disse hoje que o balanc¢o da feira, que decorreu na

semana passada, é "bastante positivo" e que o objetivo dos 70 mil visitantes foi cumprido, com mais
pagantes.

Num encontro com a imprensa, em Lisboa, Dalia Palma, gestora de feira, disse que "o balanco é
bastante positivo, quer ao nivel da satisfagdo dos expositores que participaram, quer ao nivel dos
resultados dos inquéritos ao publico, dos negdcios efetivados, (...) bem como das novas apostas"” que
a organizacéo fez, BTL Lab e BTL Cultural, por exemplo.

Ja quanto a expectativa de visitantes, o nimero previsto antes do inicio da BTL - 70 mil visitantes - foi
alcancado, apesar de representar uma diminuicdo face a edigdo de 2018.

Segundo a diretora da BTL, Fatima Vila Maior, estiveram naquele que é considerado o maior evento do
setor em Portugal 70.322 visitantes. Destes, 34.389 foram profissionais e 35.933 publico em geral.

Sobre estes numeros, a responsavel explicou que este ano foram "muito rigorosos na validacao das
entradas dos profissionais na BTL", que "a malha apertou muito", o que explica a ligeira diminuigcdo
destes na feira nesta edicao.

Por seu lado, o responsavel da FIL Pedro Braga frisou que o que se passou, com O novo sistema
implementado, é que existiram muito menos convites sem se conhecer a proveniéncia, embora o
ndimero dado aos expositores ndo tenha diminuido, dependendo estes da area que cada um ocupa na
feira.

Pedro Braga, que disse também que uma das altera¢des que a organizacgédo fez foi sujeitar a valida¢ao
dos convites a aprovagdo da organizagédo, realcou o facto de terem "acabado os convites gratuitos”, ja
que "o racio de pagantes passou de 34% em 2018 para 54% em 2019".

Quanto aos resultados do inquérito que realizaram a uma amostra de 416 profissionais, o responsavel
da FIL destacou que 66% afirmaram-se "satisfeitos" com a BTL, "28% muito satisfeitos, 9% pouco
satisfeitos e 1% n&o se diz satisfeito".

Realcou ainda como muito importante, o facto de 18,8% terem "visitado a feira pela primeira vez".

"Para nés é muito importante ver que a BTL continua a atrair novos profissionais", afirmou Pedro
Braga.

Outro dos resultados é que "99,5% dos profissionais recomendavam a ida a BTL", acrescentou.
Das conclusfes do inquérito, destacou ainda que 64% dos profissionais "deslocaram-se a BTL com o
intuito de fazer negdcio e 59% identificaram oportunidades de negécio a concretizar nos proximos

meses".

Sujeitados também 565 visitantes do publico geral a um inquérito, 59% disseram que foram a BTL
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para adquirir férias e 17% afirmaram que compraram mesmo.

"Claramente, a BTL na parte publico comeca a consolidar-se", declarou Fatima Vila Maior, concluindo
destes numeros que, pela amostra, "21 mil pessoas vieram a BTL para comprar e sete mil compraram
mesmo".

Pedro Braga destacou ainda o facto de no publico em geral "37% terem afirmado que visitou a BTL
pela primeira vez".

Para a proxima edicdo, Fatima Vila Maior reconheceu a necessidade de uma maior aposta no
enoturismo, que ja esteve presente na feira, mas "numa abrangéncia internacional”, adiantando que
pretendem "apontar as baterias para que estejam presentes mais paises de forma diferente".

Ja Dalia Palma apontou o turismo juventude como um dos segmentos em que querem m também
apostar e Pedro Braga o turismo LGBT (sigla de Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais ou

Transgéneros).

Iniciativas como o Turismo Cultural, que este ano estreou na BTL, a BTL Lab - presente em 2019 pela
segunda vez - ou 0 Tourism Innovation Center sdo para manter no préximo ano.

A BTL -- Bolsa de Turismo de Lisboa deste ano decorreu de 13 a 17 de margo, na FIL, em Lisboa.

Os responséaveis anunciaram que a edi¢do de 2020 vai decorrer de 11 a 15 de marco.

Questionados se a manter-se a atual conjuntura, e caso a expansao da FIL ainda ndo esteja terminada
na préxima edi¢do, se pretendem manter os quatro pavilhdes da feira para a BTL, o que voltou a

acontecer este ano, os responsaveis do certame admitiram que este € um objetivo.

21 Mar 2019
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2019 vai ser ainda mais atractivo para investidores estrangeiros

Internet 21/03/2019
Diario Imobiliario Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=18dc5cb4

A economia a par dos sectores de logistica, retalho, investimento, escritérios e turismo véo a tornar o
mercado imobiliario portugués ainda mais atractivo ao investimento estrangeiro

Em 2019, a economia nacional a par dos sectores de logistica, retalho, investimento, escritérios e
turismo vao a tornar o mercado imobiliario portugués ainda mais atractivo ao investimento
estrangeiro.

Quem o afirma é Pedro Rutkowski, o CEO da WORX, a propoésito do langcamento do estudo de mercado
WMARKET'19 onde a consultora avalia a evolugédo de cada uma das areas do setor e lanca tendéncias
e desafios para este ano. A consultora prevé que os diversos setores do investimento comercial
continuem, sem excecao, a atrair investimento dos mais variados quadrantes.

Para este estudo a WORX contou com o contributo de Jodo Cristina, director da Merlin Properties em
Portugal, confirma a tendéncia da subida das rendas nos Escritorios devido a elevada procura e a
escassez da oferta. Luis Aradjo, Presidente do Turismo de Portugal, sublinha o dinamismo do sector do
Turismo em Portugal, que esta a atrair o investimento estrangeiro. Jorge Salvador Gongalves, sécio da
Garrigues debruca-se sobre a importancia das Sociedades de Investimento e Gestdo Imobiliaria (SIGI)
para a captacao de investimento para o sector imobiliario.

Retalho e escritorio responsaveis por 68% do investimento em imobiliario comercial do melhor ano de
sempre

O sector do retalho esteve em alta em 2018, assumindo um lugar dianteiro, "(...) ao ter angariado 1.4
mil milhdes de euros do total de investimento, face aos 742 milhées do ano de 2017, em grande parte
devido aos elevados montantes conseguidos com as transac¢des dos centros comerciais e retail
parks", como refere a consultora no seu estudo de mercado.

Tendo em conta que dificilmente se conseguirdo criar novos portefélios com a mesma dimenséo e
considerando também o valor de 2018, em que o sector hoteleiro foi o que obteve a maior fatia do
total do investimento, a WORX acredita que a compra/venda de edificios de escritérios represente a
maior proporgdo do investimento comercial em 2019.

Elevada procura e oferta escassa impulsionam subidas de precos nas rendas

O interesse internacional no mercado imobiliario portugués ao nivel do investimento em escritérios foi
um dos factores que contribuiu para o crescimento do sector. Sem perspectiva de criacdo de oferta
consideravel em 2019, espera-se que as rendas praticadas possam subir ligeiramente
comparativamente aos valores praticados no ano anterior, resultado da forte procura e da escassez de
plataformas logisticas que cumpram os requisitos procurados no mercado.

A promocao de projectos com contratos de pré-arrendamento associados devera manter-se como uma
grande tendéncia. A taxa de disponibilidade tendera a registar uma nova quebra ainda que muito
ténue (considerando a dificuldade em ir além da registada em 2018). Jodo Cristina, director da Merlin
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Properties em Portugal, comenta no WMARKET'19 que "um stock obsoleto, pouco eficiente,
juntamente com umpipeline limitado e uma crescente pressdo da procura, esta a aumentar os
arrendamentos de escritérios. A Expo e a CBD (...) devem ver as suas rendas aumentarem
constantemente a curto e médio prazo, com o efeito de transbordamento, provavelmente a afectar
positivamente o restante das areas de escritorios de Lisboa".

Ampliacédo e reformulacdo de centros comerciais

A WORX acredita que havera um foco na modernizag¢éo dos food courts dos centros comerciais e um
aumento das areas de cultura e lazer dos mesmos. O desafio do segmento de retalho passara, em
grande parte, por satisfazer as necessidades dos consumidores portugueses tradicionalmente avidos
de shopping centers que procuram a inovac¢do no modo de fazer compras, recorrendo, por exemplo,
ao uso de plataformas online que oferecem mais conveniéncia e rapidez na entrega.

No que diz respeito ao segmento logistico/industrial, os desafios passardo pela necessidade de as
plataformas estarem aptas para periodos de um aumento repentino do trafego comercial. Deste modo,
é cada vez mais importante existir interligagdo a eixos rodoviarios e ferroviarios sendo, neste udltimo
caso, bastante notdria a necessidade de modernizacdo e o aumento da sua eficiéncia.

Turismo de luxo em Portugal vai consolidar-se em 2019

Relativamente ao sector do turismo, o estudo de mercado conclui que Portugal continuara a afirmar-se
no mercado turistico. A classe média vai continuar a ter um grande impacto no sector, sendo o
mercado de luxo, uma forte aposta na diferenciagdo de produtos e atraccdo de mercados com maior
poder de compra. A abertura de 22 unidades hoteleiras nas categorias de 3*, 4* e 5* comprovaram a
vitalidade e o dinamismo do sector em 2018.

Luis Araudjo, Presidente do Turismo de Portugal, afirma que "nunca o turismo foi tdo dinamico e teve
tanto impacto na economia nacional como hoje. Representa 13,7% do PIB nacional, € o maior
exportador de servigos do pais (50,1%) e estamos a crescer em todo o territério. (...) Para 2019, o
objetivo é continuar a crescer em valor e criar as condi¢cdes necessarias para que os turistas queiram
permanecer mais tempo, conhegam mais o territério e tenham experiéncias que os facam regressar,
ndo s6 para visitar como para viver, investir e criar empresas".

SIGI regula investimento imobiliario nacional

A consultora avancga ainda que em 2019, espera-se que a introducado das Sociedades de Investimento
e Gestao Imobiliaria tenham impacto no capital que entra no pais, no equilibrio do mercado de
arrendamento, que protejam os investidores durante as oscilagdes de mercado e que dinamizem o
mercado de capitais. Jorge Salvador Goncalves, s6cio da Garrigues, acredita que "O modo como a
configuragdo dos REITs portugueses vira favorecer a competitividade do nosso mercado e atrair
investimento para o imobilidrio em Portugal, serd uma das mais interessantes tendéncias a observar
neste ano, num momento em que Lisboa se destaca nos mais reputados estudos de mercado entre as
cidades de topo para investir em 2019".

Neste WMARKET'19, com edi¢cdo dupla em portugués e inglés, Pedro Rutkowski refere que em 2018,
"(...) o volume de investimento atingiu o recorde nacional de aproximadamente 3,2 mil milhdes de
euros transaccionados.". Em 2019 a tendéncia é "optimista e reveladora do crescente clima atractivo
que Portugal tem demonstrado. Este ano, o Mercado de Investimento tradicional irA empreender
caminho e alargar o seu leque de activos a outros usos".

21 de Marco de 2019

io Sol Inf
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Turismo no Algarve cresce acima da média nacional

Internet 21/03/2019

Viagens & Resorts Online

https://viagenseresorts.pt/turismo-no-algarve-cresce-acima-da-media-nacional/

Turistas britanicos regressam a regido apds quebra de mais de um ano, mas o contributo dos
portugueses foi decisivo.

O Algarve comegou o ano de 2019 com todos os indicadores turisticos a crescer acima da média
nacional. Dados do Instituto Nacional de Estatistica (INE), relativos a Janeiro, mostram que o Algarve
foi a regido que mais cresceu nos proveitos totais e no niUmero de héspedes no arranque do ano, a
custa da procura dos portugueses.

No primeiro més do ano, os visitantes deixaram 22,4 milhdes de euros na regido, um valor 23% acima
do registado no periodo homélogo. JA o nUmero de héspedes e de dormidas, subiram 14,1% e 8%,
para 138,1 mil e 547,6 mil, respectivamente.

"Nao obstante o efeito estatistico da comparac¢dao com o periodo homadlogo, afectado pela faléncia de
véarias companhias aéreas a operar na regido, a verdade é que houve um esforco consideravel para
reforcar rotas, servicos e frequéncias a partir do aeroporto de Faro", afirma Jodo Fernandes,
presidente da Regido do Turismo do Algarve, citado em comunicado. E, defende: "Estes resultados
reflectem um desempenho turistico notavel do Algarve em plena época baixa e mostram a
atractividade do destino durante todo o ano, realgada pela diversidade da sua oferta turistica".

Em Janeiro, o Algarve recebeu 47,4 mil héspedes portugueses (+10,6%), que contribuiram com 105,9
mil dormidas (+10,4%), enquanto os nao-residentes contribuiram com 90,7 mil hospedes (+16%) e
441,7 mil dormidas (7,4%o).

Apesar da instabilidade causada pelo Brexit e da recuperacdo de concorrentes como a Tunisia, Egitpto
e Turquia, o mercado britanico mostrou sinais de recuperagdo no destino. O Reino Unidoapresentou
um crescimento de 11,7% no numero de héspedes, ficando muito préoximo dos 27 mil, e de 6,9% nas
dormidas, para 146 mil, seguido dos holandeses e alemées. De realgar ainda o contributo da ltalia,
com crescimentos de 55,2% e 68,2% no numero de héspedes e de dormidas.

2019-03-21 10:10:06+00:00
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Algarve cresce acima da média nacional

Internet 21/03/2019

Ambitur Online

https://www.ambitur.pt/algarve-cresce-acima-da-media-nacional/

O Algarve comecou o ano de 2019 com todos os indicadores turisticos a crescer acima da média
nacional, com os proveitos totais a aumentarem 23% (para 22,4 milhdes de euros), o numero de
héspedes a crescer 14,1% (para 138,1 mil héspedes) e as dormidas a registar uma subida de 8%
(totalizando as 547,6 mil dormidas), segundo revelam os dados do Instituto Nacional de Estatistica
(INE) referentes a janeiro.

De acordo com o INE, o Algarve foi mesmo a regido que a nivel nacional mais cresceu nos proveitos
totais e no nimero de hdspedes no arranque do ano.

No que diz respeito ao comportamento dos mercados emissores de turistas, foi registado um
desempenho positivo quer do mercado interno (+10,6% hdspedes, para um total de 47,4 mil; e
+10,4% dormidas, para 105,9 mil dormidas de portugueses), quer dos turistas estrangeiros (+16%,
para 90,7 mil héspedes; e +7,4%, para 441,7 mil dormidas de ndo residentes).

De sublinhar que no primeiro més do ano o mercado britanico apresentou um crescimento de 11,7%
no nimero de hdspedes (com um total préximo dos 27 mil héspedes) e de 6,9% nas dormidas (com
mais de 146 mil dormidas). O Reino Unido foi o mercado externo que mais contribuiu para os
resultados obtidos pela regido em numero de dormidas, seguido da Holanda e da Alemanha. De
realgcar ainda que o pais de origem que maior crescimento registou em numero de héspedes e de
dormidas foi a Italia, com crescimentos de 55,2% e 68,2%, respetivamente.

"N&o obstante o efeito estatistico da comparagdo com o periodo homdlogo, afetado pela faléncia de
véarias companhias aéreas a operar na regido, a verdade é que houve um esforco consideravel para
reforgar rotas, servigos e frequéncias a partir do aeroporto de Faro, pelo que estes resultados refletem
um desempenho turistico notavel do Algarve em plena época baixa e mostram a atratividade do
destino durante todo o ano, realgada pela diversidade da sua oferta turistica", considera Joao
Fernandes, presidente da Regido de Turismo do Algarve.

21 Marco 2019
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Trabalhadores da restauracdo e similares protestaram esta manha em Albufeira

Internet 21/03/2019

Algarve Primeiro Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=6247cc5b

O Sindicato da Hotelaria do Algarve faz saber, em nota de imprensa que, dirigentes, delegados e
ativistas sindicais levaram a cabo, esta manh&, uma acdo de contacto com trabalhadores da
restauracdo e similares.

O mesmo sindicato adianta que, esta a¢dao culminou com uma concentracdo em frente a Camara
Municipal de Albufeira, onde foi aprovada uma mogéo dirigida a Associagdo da Hotelaria e Restauracdo
de Portugal, que tem um posto de atendimento no interior da camara municipal.

No decorrer da agéo "foi distribuido um comunicado sobre a situacdo contraditoria que se vive no setor
do turismo".

Na mesma nota lé-se que, "continua a verificar-se um crescimento dos proveitos e a abertura de
novos estabelecimentos"”, ao mesmo tempo em que, "os rendimentos dos trabalhadores mantém-se
estagnados ou decrescem".

A mesma fonte acrescenta ainda que, "verifica-se um aumento da precariedade dos vinculos laborais,
desregulacdo dos horarios de trabalho, assédio e repressdo, o ndo pagamento das horas extras,
feriados e folgas trabalhadas".

O Sindicato da Hotelaria do Algarve denuncia as mas condi¢des de trabalho e de vida a que estao
sujeitos os trabalhadores deste setor, devido "ao bloqueamento da contratacao colectivo e ao clima de
impunidade sentido pelos patrdes devido a falta de intervengéo eficaz da Autoridade para as Condi¢cdes
no Trabalho".

21-03-2019
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Estes sdo os vencedores dos Publituris Trade Awards 2019

Internet 21/03/2019

Publituris Online Carina Monteiro

http://www.pt.cision.com/s/?|=cf786b6f

Ja sdo conhecidos os vencedores dos Publituris Portugal Trade Awards 2019. A entrega de prémios
decorreu esta quinta-feira, dia 21 de margo, no Pavilhdo de Portugal, em Lisboa.

Numa cerimoénia presidida pela secretaria de Estado do Turismo, Ana Mendes Godinho, o Prémio
Personalidade do Ano no Turismo 2019 foi entregue a Adrian Bridge, CEO da Fladgate Partnership.

Os Publituris Portugal Trade Awards tém o patrocinio do Novo Banco e da Travelport, e o apoio da
Desafio Global, Eurologistix, Op¢ao Global, The Storytelling, Multislide, Greenmedia, Rituais, NoFork,
Delta Cafés, Sumol Compal, Delifrance e Keyfortravel.

Empresa/ representante de Cruzeiros

MSC Cruzeiros

Consolidador
Consolidador.com

Venue para Eventos
Altice Arena

Espaco para Congressos
EPIC Sana Lisboa

Agéncia Corporate
Travelstore American Express GBT

Parque Tematico
Zoomarine

Empresa de Animacgédo Turistica
Picos de Aventura

Marina
Marina de Vilamoura

Eco Alojamento
Areias do Seixo

Wine Hotel
The Wine House Hotel - Quinta da Pacheca

Exclusive Hotel
Six Senses Douro Valley
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Luxury Hotel
Conrad Algarve

Alojamento em Espaco Rural
Farmhouse of the Palms

Autarquia
Cascais

Personalidade do Ano no Turismo
Adrian Bridge - CEO The Fladgate Partnership

2019-03-21 15:35:16+00:00

Carina Monteiro
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Medronho #2 em Marmelete ou uma bela viagem ao interior do monstro

Internet 21/03/2019

Sul Informacao Online Elisabete Rodrigues

http://www.pt.cision.com/s/?I=198dc79a

O espetéaculo, que se estreou na passada semana, com quatro sessdes completamente esgotadas,
volta hoje as destilarias. Mas também ja nédo ha bilhetes

Quase nem conseguia impedir as lagrimas , confessou, com a voz embargada, Marta Martins, a
presidente da Junta de Freguesia de Marmelete, depois de assistir a uma das duas partes do
espetaculo Medronho #2, que, por estes dias, estd a ser apresentado na sua aldeia.

No tempo dos incéndios, os animais calavam-se (...) no tempo dos incéndios, os velhos morriam mais
, dizia a atriz Marta Gorgulho, dando voz as palavras do escritor Afonso Cruz, primeiro no antigo lagar,
depois na destilaria do Senhor José Maria.

A jovem autarca dava assim voz ao sentimento da maioria do grupo que, na semana passada, assistiu
a antestreia do espetaculo, quase todos pessoas da terra, que ja varias vezes viram o fogo a rondar.

Giacomo Scalisi, responsavel por mais esta producdo do projeto Lavrar o Mar, ja tinha explicado sobre
0 que iriam falar: o fogo ndo chegou a Marmelete, que s6 o avistou de longe no Veréo passado. Por
aqui, ainda temos medronho e medronheiros, mas o fogo é sempre um potencial habitante e
personagem deste territério . E |4 esteve ele, sempre presente. Um monstro.

O espetaculo, que se estreou na passada semana, com quatro sessfes completamente esgotadas,
volta hoje as destilarias, ruas e outros espacgos pouco habituais da aldeia de Marmelete, para as
quatro performances finais, até domingo, igualmente ja sem bilhetes.

De cada vez, sao cerca de 50 pessoas, divididas em dois grupos, que seguem ora Marta Gorgulho, ora
Neusa Dias, pelas destilarias das Marias ou da Quinta Velha, pelo antigo lagar ou Casa do Povo, pelas
ruas, num siléncio quase reverencial.

Da boca das duas atrizes, saem as palavras de Afonso Cruz, que contam a histéria de Carlos, a quem
chamavam o Urso, e que um dia mandou o fogo encosta abaixo . Carlos, o homem que olhava as
chamas de frente . Carlos, o homem cujas frases terminam sempre numa virgula .

Os espagos onde é contada a histéria deste Carlos, do fogo, dos muitos fogos que assombram a serra,
sdo sempre iluminados por candeeiros a petréleo e velas. O pano de fundo em alguns desses lugares é
o0 som liquido do fio de aguardente que escorre sem pressas do alambique. Pelas ruas, ecoa o ladrar
dos caes, agitados pela passagem inusitada de tanta gente ou o som do reldgio da igreja, nao ja o
bater ritmado das badaladas no sino, mas um som eletrénico e quase metalico.

Pelo meio desta quase peregrinacédo pelas memorias da terra e pelas suas catedrais do medronho, vai-
se comendo (farinheira, javali, p&do) e vai-se, sobretudo, provando o medronho, em mosquitinhos que
ha que beber de um s6 trago. Bebemos? pergunta a atriz Neusa Dias na destilaria Quinta Velha, do
Senhor Filipe. Bebemos! , responde o publico, obediente.
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Primeiro sentimos o cheiro da serra e do mato, depois deixamo-la na garganta, depois o incéndio .
Sim, porque beber aguardente de medronho de um trago também cria incéndios, interiores.

Enquanto ja se esta no terreno a preparar o préximo espetaculo do Lavrar o Mar, com a companhia
francesa Basinga e a funambulista Tatiana Mosio Bongonga, a partir desta quinta-feira e até domingo,
mais 200 pessoas vindas de todo o Algarve, do vizinho Alentejo e até de Lisboa, portuguesas e
estrangeiras, vao poder assistir a mais um momento de encantamento, com Medronho #2. Serra,
capitulo segundo , um espetéculo de teatro em lume brando.

Em Maio, os textos quer de Sandro William Junqueira, do espetaculo Medronho #1 (que aconteceu em
Novembro), quer de Afonso Cruz, de Medronho #2, vao ser editados em livro. Giacomo Scalisi revelou
ao Sul Informacgédo que o processo ja estd em marcha, com as tradugfes para inglés a serem feitas. O
publico que tem assistido maravilhado a estas performances agradece. E quem nao assistiu vai
agradecer.

A programacao cultural Lavrar o Mar, promovida pela cooperativa Cosa Nostra, integra o programa
365 Algarve, contando também com o apoio financeiro da Direcao Geral das Artes, do CRESC Algarve
2020 e das Camaras Municipais de Monchique e Aljezur.

Fotos: Elisabete Rodrigues | Sul Informagéo

21 de Marcgo de 2019 - 9:20

Elisabete Rodrigues
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de NO thi&S Pais: Portugal Cores: Preto e Branco
MADEIRA Period.: Diaria Area: 15,82 x 28,77 cm?
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