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9. Google ajuda a planear viagens, Jornal de Noticias, 16/05/2019

10. Lisboa menina e mocga dos congressos, Visao, 16/05/2019

11. Manifestacdo contra pagamento de portagens, TVI 24 - Noticias, 15/05/2019
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15/05/2019

14. Camara do Porto cria "moderador"” para Alojamento Local, Publico - Puablico Porto, 15/05/2019

15. Dossier Meeting Industry, Publituris, 10/05/2019
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= SIMULACRO NA PRAIA SIMULACRO NA PRAIA
Testadas respostas a derrame de 500 litros Portugal
1841 decrude na costa do Algarve

Portugal Testadas respostas a derrame de 500 litros
- - P T T

APRESENTADA A PECA "A RAPARIGA MANDJAKO", DE RUI CATALAO, JMEMORA A 27 DE MAIO, NO BAIRRODA CENTRAL ® CONSTANL
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Simulacro na praia

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=074fb448-9254-4331-86c¢f-
d2f1986aaaf8&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

A praia de Vilamoura foi transformada por umas horas em cenario de catastrofe. No ambito do Plano

Mar Limpo foi simulada a chegada a praia de 500 litros de crude, e testados meios de combate a
poluicdo, e intervengcdo no salvamento de animais.
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Receitas do turismo em Portugal

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=043ca7f4-1397-4443-abc4-
5f3f47d94abf&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Um outro indicador econémico também conhecido esta manha: as receitas do turismo em Portugal
estdo a travar a fundo. A taxa de crescimento das receitas no alojamento turistico foi a mais baixa nos
ultimos anos, abaixo dos 4%. Os nimeros de marco revelam uma reducao das dormidas e um tempo
de permanéncia em Portugal de visitantes estrangeiros, mas o INE admite uma condicionante sazonal
nestes numeros devido as datas deste ano da Pascoa e do Carnaval.
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TURISMO ABRANDA'

Nameros do INE confirmam tendéncia de travagem
do Turismo apds anos de crescimento a dois digitos
- - - -

Vil do Turismo apds anos de crescimento a dois digitos
1 N/t s

do Turismo apds anos de crescimento a dois digitos

Turismo abranda

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=ef32100f-eb1d-4eaa-851f-
8e4846d0bf6c&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Aumentam os sinais de abrandamento do turismo em Portugal. O setor continua a crescer, mas a um
ritmo mais lento. A Pascoa foi penalizadora, pois este ano foi celebrada em abril.

Repeticbes: RTP 1 - Bom Dia Portugal , 2019-05-16 08:43
RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-05-16 08:44
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Presidente da Republica diz que o turismo continua a ser um dos principais motores da economia
portuguesa

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=9927aceb-0a3b-4522-9035-
6db61d2bld2f&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

O Presidente da Republica diz que o turismo continua a ser um dos principais motores da economia
portuguesa. Os dados do INE conhecidos hoje mostram que a economia portuguesa cresceu 0,5% no
1° trimestre do ano em comparagdo com o 4° trimestre do ano passado.
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Lishoa menina e moca dos congressos

A capital portuguesa é a sexta classificada no ranking mundial,
liderado por Paris. Subiu trés posicoes em 2018

Lisboa € a sexta cidade do mundo
mais requisitada para congressos
internacionais, de acordo com o
ranking da International Congress
& Convention Association (ICCA),
que classifica as cidades como
destino atrativo para acolher eventos

Berlim completam o top 5. De acordo
a ICCA, Lisboa possui “condicoes
particularmente vantajosas”: prestigio
internacional, exceléncia, experiéncia
no acolhimento de eventos da mais
diversa natureza e servicos turisticos
de qualidade e bom preco. O diretor-

de grande dimensio daquele setor.
Em comunicado, a ICCA refere

que, com 162 eventos realizados em
2018, a capital portuguesa ficou

a frente de cidades como Londres e
Singapura, tendo subido trés lugares
na classificacdo, numa tabela liderada
por Paris. Viena, Madrid, Barcelona e

-geral da Associacdo Turismo de Lisboa,
Vitor Costa, explicou que “a cidade de
Lisboa acolheu 50% dos eventos que

se realizaram em Portugal”, razio pela
qual considera que a sexta posicao

deve dar azo a criacdo de um centro de
congressos de grande dimensao, para
colmatar a falta de equipamentos.
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DIRETO - VILAR FORMOSO
( MANIFESTAGAO CONTRA PAGAMENTO
B DE PORTAGENS EM VILAR FORMOSO

SOCTEDADE. SIND IDEM HOJE N

PROTESTO Nh: {
MANIFESTAGAO CONTRA PAGAMENTO ( . MANIFESTACAO CONTRA PAGAMENTO
DE PORTAGENS EM VILAR FORMOSO DE PORTAGENS EM VILAR FORMOSO

CER, MAS EXPORTACOES TRAVAMSUBIDA  tviatpt

POTTAGENS

P
)

GAO CONTRA PAGAMENTO
DE PORTAGENS EM VILAR FORMOSO

Sy DIRETO_ VILAR FORMOSO

DIRETO _ VILAR FORMOSO
£3) MANIFESTACAO CONTRA PAGAMENTO &, MANIFESTAGAO CONTRA PAGAMENTO
E PORTAGENS EM VILAR FORMOSO 9P/ DE PORTAGENS EM VILAR FORMOSO

T TAMBEM APF 0 DE NCENDIO

Manifestacdo contra pagamento de portagens

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=37b44bb0-b603-42e8-a83d-

b37121aa8d3b&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Estamos a acompanhar uma manifestacdo que decorre nesta altura em Vilar Formoso contra o
pagamento de portagens que esta a juntar manifestantes portugueses e espanhdis.
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Raquel Relvas Neto - rneto@publituris.pt

MEETING INDUSTRY

Desafios impoem-se a
performance do MICE
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MICE — Meetings, In-
centives, Congress &

Events é dos segmen-
tos do Turismo que mais influéncia
sofre das mais diversas areas de
negdcio. O sucesso deste é impul-
sionado pelo sucesso de outras
inddstrias, investimentos de cida-
des e regides, o crescimento das
empresas e também a confianga

Apesar de existirem, de um modo

geral, perspetivas positivas para
o decorrer do ano, existem varios

reptos que se impdem ao pais e

gque interferem com a operacgao

deste segmento. Acessibilidades,

novas infraestruturas com maiores

capacidades e captagdo de novas

rotas sdo alguns dos desafios

identificados.

destas nos seus negdcios e da rele-
vancia que as mesmas identificam
na aposta numa reuniao ou evento.
Suscetivel a varios fatores, a ver-
dade é que as perspetivas para o
MICE s3o, na sua generalidade, de
crescimento este ano. Segundo as
conclusdes do IBTM World Tren-
ds Watch Report 2018, nos dlti-
mos trés anos, 0s orgamentos tém
crescido constantemente, o que
tem permitido que a industria de-
monstre as suas habilidades sem
tantas restricdes, como acontecia
em outros anos. Com isto, os pro-
fissionais de eventos provaram as
empresas que vale a pena apostar
em eventos, reunioes e incentivos
e que obtém um melhor retorno do
investimento. Isto contribuiu para
a robustez do prdprio MICE. Ga-
nhar confianga e demonstrar o seu
valor sdo metas essenciais para a
indtstria do MICE fazer face a uma
possivel reviravolta econémica que
pode acontecer no horizonte.

Mas as perspetivas positivas nao
invalidam que existam varios desa-

fios para cada destino mundial. No
que refere a Portugal, em concre-
to, os players do setor identificam
alguns. Eduarda Neves, diretora-
-geral da DMC (Destination Mana-
gement Company) Portugal Travel
Team, refere que o “nlimero muito
reduzido de cadeias hoteleiras de
luxo, sobretudo internacionais”
no pais, bem como “as dificulda-
des impostas a operagao turistica
pela Camara de Lisboa” sao desa-
fios constantes que interferem no
normal decorrer da atividade no
pais. A estes acresce ainda a “con-
corréncia fiscal, interna e sobretu-
do externa’, desafio partilhado por
Pedro Morgado, diretor da Abreu
Events. O responsavel passa a ex-
plicar que a competitividade de
Portugal face a destinos como Es-
panha, devido as “dificuldades na
recuperacao do IVA por parte dos
clientes finais”, é afetada. Este é
um “assunto que a grande maioria
das DMC tem insistido para que se
resolva de forma a poder estar em
pé de igualdade com os colegas de

outros paises, nomeadamente Es-
panha”, mas até entao sem sucesso.
Pedro Morgado acrescenta ainda
as incertezas sobre o impacto do
“Brexit” na organizagao de eventos,
por parte das empresas britanicas,
em Portugal como outro desafio.
“Desde a flutuagdo cambial até
as questoes fiscais, continua a ser
uma incerteza, sobretudo preo-
cupante quando falamos de um
dos maiores mercados emissores
de eventos internacionais”, indica.
Também a “crescente massificacao
do destino” é um desafio, segun-
do o diretor da Abreu Events, pois
“esta a afetar a qualidade de visita
e usufruto de muitos equipamen-
tos, nomeadamente Palacios e Mu-
seus, o0 que afetard a percecdo de
qualidade num todo, por parte dos
organizadores de eventos interna-
cionais”. A isto acresce também “a
falta de profissionais qualificados
a nivel da Hotelaria e Restauracao,
com 0s consequentes impactos na
qualidade dos servicos”.

Destinos

Quanto a evolucao e importan-
cia dos destinos no MICE, o IBTM
World Trends Watch Report 2018
refere que se verifica cada vez mais
a influéncia da tecnologia, com
especial énfase para as denomina-
das cidades inteligentes, que estao
a aparecer um pouco por todo o
lado, em Portugal inclusive. Segun-
do o relatério, os destinos de even-
tos e reunides vao ter de ser cada
vez mais “inteligentes”, mas o fator
conhecimento também tem peso
na hora de escolher um destino.
Em Portugal, as perspetivas sao, na
generalidade, positivas para o de-
correr deste ano. Em Lisboa, a base
do Lisbon Convention Bureau indi-
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ca que sdo esperados 250 eventos a
realizar na capital portuguesa em
2019, nomeadamente nos segmen-
tos associativo e corporate, com a
maioria para mais de 500 pessoas
e até 70 mil pessoas, indica Paula
Oliveira, diretora executiva da As-
sociagdo Turismo de Lisboa. Quan-
to as receitas, a responsavel salien-
ta que “considerando que, em 2018,
as receitas globais atingiram cerca
de 14 mil milhdes de euros (com
pelo menos 15% destas receitas
geradas pelo MI), é nosso enten-
der que, em 2019, o impacto posi-
tivo se mantenha ou possa mesmo
vir a aumentar”. Sdo os mercados
europeus que lideram a procura
deste segmento em Lisboa, como
a Franca, Reino Unido, Alema-
nha e Espanha, mas nota-se “um
grande crescimento dos mercados
norte-americano e brasileiro”. Es-
tes nimeros levam Paula Olivei-
ra a salientar que “as expetativas
sao francamente positivas, nao sé
na consolidacdo da marca Lisboa
como destino preferencial para
eventos corporate, mas também
associativos”.

No Porto, as expectativas sao se-
melhantes. No entanto, Rui Pedro
Gongalves, diretor executivo do

ATP lanca

Associagdo de Turismo
do Porto e Norte de Por-
tugal vai lancar uma
nova plataforma para este seg-
mento, que vai estar a disposicdo
dos associados. Esta vai permitir
uma apresentacio do destino “de
uma forma mais eficaz, mas sobre-
tudo e pela primeira vez, existir um
conhecimento absoluto de todos
os eventos que estio a ser realiza-
dos na regido, em cada momento
pelos associados”, descreve Rui Pe-
dro Congalves, diretor executivo da
ATP.
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10-05-2019

“Um evento tem
sempre a capacidade
de gerar valor
suficiente para todo
um conjunto de
outras atividades
econdmicas
instaladas no
destino”, Rui Pedro
Gongalves

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

Porto Convention Bureau, explica
que, sendo um trabalho ‘ongoing’
e que ocorre ao longo do ano, ain-
da ndo é possivel avangar com um
nimero de eventos a acontecer
no destino. Contudo, “observando
apenas aqueles eventos que foram
captados, ou tiveram a intervenc¢ao
da ATP (Associacdo de Turismo do
Porto e Norte de Portugal) na sua
captagao, temos a expectativa de
dar continuidade a um crescimen-
to que tem vindo a ser seguido nos
Gltimos anos na ordem dos 17% e
que podera chegar aos 270 even-
tos, somente captados ou com a
intervencdao da ATP”. Nimero que
serd “sobejamente mais elevado se
somarmos todos os eventos capta-
dos e comprometidos diretamente
por cada centro de congressos ou
venue, mas cujo somatdrio apenas
teremos o conhecimento no final
do ano”.

Rui Pedro Gongalves considera que
estes eventos tém um impacto na
prépria “dimensdo promocional da
regiao como destino turistico jun-
to de todos os participantes que
tém o seu primeiro contacto com a
cidade, em consequéncia do even-
to que participam”, do qual resulta
uma futura visita ao destino mas

plataforma

i
!
:
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numa vertente de turismo de la-
zer. Quanto a dimensdo econémica

4 u

esta é “importante”, seja “pelo valor
que cada evento, de forma indivi-
dual, pode gerar para a economia
local e regional, ndo apenas assen-
te em toda a logistica assente na
concretizagdo do evento, mas tam-
bém pelo valor que cada congres-
sista despende no territério pela
sua passagem”. Para o responsavel,
um evento “tem sempre a capaci-
dade de gerar valor suficiente para
todo um conjunto de outras ativi-
dades econémicas instaladas no
destino e que, propriamente, nada
tém que ver com tudo daquilo que
0 evento encerra em si mesmo”.
Quanto aos mercados, também é
visivel o crescimento do mercado
dos EUA na regido, mas também
do Médio Oriente, que se juntam
assim aos tradicionais Reino Uni-
do, Espanha, Franca, Alemanha,
Benelux e Itdlia. Rui Pedro Gon-
calves tem confianca ainda no im-
pacto do voo Porto-Dubai opera-
do pela Emirates, que funcionara
como “um facilitador muito forte
para a captacao de eventos em no-
vos mercados que, a data, se apre-
sentavam como dificeis”.

Com o surgir de novos espagos na

Pagina 20



CISION

ID: 80502240

10-05-2019

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

Pag: 38
Cores: Cor
Area: 22,00 x 27,96 cm?

Corte: 4 de 11

regido, como o Altice Férum Bra-
ga, no ano passado, ou a abertura
do Super Bock Arena este verdo, o
Porto e Norte de Portugal vai ver a
sua oferta ao nivel de infraestru-
turas aumentada e com capacida-
de para acolher mais eventos e de
maiores dimensdes. As expectati-
vas, refere, “sdo bastante otimistas
e sdo encorajadoras para todos
aqueles que trabalham nesta area,
levando-nos a ter a forte conviccdo
que o segmento MICE continuara a
crescer”. O responsavel acrescenta
que a proximidade com profis-
sionais e associagoes de relevo na
area fazem com que a “Associagao
de Turismo do Porto esteja mais
préxima e seja um motor de incen-
tivo naquilo que é o grau de influ-
éncia para a captacdo de eventos
para a Regido”. Por outro lado, “a
profissionalizacdo de quadros da
Associacdo junto das plataformas
ICCA e CVent estao a proporcionar
um maior follow up e uma maior
capacidade de resposta naquilo
que sdo as propostas de captagdo
de eventos e congressos”. Fatores

“O Turismo

de Negodcios €

um segmento
estratégico e
prioritario para o
Algarve, nao so6 pela
elevada receita que
gera mas também
pelo facto de
contribulr para um
aumento da procura
fora da época alta”,
Hugo Nascimento

que contribuem para que a regido
se torne “mais forte e competitiva
neste segmento”.

No Alentejo, Antdnio Lacerda, di-
retor geral Agéncia de Promocdo
Turistica do Alentejo, indica que
a regido perspectiva receber um
total de trés centenas de eventos,
onde se destacam os mercados
dos EUA e Brasil. Entre os impactos
destes eventos estdo a cobertura
mediatica de alguns, como o Even-
to AFIA, bem como o lancamento
de dois novos modelos de automé-
veis, um de uma marca europeia,
que trard durante dois meses e
meio mais de 200 jornalistas eu-
ropeus, e outro de uma marca ni-
poénica, que trard ao Alentejo mais
de trés centenas dejornalistas com
expressao mundial. “Numa outra
dimensdo, importa ter presente
que o nimero bruto de ‘bed nights’
que se irdo conseguir com todos
0s eventos e incentivos podera ser
superior a uma centena de milhar”,
menciona o responsavel. Anténio
Lacerda prevé que se verifique um
“forte incremento da procura do

Alentejo em termos de segmento
MI e uma maior mobilizagdo das
empresas para a criacdo de oferta e

aposta na comercializacao”.

No Algarve as expectativas sio
promissoras, sendo que a regido
espera a “manutencdo dos indices
de procura do Algarve para a rea-
lizagdo de eventos, especialmente
os corporativos. Hugo Nascimento,
diretor executivo da Associa¢do de
Turismo do Algarve, indica que “Tu-
rismo de Negécios é um segmento
estratégico e prioritario para o Al-
garve, ndo s6 pela elevada receita
que gera mas também pelo facto
de contribuir para um aumento da
procura do destino em periodos
fora da chamada época alta, na
medida em que trabalha a contra-
-ciclo do produto sol e mar”. Além
de que, este segmento permite-nos
trabalhar varios produtos turisti-
cos de forma simultidnea e comple-
mentar, ja “que este tipo de visita
valoriza, cada vez mais, a oferta de
experiéncias auténticas e diferen-
ciadoras, dando-nos a oportunida-
de de mostrar a riqueza e a diversi-
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dade da oferta turistica da regido”.
Com um valor médio de despesa
per capita superior ao valor médio
dos turistas de lazer, este tipo de
turista mostra “assim uma maior
disponibilidade para a realizagio
de gastos mais significativos ao ni-
vel do consumo pessoal, gerando
um impacto interessante na eco-
nomia local”, até porque as despe-
sas com o alojamento e deslocacgdo
s30, na sua maioria, asseguradas
pelas empresas ou entidades que
convidam.

O Algarve tem sido, segundo o res-
ponsavel, reconhecido como “um
destino com uma excelente capaci-
dade de resposta para a organiza-
cdo de qualquer tipo de iniciativa”.
Hugo Nascimento considera que
“a par da variedade e da qualidade
das infraestruturas existentes, os
mercados que nos procuram valo-
rizam, de igual forma, as facilida-
des de acesso, as inimeras ativida-
des de cultura e lazer que a regido
oferece, o clima e a seguranca exis-
tentes, bem como a relacdo ‘value
for money’ muito interessante. To-
das estas caracteristicas reforcam
a competitividade da regido junto
deste segmento e permitem-nos
posicionar o Algarve como um des-
tino completo e Gnico, tornando-o
numa opc¢ao muito apelativa para
acolher todo o tipo de eventos”.

Desafios por destino

Mas também os destinos identi-
ficam desafios neste segmento. A
responsavel do Turismo de Lisboa
considera que o principal desafio
para o Ml é a “captacdo e a confir-
magcao de grandes eventos associa-
tivos e Corporate, i.e com mais de
6.000 pessoas, pelos constrangi-
mentos existentes desde ha anos,
nomeadamente a falta de um
grande centro de congressos po-
livalente e com as infraestruturas
adequadas para eventos médios e
de grande dimensao com boa aces-
sibilidade”. Porém, a “captacdo de
eventos desta natureza foi sempre
uma prioridade do Lisbon Conven-
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“Deve-se melhorar
as infraestruturas
necessarias a
realizacao dos
eventos, com
venues de dimensao
disruptiva”, Anténio
Lacerda

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

tion Bureau ndo obstante os desa-

fios e a pouca competitividade re-
lativamente as cidades com quem
competimos, como sdo exemplos
na Europa, Viena, Barcelona, Paris,
Londres, Madrid, Estocolmo, Ber-
lim, Amesterddo e Praga, e que ja
investiram em equipamentos com
esta dimensao e polivaléncia”. Ape-
sar dos desafios e condicionantes,
o destino tem registado “exemplos
de sucesso na captacdo de grandes
eventos”, como a realizacdo da reu-
nido anual da Associacdo Europeia
do Estudo da Diabetes (EASD),
para 17.000 pessoas; o Congresso
da Academia Europeia de Alergia
e Imunologia Clinica para 10.000
pessoas; o Congresso da European
Society of Cataract and Refractive
Surgeons (ESCRS), para 9.500 pes-
soas; o Rotary International para
25.000 pessoas; ou 0 Web Summit
para 70.000 pessoas. Paula Oli-
veira diz que “as razbes sdo varias
nestas confirmacdes de realizacao
em Lisboa, nomeadamente a acei-
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tacdo de dois equipamentos para
realizar os eventos”.

“Os desafios com que somos con-
frontados sdo cada vez maiores
e mais desafiantes”, diz o diretor
executivo da Associacdo de Turis-
mo do Porto e Norte de Portugal.
“A responsabilidade em melhorar
e tornar o destino mais atrativo
seja na componente MICE, seja na
componente Leisure é, sem dtvida,
aquilo que, diariamente, nos deve
mover”, refere, salientando que “o
maior desafio estd fundamental-
mente na promogdo do destino
em mercados para onde, recente-
mente, foram estabelecidas rotas
diretas, como é o caso dos EUA,
Canadd ou mesmo o Dubai, que
vao trazer a regidao um novo perfil
de turista que importa saber aco-
lher para que consigam usufruir de
tudo aquilo que temos de melhore
para que a experiencia seja de ex-
celéncia”.

A captacdo de mais rotas diretas
para o Aeroporto do Porto, aumen-
tar o trabalho em rede com os di-
ferentes players da regiao, desde
autarquias, hotelaria, empresas
de animagdo turistica, para o des-
tino oferecer experiéncias “mais
estruturadas, diferenciadoras e
com uma abrangéncia territorial
de toda a regido norte”, é outro dos
desafios do destino.

Ja no Alentejo, Anténio Lacerda
considera que se deve “melhorar as
infraestruturas necessarias a reali-
zacdo dos eventos, com venues de
dimensao disruptiva”.

Nos Gltimos anos, o Algarve tem
registado “evolucdo do segmento
de Meeting Industry em todos os
aspetos”, seja ao nivel de novas in-
fraestruturas, como de oferta com-
plementar. Mas ha desafios que se
impdem diariamente na regido,
que “passam pela melhoria da
acessibilidade do destino através
da captacdo mais rotas regulares
para Aeroporto Internacional de
Faro. Este é efetivamente um tra-
balho continuo e sempre presente
na estratégia da ATA”. P
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Eventos corporativos em ambiente desportivo

Publituris « Fotos: DR

O estadio da

Luz nao serve
apenas de

palco a jogos

de futebol.

Conta com uma
diversidade de
espagos para
diversos eventos.

naugurado a 25 de Outubro
de 2003, o Estadio da Luz
tem sido palco de grandes
acontecimentos e eventos,
nao s6 no desporto, como na cultu-
ra e também na mdsica. Projetado

pela HOK, o estadio apresenta-se

como um complexo multifuncional
com diversos espacos, desde heal-
th club; museu; restaurante pano-
ramico; salas para organizagdo de
eventos; complexo polidesportivo
com dois pavilhoes e uma piscina;
zona comercial; e 2000 lugares de
estacionamento.

Os espacos multifuncionais e os ser-
vicos disponiveis permitem realizar
desde uma reunidao de empresa de
apenas duas pessoas até um even-
to para 65.000 pessoas, sempre

com o apoio e empenho da equipa
de profissionais do Sport Lisboa e
Benfica. Os espagos contam com
salas multifuncionais e equipadas
com as mais modernas tecnologias,
para a realizacio de todo o tipo de
eventos: apresentacoes de produto;
conferéncias; congressos; reunioes;
seminarios; workshops; acoes de
team building; cocktails; visitas ao
Estddio e ao Museu; casamentos;
concertos; filmagens de andncios
publicitarios; e jogos de futebol.

Além do estadio, o Sport Lisboa e

Benfica conta também com o Cen-
tro de estagio e formagao com nove
campos (trés dos quais em relvado
sintético). O campo principal, de
relva natural, com varios balnea-
rios e com iluminagao artificial, tem
uma capacidade para 2720 espeta-
dores sendo que 1630 lugares sdo
cobertos. Para dar apoio a vertente
desportiva, existe um complexo
constituido por um hotel com capa-
cidade de 62 quartos para uso das
equipas de Formacio e Profissional
do Clube. O complexo inclui ainda
trés ginasios, balnedrios, piscinas,
jacuzzis, sauna, um refeitério e um
auditério com capacidade para 75
pessoas. Esta versatilidade do Caixa
Futebol Campus permite organizar
eventos tao diferentes como agoes
de team building num dos campos
relvados, lancamento de produtos
ou eventos institucionais. P
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O novo servigo alia transporte

ao entretenimento.

O-BUS: palco de
eventos sobre rodas

Raquel Relvas Neto / rneto@publituris.pt « Fotos: DR

ancado recentemente, o
0-BUS é um novo servi-
CO que junta transporte a
bordo de um autocarro es-
pecial e entretenimento.
O novo ‘palco’ esta direcionado ao
segmento de lazer, apresentando-
-se como uma plataforma multi-
funcdes que pode acolher eventos e
incentivos diversos, mas também ao
segmento corporate, desde eventos

corporativos, como agbes de team
building, reunides de vendas, a even-
tos desportivos e musicais, entre ou-
tros. A empresa refere que inspirou-
-se na atuacio da aviagdo comercial e
aviacao executiva, areas onde ja acu-
mula experiéncia, colocando assim o
seu ‘know how’ ao servico dos clientes
e passageiros “proporcionando eleva-
do conforto e niveis personalizados
de entretenimento e catering”.

A configuracdo interna de 45 luga-

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

res, maioritariamente em club seats
(conjuntos de 4 assentos virados de
frente) permite uma maior intera-
¢ao entre os passageiros. Durante o
percurso, que pode ser o mais varia-
do, pode ser criada animacao espe-
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cial e até serem realizadas apresen-
tacbes, tendo um local especifico no
autocarro para o efeito (D], ofertas e
merchandising, prova de produtos,
etc), com possibilidade de trans-
missdo em monitores LED. P
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O Penha Longa Catering explora agora este espaco do século XX.

Casa dos Penedos é o novo espaco
gue inspira natureza e arquitetura

Raquel Relvas Neto / rneto@publituris.pt » Fotos: Luis Ferraz

ituado entre colinas, jardins
exuberantes e lagos, o Penha
Longa Catering explora agora
UM NOvo espago para eventos
e casamentos com vista para a serra
de Sintra.
Da autoria do arquiteto Raul Lino, a
Casa do Penedo é uma antiga casa
senhorial do século passado que

resulta de uma recuperagio. Este
novo espaco prima pelo charme em
que envolve os seus eventos.

No seu interior, o edificio conta com
uma capacidade maxima de 250
pessoas em cocktail ou 100 pessoas
em formato de jantar.Ja nosjardins
exteriores, a capacidade aumenta
para 450 pessoas em formato de
cocktail e 250 pessoas sentadas em
mesas dejantar. P
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10M£ de investimento na recente
infraestrutura do Algarve.

Centro de congressos
comvista para o mar

Raquel Relvas Neto / rneto@publituris.pt « Fotos: DR
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esde meados de 2018, que o

Algarve tem um novo centro

de congressos a servir o des-

tino. Com um investimento
de 10 milhdes de euros por parte dos
Tivoli Hotels & Resorts, o novo Centro
de Congressos do Algarve fica situado
junto a Marina de Vilamoura e ao Ti-
voli Marina Vilamoura Algarve Resort.
O espaco oferece um conjunto de sa-
las, venues e terracos que respondem
as necessidades na organizagao de
conferéncias, semindrios, reunides,
festas, entre outros eventos. A 25 mi-
nutos do aeroporto de Faro, este novo
€espago para eventos conta com 22 sa-
las com luz natural, que se distribuem
por uma area total de 7.050 mz2. Entre

as muitas valéncias, no plano arquite-

tonico destaca-se a Fénix, a sala plena-
ria com capacidade para 3.000 pesso-
as, que se pode dividir em duas salas
individuais ou até seis espacos. Este
espaco, com 10 metros de pé direito,
permite ainda vistas de 270° sobre a
marina e o mar, uma vez que se encon-
tra rodeada por 700 m2 de varandas e
terragos. Os diversos terragos amplos e
o rooftop panoramico tém um total de
2.600 m2. Asinstalagdes do Centro de
Congressos do Algarve dispoem de in-
fraestruturas preparadas para o supor-
te de cargas pesadas. Este foi ainda de-
senhado com amplas zonas comuns,
foyers de facil acessibilidade. As areas
deexterior e as salas de reunido permi-
tem também zonas de exposicao e re-
cecdo dos participantes nos eventos. P

Pagina 26



® %
c I S I 0 N = Meio: Imprensa Pag: 5 .
= ~
=) Pais: Portugal Cores: Cor q
-
= Period.: Quinzenal Area: 11,38 x 6,62 cm?
B

ID: 80502240 10-05-2019 Ambito: Viagens e Turismo Corte: 10 de 11 =

34 - Dossler

Meeting Industry

Pagina 27



c I S I 0 N Meio: Imprensa Pag: 1
Pais: Portugal Cores: Cor
Period.: Quinzenal Area: 7,47 x 6,10 cm?
ID: 80502240 10-05-2019 Ambito: Viagens e Turismo Corte: 11 de 11

“Perioditidade: Quinzenal - Prego: 7.00 euros - Uma publicagdo PUBLIQZ

O SONHO NASCE

PPN XL I

pdg. 48-50

o jornal da industria do turismo - www.publituris.pt - desde 1968 1392 - 10 maio 2019

Dossier Reportagem y Y Navio
Meeting MITE 2019 ~ da Ponant
InduSUy v O Le Boreal esteve em

Acompanhdmos, com Lisboa e fomos conhecé-lo.
o Turismo de Macauea O navio aposta no
APAVT, mais uma edi¢ao segmento de luxo.
da Macau International

Players do setor
identificam varios
desafios na atividade

e des.tinos prevéem Travel Expo.
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