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Destaques do Sul Informacéo

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=a5ec0c0e-d3b4-40a6-b1c5-
9bb18b7b938b&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Seguimos agora para o nosso contacto habitual com a imprensa regional e hoje vamos conhecer as
novidades a sul.

Comentérios de Elisabete Rodrigues, Sul Informacao.

Pagina 1



c | S I 0 N Duragdo: 00:02:26

Antena. 1 0OCS: Antena 1 - Portugal em Direto

ID: 81333762 02-07-2019 13:51

UNESCO coloca os Acores entre as melhores praticas de prote¢do do patriménio cultural
subaquatico

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=c16b0aae-c080-4bc2-h9ac-
a231d5bca401&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

A UNESCO coloca os Acores entre as melhores praticas de protecdo do patriménio cultural

subaquético. A carta arqueolégica subaquatica do arquipélago foi selecionada juntamente com mais 4
projetos internacionais.
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Antena. 1 0OCS: Antena 1 - Portugal em Direto

ID: 81332971 02-07-2019 13:26

Portugal visto pelo olhar de um jornalista britAnico da Associated Press

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=15ab58f3-f237-4f65-8e2e-
caa0f2758754&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Portugal visto pelo olhar de um jornalista britanico da Associated Press. Barry Hatton vive ha 30 anos
em Lisboa, é um apaixonado pelo nosso pais, acaba de publicar o livro "Rainha do Mar", um livro que
percorre acontecimentos que marcaram a histéria da capital portuguesa.
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Voos Lisboa - Sédo Francisco

Duragdo: 00:03:19
I V I 24 OCS: TVI 24 - Diario da Manha

02-07-2019 09:49

SEPARADAS POR MAIS DE § MIL KM

L&l 0 QUE UNE A CIDADE DE LISBOA
A" A SAQ FRANCISCO, NA CALIFORNIA?

SPERAGA. ABEL A CAMINHO DO PAOK, CAMPEAO GREGO i2dpt

| N
i \
*

N L

NUTS s

= (]

v = B
\ \ {

)
\ ' =

wee. € PORISSO que todas os aeroportesitem | (@ ReFORGO DESEGURANCA m\omm oM

( falta de funcionarios A & MEXICO CAUSA LONGAS FILAS NOS AEROPORTOS.

IR REVEIA KO STEAS GRAX GENSDEANA LEAL"E"ALEXANDRA BORG ARRANQUE DA PRE TEMPORADA

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=a695d6d4-66a9-485d-b052-

059420819cc2&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

Acaba de ser inaugurada a nova rota da TAP que liga sdo Francisco a Lisboa. As duas cidades estédo
separadas por mais de 9 mil quildbmetros, mas ficou agora mais perto com voos diretos cinco vezes por

semana.

Declaracdes de Elisabeth Wieselthaler, do Turismo de S&o Francisco, de Jéssica e David Costa, do

restaurante "Adega".

Repeti¢bes: TVI - Diario da Manha , 2019-07-02 09:49
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Turismo em Portugal

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=39cec6bc-5d11-4591-9e11-
f379668d08eb&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

O presidente do Turismo de Portugal diz que tem havido um aumento significativo do turismo em
Portugal. Uma entrevista programa Tudo é Economia da RTP 3.
Comentarios de Luis Aradjo.

Repeticbes: RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-07-02 09:13
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c I S I 0 N Meio: Imprensa Pag: 15
Pais: Portugal Cores: Preto e Branco
Period.: Diaria Area: 4,83 x 6,41 cm?
ID: 81321654 02-07-2019 Ambito: Informacao Geral Corte: 1 de 1

Pagina 6



N X Na XV Tee
1Ji J N e OCIOS Meio: Imprensa Péag: 29
Pais: Portugal Cores: Cor

Period.: Diaria Area: 25,70 x 30,39 cm?
ID: 81321569 02-07-2019 Ambito: Economia, Negdcios e. | Corte: 1 de 2
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RTP 3 OCS: RTP 3 - Tudo é Economia

ID: 81325621 01-07-2019 23:03
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LUIS ARAUJO

+Presidente Turismo
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TURISMO EM ALTA
imeiro trimestre houve 4,42 milho
em Portugal, mais 4% face a 2018.

TURISMO EMALTA i
em Portugal, mais 4% face a 2018

Turismo em Portugal

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=d5628bfc-79d5-4ad1-b475-
214a963e8lac&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Hoje visitamos o setor do turismo, um dos pilares do crescimento econémico em Portugal dos ultimos
anos, o pais bate recordes de turistas e de receitas, acumula prémios internacionais, 4 em cada 10
empresas que nasce em Portugal sdo da area turistica, mas também ha davidas que persistem, desde
logo e face ao crescimento registado porque esti este setor tdo associado aos baixos saléarios e a
precariedade e também é preciso saber se é possivel manter a forte dindmica dos ultimos anos, é
sobretudo sobre isto que vamos hoje conversar com Luis Araudjo, presidente do Turismo de Portugal.

Repeti¢Ses: RTP 3 - Tudo é Economia , 2019-07-01 02:03
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Turismo a crescer
http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=036ca820-0937-4c15-9aa0-

42f91c5521ff&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

O numero de turistas britanicos a visitar Portugal esta a crescer, isto apesar do Brexit. Estdo também

a gastar mais dinheiro no pais.
Declaragfes de Luis Araujo, presidente do Turismo de Portugal.
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DRAPAIg | AlgarOrange e Hoteleiros debatem futuro dos Citrinos

Internet 02/07/2019

+ Algarve Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=d4ch90a9

Os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem o destino
para férias. Quem o defende é o presidente da Regido de Turismo do Algarve (RTA), que quer ainda
uma maior integracao da laranja na cadeia de valor regional.

Se um turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, deve
ser servido com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto agroalimentar que
ocupa uma area de plantacdo de 13 256 hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e
Loulé.

E importante que os nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracéo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas , afirma o presidente da RTA, Joédo
Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a entidade regional de turismo, a
Direcdo Regional de Agricultura e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associagdo de operadores
AlgarOrange e representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o cartdo-
de-visita da regido.

A medida estd ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020. E apesar de a candidatura ainda aguardar aprovacao,
esta a p6r em movimento potenciais parceiros e a fomentar a discussdao em torno da abertura dos
citrinos do Algarve também aos mercados externos.

Além do aumento do consumo e da comercializagcdo dos citrinos dentro da propria regido, a
candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a Alemanha, a Espanha
e o Canada, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos genuinos.

Promover o aumento das exporta¢cdes dos nossos citrinos € promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o nome Portugal é sinbnimo de 'laranja’ em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo- -nos
conhecer |4 fora por aquilo que no Algarve é impar , considera o presidente da RTA, Jodo Fernandes.

Para o diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro, o aproveitamento de sinergias entre Turismo e
Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciagdo da
oferta por se associar a uma produc¢ao regional de qualidade reconhecida e certificada, ganham os
segundos por via da alavancagem induzida por uma marca e um setor com o peso e a notoriedade
internacional do Turismo do Algarve , declara.

Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicacdo Geografica
Protegida, obtida em 1994. H4 mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que
produz 340 mil toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos do pais.

O Algarve representa 70% do total da producao nacional de laranja e deve assumir-se como o destino
turistico mais 'sumarento’ de Portugal , refere Jodo Fernandes.

Pagina 18



Ja Pedro Monteiro espera que esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras que reforcem
cada vez mais a interligacdo entre Turismo e a producdo agroalimentar e das pescas no Algarve, em
prol de um desenvolvimento econdmico e territorialmente mais equilibrado .

Fonte: LPM
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Turismo do Algarve, Direcdo Regional de Agricultura e Pescas, AlgarOrange e
hoteleiros debatem futuro dos citrinos

Internet 02/07/2019

Algarve Informativo Online Daniel Pina

http://www.pt.cision.com/s/?|=205693c4

Os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa

dos turistas que escolhem o destino para férias, defende o presidente da Regido

de Turismo do Algarve (RTA), Jodo Fernandes, que quer ainda uma maior

integracdo da laranja na cadeia de valor regional. Se um turista se sentar a

mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, deve ser servido
com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto

agroalimentar que ocupa uma area de plantacdo de 13 mil e 256 hectares no

Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e Loulé. "E importante que 0s nossos
citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracgdo e de

hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas", afirma o

presidente da RTA, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a Entidade
Regional de Turismo, a Dire¢do Regional de Agricultura e Pescas do Algarve

(DRAP Algarve), a associacdo de operadores AlgarOrange e representantes da
hotelaria para debater estratégias que facam dos citrinos o cartao-de-visita

da regiao.

A medida esta ja contemplada numa candidatura apresentada pela

AlgarOrange a linha de internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020 e, apesar de ainda
aguardar aprovacéo, estd a pdr em movimento potenciais parceiros e a fomentar a
discussdao em torno da abertura dos citrinos do Algarve também aos mercados
externos. Além do aumento do consumo e da comercializagdo dos citrinos dentro

da prépria regido, a candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos

em paises como a Alemanha, a Espanha e o Canada, mostrando ao mundo a qualidade
destes produtos genuinos. "Promover o aumento das exportacdes dos nossos

citrinos é promover o aumento da visibilidade internacional da marca Algarve e

das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local premium
associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a
laranja na Europa e se o0 nome Portugal é sinébnimo de laranja em muitos paises

(em arabe, romeno, grego ou turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o

fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo-nos conhecer |14 fora por aquilo que

no Algarve é impar", considera Jodo Fernandes. Para o diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro,

aproveitamento de sinergias entre Turismo e Citricultura s6 pode ser uma

estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciacdo da

oferta por se associar a uma producao regional de qualidade reconhecida e
certificada, ganham os segundos por via da alavancagem induzida por uma marca e
um setor com o peso e a notoriedade internacional do Turismo do Algarve", considera.

Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicagao
Geogréafica Protegida, obtida em 1994. H& mais de 15 mil hectares de citrinos plantados
no Algarve, regido que produz 340 mil toneladas por ano e que detém o titulo de
principal produtora de citrinos do pais. "O Algarve representa 70 por cento do
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total da producgéo nacional de laranja e deve assumir-se como o destino

turistico mais sumarento de Portugal”, refere ainda Jodo Fernandes. Ja Pedro
Monteiro espera que "esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras

que reforcem cada vez mais a interligagdo entre Turismo e a producéo
agroalimentar e das pescas no Algarve, em prol de um desenvolvimento econémico
e territorialmente mais equilibrado™.

Foto: Daniel Pina

Daniel Pina
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Laranja algarvia & mesa dos turistas

Internet 02/07/2019

Algarve Noticias Online

http://www.pt.cision.com/s/?1=9f79a99f

Turismo do Algarve, Direcdo Regional de Agricultura e Pescas, AlgarOrange e hoteleiros debatem
futuro dos citrinos

Os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem o destino
para férias. Quem o defende é o presidente da Regido de Turismo do Algarve (RTA), que quer ainda
uma maior integracdo da laranja na cadeia de valor regional.

Se um turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, deve
ser servido com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto agroalimentar que
ocupa uma area de plantacdo de 13 256 hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e
Loulé.

E importante que os nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracéo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas , afirma o presidente da RTA, Jodo
Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a entidade regional de turismo, a
Direcdo Regional de Agricultura e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associacdo de operadores
AlgarOrange e representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o cartéo-
de-visita da regido.

A medida estd ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020. E apesar de a candidatura ainda aguardar aprovacao,
esta a p6r em movimento potenciais parceiros e a fomentar a discussdao em torno da abertura dos
citrinos do Algarve também aos mercados externos.

Além do aumento do consumo e da comercializagdo dos citrinos dentro da prépria regido, a
candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a Alemanha, a Espanha
e o Canada, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos genuinos.

Promover o aumento das exportagdes dos nossos citrinos € promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o nome Portugal é sinénimo de ‘laranja’' em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo-nos
conhecer la fora por aquilo que no Algarve é impar , considera o presidente da RTA, Jodo Fernandes.

Para o diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro, o aproveitamento de sinergias entre Turismo e
Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciacdo da
oferta por se associar a uma producédo regional de qualidade reconhecida e certificada, ganham os
segundos por via da alavancagem induzida por uma marca e um setor com o peso e a notoriedade
internacional do Turismo do Algarve , declara.

Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicacdo Geografica
Protegida, obtida em 1994. H4 mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que
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produz 340 mil toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos do pais.

O Algarve representa 70% do total da producao nacional de laranja e deve assumir-se como o destino
turistico mais 'sumarento’ de Portugal , refere Jodo Fernandes.

Ja Pedro Monteiro espera que esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras que reforcem
cada vez mais a interligagdo entre Turismo e a producao agroalimentar e das pescas no Algarve, em

prol de um desenvolvimento econémico e territorialmente mais equilibrado .

Ademar Dias
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Turismo do Algarve, Direcdo Regional de Agricultura e Pescas, AlgarOrange e
hoteleiros debatem futuro dos citrinos

Internet 02/07/2019

Algarve Primeiro Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=682e5c41

Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicacdo Geografica
Protegida, obtida em 1994. Ha4 mais de 15 mil hectares de citrinos plantados na regido do Algarve, na
sua maioria em Silves, Tavira e Loulé, com uma produc¢éo de 340 mil toneladas por ano e que detém o
titulo de principal produtora de citrinos do pais.

Desse modo os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem
o destino para férias. Quem o defende é o presidente da Regido de Turismo do Algarve (RTA), que
quer ainda uma maior integracdo da laranja na cadeia de valor regional.

E importante que os nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracdo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas , afirma o presidente da RTA, Joéo
Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a entidade regional de turismo, a
Direcdo Regional de Agricultura e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associacdo de operadores
AlgarOrange e representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o cartéo-
de-visita da regido.

A medida esta ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020. E apesar de a candidatura ainda aguardar aprovacao,
estid a pébr em movimento potenciais parceiros e a fomentar a discussdo em torno da abertura dos
citrinos do Algarve também aos mercados externos.

Além do aumento do consumo e da comercializagdo dos citrinos dentro da proépria regido, a
candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a Alemanha, a Espanha
e 0 Canada, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos genuinos.

Promover o aumento das exporta¢cdes dos nossos citrinos € promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o nome Portugal é sinénimo de ‘laranja’ em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo- -nos
conhecer la fora por aquilo que no Algarve é impar , considera o presidente da RTA, Jodo Fernandes.

Para o diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro, o aproveitamento de sinergias entre Turismo e
Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciagdo da
oferta por se associar a uma producédo regional de qualidade reconhecida e certificada, ganham os
segundos por via da alavancagem induzida por uma marca € um setor com o peso e a notoriedade
internacional do Turismo do Algarve , declara.

O Algarve representa 70% do total da producao nacional de laranja e deve assumir-se como o destino
turistico mais 'sumarento’ de Portugal , refere Jodo Fernandes.
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Ja Pedro Monteiro espera que esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras que reforcem
cada vez mais a interligacdo entre Turismo e a producdo agroalimentar e das pescas no Algarve, em
prol de um desenvolvimento econémico e territorialmente mais equilibrado .
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Turismo do Algarve quer ver mais laranja algarvia a mesa dos turistas

Internet 02/07/2019

Barlavento Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=b666970f

Turismo do Algarve, Direcdo Regional de Agricultura e Pescas, AlgarOrange e hoteleiros debatem
futuro dos citrinos.

Os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem o destino
para férias. Quem o defende é o presidente da Regido de Turismo do Algarve (RTA), que quer ainda
uma maior integracdo da laranja na cadeia de valor regional.

Se um turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, deve
ser servido com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto agroalimentar que
ocupa uma area de plantacdo de 13 256 hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e
Loulé.

E importante que os nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracéo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas , afirma o presidente da RTA, Jodo
Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a entidade regional de turismo, a
Direcdo Regional de Agricultura e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associacdo de operadores
AlgarOrange e representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o cartéo-
de-visita da regido.

Jodo Fernandes, presidente do Turismo do Algarve.

A medida esta ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020. E apesar de a candidatura ainda aguardar aprovacéo,
esta a p6br em movimento potenciais parceiros e a fomentar a discussdo em torno da abertura dos
citrinos do Algarve também aos mercados externos.

Além do aumento do consumo e da comercializagdo dos citrinos dentro da prépria regido, a
candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a Alemanha, a Espanha
e 0 Canada, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos genuinos.

Promover o aumento das exporta¢cdes dos nossos citrinos € promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o0 nome Portugal é sinénimo de ‘laranja’ em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo- -nos
conhecer la fora por aquilo que no Algarve é impar , considera o presidente da RTA, Jodo Fernandes.

Para o diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro, o aproveitamento de sinergias entre Turismo e
Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciagdo da
oferta por se associar a uma producgao regional de qualidade reconhecida e certificada, ganham os
segundos por via da alavancagem induzida por uma marca € um setor com o peso e a notoriedade
internacional do Turismo do Algarve , declara.
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Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicacdo Geografica
Protegida, obtida em 1994. H4 mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que
produz 340 mil toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos do pais.

O Algarve representa 70 por cento do total da produgao nacional de laranja e deve assumir-se como o
destino turistico mais 'sumarento' de Portugal , refere Jodo Fernandes.

Ja Pedro Monteiro espera que esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras que reforcem
cada vez mais a interligacdo entre Turismo e a producdo agroalimentar e das pescas no Algarve, em
prol de um desenvolvimento econémico e territorialmente mais equilibrado .

[Additional Text]:
RTA_PR_2019_27_ laranjas

Print Icon

barlavento
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Laranja Algarvia deve estar & mesa dos turistas

Internet 02/07/2019

OTurismo.PT Online Zita Ferreira Braga

http://www.pt.cision.com/s/?l=d5a899dc

Turismo do Algarve, Direcdo Regional de Agricultura e Pescas, AlgarOrange e hoteleiros debatem
futuro dos citrinos "Os citrinos algarvios devem

"Os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem o destino
para férias," afirma, Jodo Fernandes, presidente da Regiao de Turismo do Algarve (RTA), que quer
ainda uma maior integra¢édo da laranja na cadeia de valor regional.

Se um turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, "deve
ser servido com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto agroalimentar que
ocupa uma area de plantagcdo de 13 256 hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e
Loulé"”, afirma aquele responsavel

"E importante que 0s nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauragéo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas"”, refere o presidente da RTA, Joéo
Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a entidade regional de turismo, a
Direcdo Regional de Agricultura e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associacdo de operadores
AlgarOrange e representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o "cartao-
de-visita" da regido.

A medida esta ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020.

E apesar de a candidatura ainda aguardar aprovagdo, o certo € que ja incentivou potenciais parceiros
fomentando a discussao "em torno da abertura dos citrinos do Algarve também aos mercados
externos.”

Além do aumento do consumo e da comercializacdo dos citrinos dentro da proépria regido, a
candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a Alemanha, a Espanha
e 0 Canada, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos genuinos.

"Promover o aumento das exportagdes dos nossos citrinos é promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o nome Portugal é sinbnimo de 'laranja’ em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo-nos

conhecer la fora por aquilo que no Algarve é impar", salienta o presidente da RTA, Joao Fernandes.

Para, Pedro Monteiro, director da DRAP Algarve, "o aproveitamento de sinergias entre Turismo e
Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciacdo da
oferta por se associar a uma producao regional de qualidade reconhecida e certificada, ganham os
segundos por via da alavancagem induzida por uma marca e um setor com o peso e a notoriedade
internacional do Turismo do Algarve".
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Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicacdo Geografica
Protegida, obtida em 1994. H&4 mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que
produz 340 mil toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos do pais.

"O Algarve representa 70% do total da producado nacional de laranja e deve assumir-se como o
destino turistico mais 'sumarento’ de Portugal”, sublinha Jodo Fernandes.

Quanto a Pedro Monteiro, o dirigente espera que "esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para
outras que reforcem cada vez mais a interligagdo entre Turismo e a producdo agroalimentar e das

pescas no Algarve, em prol de um desenvolvimento econémico e territorialmente mais equilibrado".

Zita Ferreira Braga
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Turistas devem ter a laranja algarvia a sua mesa [fotogaleria]

Internet 02/07/2019

Postal do Algarve Online Cristina Mendonga

http://www.postal.pt/2019/07/laranja-algarvia/

Quvir
Fotos D.R.

Os citrinos

algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem o
destino para férias. Quem o defende é o presidente da Regido de Turismo do
Algarve (RTA), que quer ainda uma maior integracéo da laranja na cadeia de
valor regional.

"Se um

turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja
natural, deve ser servido com o fruto produzido na regiao, uma forma de
valorizar este produto agroalimentar que ocupa uma area de plantacdo de 13.256
hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e Loulé", defende a RTA
em comunicado de imprensa.

"E importante

que 0s nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauragao

e de hotelaria da regiao, sendo incluidos nas ementas turisticas", afirma o

presidente da RTA, Joao Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou

recentemente a entidade regional de turismo, a Dire¢cdo Regional de Agricultura

e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associacdo de operadores AlgarOrange e

representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o "cartdo-de-visita"
da regido.

A medida esta

ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020. E apesar de a candidatura ainda
aguardar aprovacéo, estd a pdr em movimento potenciais parceiros e a fomentar a
discussdo em torno da abertura dos citrinos do Algarve também aos mercados
externos.

Algarve representa 70% do total da
producgao nacional de laranja

Além do

aumento do consumo e da comercializagao dos citrinos dentro da propria regiéo,

a candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a
Alemanha, a Espanha e o Canadé, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos
genuinos.
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"Promover o aumento das exportacdes dos nossos

citrinos é promover o aumento da visibilidade internacional da marca Algarve e
das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local premium
associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a
laranja na Europa e se o nome Portugal é sinénimo de 'laranja’ em muitos paises
(em arabe, romeno, grego ou turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o
fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo-nos conhecer la fora por aquilo que
no Algarve é impar", considera o presidente da RTA, Jodo Fernandes.

Para o

diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro, "o aproveitamento de sinergias entre
Turismo e Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em
termos de diferenciacao da oferta por se associar a uma producgao regional de
qualidade reconhecida e certificada, ganham os segundos por via da alavancagem
induzida por uma marca e um setor com o peso e a notoriedade internacional do
Turismo do Algarve", declara.

Os citrinos do Algarve foram o primeiro

produto genuino da regido com Indicagdo Geografica Protegida, obtida em 1994. Ha
mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que produz 340
mil toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos

do pais.

"O Algarve
representa 70% do total da producdo nacional de laranja e deve assumir-se como
o destino turistico mais 'sumarento’ de Portugal”, refere Jodo Fernandes.

Ja Pedro

Monteiro espera que "esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras

que reforcem cada vez mais a interligagdo entre Turismo e a producao
agroalimentar e das pescas no Algarve, em prol de um desenvolvimento econémico
e territorialmente mais equilibrado™.

(cm)

Facebook Comments

Cristina Mendoncga
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Laranja Algarvia & mesa dos Turistas

Internet 02/07/2019
Shopping Spirit Online

https://shoppingspirit.pt/2019/07/02/laranja-algarvia-a-mesa-dos-turistas/

Os citrinos algarvios devem ser uma presenca assidua a mesa dos turistas que escolhem o destino
para férias. Quem o defende é o presidente da Regido de Turismo do Algarve (RTA), que quer ainda
uma maior integracao da laranja na cadeia de valor regional.

Se um turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, deve
ser servido com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto agroalimentar que
ocupa uma area de plantacdo de 13 256 hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e
Loulé.

E importante que os nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracéo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas , afirma o presidente da RTA, Jodo
Fernandes, no seguimento de uma reunido que juntou recentemente a entidade regional de turismo, a
Direcdo Regional de Agricultura e Pescas do Algarve (DRAP Algarve), a associagdo de operadores
AlgarOrange e representantes da hotelaria para debater estratégias que fagam dos citrinos o cartdo-
de-visita da regido.

A medida estd ja contemplada numa candidatura apresentada pela AlgarOrange a linha de
internacionalizacdo do CRESC Algarve 2020. E apesar de a candidatura ainda aguardar aprovacao,
esta a p6r em movimento potenciais parceiros e a fomentar a discussdao em torno da abertura dos
citrinos do Algarve também aos mercados externos.

Além do aumento do consumo e da comercializagcdo dos citrinos dentro da propria regido, a
candidatura prevé assim que eles sejam igualmente vendidos em paises como a Alemanha, a Espanha
e o Canada, mostrando ao mundo a qualidade destes produtos genuinos.

Promover o aumento das exporta¢cdes dos nossos citrinos € promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o nome Portugal é sinbnimo de 'laranja’ em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo- -nos
conhecer |4 fora por aquilo que no Algarve é impar , considera o presidente da RTA, Jodo Fernandes.

Para o diretor da DRAP Algarve, Pedro Monteiro, o aproveitamento de sinergias entre Turismo e
Citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win; ganha o primeiro em termos de diferenciagdo da
oferta por se associar a uma produc¢ao regional de qualidade reconhecida e certificada, ganham os
segundos por via da alavancagem induzida por uma marca e um setor com o peso e a notoriedade
internacional do Turismo do Algarve , declara.

Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto genuino da regido com Indicacdo Geografica
Protegida, obtida em 1994. H4 mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que

produz 340 mil toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos do pais.

O Algarve representa 70% do total da producao nacional de laranja e deve assumir-se como o destino
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turistico mais 'sumarento’ de Portugal , refere Jodo Fernandes.

Ja Pedro Monteiro espera que esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras que reforcem
cada vez mais a interligacdo entre Turismo e a produc¢do agroalimentar e das pescas no Algarve, em
prol de um desenvolvimento econdmico e territorialmente mais equilibrado .
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RTA e produtores querem podr laranja algarvia na mesa dos turistas

Internet 02/07/2019

Sul Informacao Online Hugo Lopes Rodrigues

http://www.pt.cision.com/s/?I=9035cfcc

RTA, produtores e hoteleiros debateram colaborac¢des futuras numa reuniao

Mais laranja algarvia e produtos dela derivados na mesa dos turistas da regido. Este € um objetivo
que é partilhado tanto pela Regiao de Turismo do Algarve como pelos produtores de citrinos da regiao,
que ja comegaram a trabalhar em conjunto para atingir este fim.

O presidente da RTA Jodo Fernandes, o diretor regional de Agricultura e Pescas Pedro Valadas
Monteiro, a associacdo de produtores AlgarOrange e hoteleiros reuniram-se recentemente para
debater colaboracfes futuras.

A ideia é aproveitar a principal inddstria do Algarve, o turismo, para promover os citrinos algarvios,
um produto agricola de referéncia na regido e a nivel nacional.

Se um turista se sentar a mesa de um restaurante algarvio e pedir um sumo de laranja natural, deve
ser servido com o fruto produzido na regido, uma forma de valorizar este produto agroalimentar que
ocupa uma area de plantacdo de 13 256 hectares no Algarve, na sua maioria em Silves, Tavira e Loulé
, defendeu esta terca-feira a RTA, no seguimento da reunido e da visdo do presidente desta entidade.

E importante que os nossos citrinos migrem para a oferta dos estabelecimentos de restauracéo e de
hotelaria da regido, sendo incluidos nas ementas turisticas , afirma o presidente da RTA, Jodo
Fernandes.

A aproximagdo ao setor hoteleiro e aos estrangeiros que nos visitam esta incluida numa estratégia de
promocao e internacionalizagdo dos citrinos algarvios que a AlgarOrange, organizagdo que junta
alguns dos maiores produtores de citrinos da regido, candidatou ao CRESC Algarve 2020, cujo
resultado esta por dias , segundo antecipou em declaragdes ao Sul Informacédo José Oliveira, o
presidente desta associagdo de produtores.

O responsavel méaximo pela AlgarOrange adiantou que esta componente da internacionalizacéo,
nomeadamente a aproximagédo aos turistas que visitam o Algarve, pode ser determinante para o setor,
que entrou este ano numa fase descendente, com 0s precos a baixar substancialmente, depois de
anos de bons resultados.

Promover o aumento das exportagdes dos nossos citrinos € promover o aumento da visibilidade
internacional da marca Algarve e das empresas da regido. A laranja, em particular, € um produto local
premium associado a identidade portuguesa. Se foram os portugueses que introduziram a laranja na
Europa e se o nome Portugal é sinbnimo de laranja em muitos paises (em arabe, romeno, grego ou
turco, por exemplo, a palavra Portugal designa o fruto laranja), faz todo o sentido deixarmo-nos
conhecer |4 fora por aquilo que no Algarve é impar , acredita Jodo Fernandes.

Pedro Valadas Monteiro ndo tem ddvidas que o aproveitamento de sinergias entre turismo e
citricultura s6 pode ser uma estratégia win-win . Na visdo do diretor regional de Agricultura e Pescas o
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turismo ganha em termos de diferenciacdo da oferta, por se associar a uma produc¢ao regional de
qualidade reconhecida e certificada . J& os produtores tiram vantagens por via da alavancagem
induzida por uma marca e um setor com 0 peso e a notoriedade internacional do Turismo do Algarve .

Os citrinos do Algarve foram o primeiro produto da regidao com Indicacdo Geografica Protegida, obtida
em 1994. Ha mais de 15 mil hectares de citrinos plantados no Algarve, regido que produz 340 mil
toneladas por ano e que detém o titulo de principal produtora de citrinos do pais.

O Algarve representa 70% do total da produgao nacional de laranja e deve assumir-se como o destino
turistico mais sumarento de Portugal , refere Jodo Fernandes.

Ja Pedro Monteiro espera que esta iniciativa possa ser o pontapé de saida para outras que reforcem
cada vez mais a interligacdo entre Turismo e a producado agroalimentar e das pescas no Algarve, em

prol de um desenvolvimento econdmico e territorialmente mais equilibrado .

Hugo Rodrigues
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Algarve com servi¢os de enfermagem em 31 postos de praia

Internet 02/07/2019

Beachcam Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=f638b029

Tal situacdo permitira, nas respetivas praias, tratar situacées de menor gravidade

Um total de 31 postos de saude de praia comegaram ontem a prestar servigcos de enfermagem aos
banhistas nas praias algarvias, de Vila Real de Santo Anténio a Aljezur, até 15 de Setembro, anunciou
fonte oficial.

Em comunicado, a Administracdo Regional de Saude (ARS) do Algarve adianta que a intencéo é
"assegurar cuidados de saude de enfermagem aos veraneantes no local ou encaminhar o utente para
uma unidade de saude mais adequada”.

O projeto, que resulta de uma parceria entre a ARS/Algarve e a Cruz Vermelha Portuguesa, permite
tratar nas praias situagdes de menor gravidade, como insolacdes, quebras de tensao, picadas de
peixe-aranha ou pequenas escoriagdes.

Em caso de necessidade, os utentes sdo encaminhados pelos profissionais de enfermagem para uma
unidade de salde adequada.

Os recursos afetos ao posto de saude de praia sdo potenciados através da comunicagdo por via
telefénica entre os enfermeiros do posto e o Centro de Orientagdo de Doentes Urgentes (CODU) do
Instituto Nacional de Emergéncia Médica (INEM), permitindo uma integracdo adequada com o
dispositivo pré-hospitalar.

Até 14 de Julho os postos de salde de praia funcionam das 10h00 as 18h00 horas, entre 15 de Julho e
1 de Setembro, das 10h00 as 19h00, voltando ao horéario das 10h00 as 18h00 entre 2 e 15 de

Setembro.

Para acompanhar e confirmar live, os dados sobre o estado do mar, pode usufruir da nossa rede de
livecams e reports preparada para essa finalidade.

Visita a nossa Loja Online, encontras tudo o que precisas para elevar o teu nivel de surf!

Beachcam
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Farol de Alfanzina em Carvoeiro abre para visitas em julho e agosto

Internet 02/07/2019

Postal do Algarve Online Cristina Mendonga

http://www.pt.cision.com/s/?|=7e3a010d

Quvir

O Farol de Alfanzina é uma infraestrutura de apoio a navegacao,
garantindo a seguranca ao trafego maritimo (Foto D.R.)

O Farol de
Alfanzina, em Carvoeiro (Lagoa), esta aberto a visitas durante os meses de
julho e agosto, mediante um servigo de voluntariado de jovens.

As visitas vao ser efetuadas até ao dia 31 de agosto, de tergca-feira a domingo, entre as 14:30 e as
18:30 horas, com o apoio de jovens voluntarios, entre os 16 e os 30 anos, que se candidataram ao
programa de ocupacao dos tempos livres do Instituto Portugués do Desporto e Juventude (IPDJ),

"Geragao Z", através do Portal da Juventude.

O Farol de
Alfanzina é um dos 30 faréis do Continente, seis dos quais no Algarve, é uma
infraestrutura de apoio a navegacao, garantindo a seguranca ao trafego maritimo.

A abertura do

farol foi garantida através da assinatura de um protocolo de colaboragdo, em
Faro, no passado dia 1 de julho, entre a Camara de Lagoa, o Instituto Portugués
da Juventude, a Diregcdo-Geral da Autoridade Maritima e o "Lagoa Académico
Clube".

A autarquia

de Lagoa pretende, assim, "desenvolver um conjunto de iniciativas que
diversifiqguem, qualifiqguem e inovem as politicas culturais; valorizem o
patrimonio histérico e museoldgico, os valores da cultura imaterial presente no
seu territério; e garantam o contacto e a interatividade das comunidades locais".

Ao "Lagoa

Académico Clube" parceiro no protocolo cabe articular com os jovens voluntéarios
as visitas ao Farol de Alfanzina no &mbito do voluntariado como uma atividade
inerente ao exercicio de cidadania, traduzivel em acdes de solidariedade,
altruismo, boas praticas sociais para com o proximo e o mundo envolvente,
exercida de forma livre e organizada.

(™)

Facebook Comments

Cristina Mendonga
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Reconhecimento é o resultado de um continuado e duradouro trabalho na formacédo e na investigagao
numa area estratégica para a Universidade do Algarve, para a regido e para o pais

A Universidade do Algarve (UAIlg) foi eleita a melhor academia portuguesa na area de Hospitality &
Tourism Management, no ambito do Shanghai Ranking's Global Ranking of Academic Subjects.

Nesta edicdo, recentemente publicada, este ranking internacional selecionou as 300 melhores
instituicdes de todo o mundo, colocando a UAIg no top 100. Com a melhor classificagdo nacional, entre
as posicdes 51-75, a UAIg lidera o lote das quatro universidades portuguesas avaliadas, nesta area e
Hospitality & Tourism Management.

Com uma vasta experiéncia na investigacao e na formacgdo na area do Turismo e Gestdo Hoteleira, a
UAIg oferece um leque de cursos, que, todos os anos, formam profissionais altamente qualificados que
desempenham func¢des nas mais prestigiadas empresas da indlstria do turismo a escala global.

Ao nivel da investigag¢do, a UAlg é sede do Centro de Investigacdo em Turismo, Sustentabilidade e
Bem-Estar (Cin Turs), recentemente avaliado com Muito Bom pela Fundagdo para a Ciéncia e
Tecnologia (FCT), e acolhe um polo do Centro de Investigagdo, Desenvolvimento e Inovagdo em
Turismo (CiTUR), avaliado com Bom pela FCT.

Atualmente, nesta area a UAlg possui um Curso Técnico Superior Profissional (CTeSP) em Gestao de
Animagéo Turistica, duas licenciaturas (Turismo e Gestdo Hoteleira) e dois mestrados (Diregéo e
Gestédo Hoteleira e Turismo, lecionados em portugués).

Em lingua inglesa, a Academia algarvia oferece trés mestrados, Gestdo (ramo Turismo), Gestédo das
OrganizagOes Turisticas e Economia do Turismo e Desenvolvimento Regional, e um doutoramento em
Turismo, o primeiro em Portugal, criado em 2007.

Para o reitor Paulo Aguas, o reconhecimento da Shangai Ranking é o resultado de um continuado e
duradouro trabalho na formacéo e na investigagdo numa area estratégica para a Universidade do
Algarve, para a regido e para o pais .

O Shanghai Ranking's Global Ranking of Academic Subjects é o mais antigo e um dos mais
prestigiados rankings do mundo e baseia-se em indicadores de produtividade cientifica e qualidade da
investigacao, utilizando diferentes indicadores recolhidos de bases de dados reconhecidas
internacionalmente, tais como o niamero de artigos cientificos publicados, a qualidade das publicacdes
cientificas medida através do numero de artigos que integram a categoria dos mais citados na area
em avaliagdo, o numero de cita¢gBes, os artigos publicados com colaboracao internacional (indice de
internacionalizacdo) e prémios recebidos.
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