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Antena 1

ID: 81394190 05-07-2019 15:02

Falta de enfermeiros no Algarve

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=4f9408c1-6ad9-485a-863a-
6870639665d1&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

No Hospital de Faro ja ha camas encerradas por falta de enfermeiros. Uma situagado independente da
greve destes profissionais de saude que se queixam: se faltam enfermeiros em Portugal, a regido do

Algarve é provavelmente a mais afetada.
Declaragdes de Sérgio Branco, Ordem dos Enfermeiros/Sec¢ao Regional Sul.
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Iniciativa "Enfermagem ao Sul"

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=06277f6e-c963-4c47-b346-
867d56fa93c6&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

No Algarve nao houve reforgco de um Unico enfermeiro este verdao. A Ordem dos Enfermeiros visitou
durante esta semana varias unidades de saude na regido numa iniciativa a que chamou "Projeto
Enfermagem ao Sul". A Ordem faz um diagnoéstico pessimista. Sem reforgos para o Verao, o racio de
profissionais por mil habitantes esta ao nivel dos paises do 3° mundo.

Declaragfes de Sérgio Branco, presidente da secc¢do sul da Ordem dos Enfermeiros.

Repeti¢Bes: TSF - Noticias , 2019-07-05 15:05
TSF - Noticias , 2019-07-05 16:06
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Algarve sente-se cada vez mais "discriminado” no acesso a saude

Internet 05/07/2019

Jornal do Algarve Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=4d88efcl

A estatistica é esmagadora: a populacdo do Algarve, menos de 500 mil pessoas, quadruplica nos
meses de julho e agosto. Passa a dois milh8es, ou mais. E, apesar do reforgo pontual de médicos
neste periodo critico do ano, este fenédmeno turistico leva todos os verfes a rutura de servigos e ao
caos nas urgéncias. Mas os problemas também estdo a agravar-se durante o resto do ano, alerta o
Sindicato Independente dos Médicos, denunciando graves caréncias em varias especialidades no
Algarve

A "discriminag&o" dos algarvios no acesso a salde estad a agravar-se cada vez mais. Quem o diz é o
Sindicato Independente dos Médicos (SIM), alertando para as graves caréncias de profissionais de
saude em varias especialidades, o que coloca em risco diversos servi¢cos e até as urgéncias dos
hospitais puUblicos de Faro e Portiméo.

O sindicato ja tinha alertado que as apenas 66 vagas para especialistas anunciadas para o Algarve sao
manifestamente insuficientes para uma populacdo que quadruplica nos meses de verdo. E, como se
repete todos os anos e em todos os concursos realizados nos Ultimos meses, a grande maioria destas
vagas devera ficar por preencher.

A titulo de exemplo, basta referir que o Centro Hospitalar e Universitario do Algarve (CHUA) conta
atualmente com cerca de 400 médicos especialistas, enquanto os trés centros hospitalares de Lisboa

tém 3000 médicos.

O SIM considera, assim, que o Governo esta a discriminar a regiao do Algarve, por nao terem sido
atribuidas vagas carenciadas para varias especialidades no CHUA em 2019...

Leia a reportagem completa na edicdo em papel.
Share this:Click to share on Facebook (Opens in new window)Click to share on Twitter (Opens in new
window)Click to email this to a friend (Opens in new window)Click to print (Opens in new window)Click

to share on WhatsApp (Opens in new window)Click to share on Pinterest (Opens in new window)More

Tagssim!"
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A viver um bom momento, o golfe portugués enfrenta

ainda alguns desafios, com destaque para a taxa de IVA a

23% e o Brexit, segundo Luis Correia da Silva, presidente do
CNIG - Conselho Nacional da Industria do Golfe.

“A maior parte dos jogadores é
extremamente sensivel ao preco”

Inés de Matos / imatos @publituris.pt « Fotos: Frame It

tem vivido um

ortugal

‘boom’ turistico. Isto tam-

bém se nota no golfe?

Julgo que, no turismo em
geral, depois de dois anos de grande
expansdo do nimero de visitantes
e das receitas, no ano de 2018 ainda
houve crescimento, mas ja houve
algum abrandamento. Também no
golfe aconteceu isso.

Em 2019, 0 ano comegou fraco e,
neste momento, estamos a sentir, no
turismo em geral, uma melhoria nas
reservas para o verdo, sendo que, no
golfe, também aconteceu mais ou
menos a mesma coisa, porque es-
tamos muito dependentes do mer-
cado inglés. Depois de um inicio de

ano com uma substancial retragdo,
porque as pessoas estavam muito
condicionadas devido ao Brexit e o
seu potencial impacto, este mercado
estd a ter melhor comportamento,
julgo que pelo facto desse assunto
ter saido da ordem do dia e ter havi-
do um adiamento.

Temos assistido a uma evolugdo po-
sitiva a partir do fim de abril e, para
o0 verdo, as reservas sao positivas. Do
ponto de vista do golfe, é menos sig-
nificativo, porque os meses de junho
aagosto sao uma época muito baixa,
o golfe funciona ao contrario do res-
to do turismo, mas estamos a sentir
muito interesse para setembro e ou-
tubro, o que é positivo.

“Se olharmos para a
realidade de outros
paises, grande

parte dos campos é
municipal, foi isso
que levou ao grande
‘boom’ do golfe em
Espanha”.

;

No golfe, estamos basicamente com

0s mesmos nimeros de 2018, com
um crescimento minimo, na ordem
das décimas, e deveremos chegar,
no fim do ano, ao mesmo nivel de
receitas, talvez um pouco acima,
porque houve uma decisdo estraté-
gica que foi tomada pela inddstria,
no sentido de reduzir os precos que
tinham aumentado nos anos ante-
riores. Portanto, acredito que possa-
mos chegar ao fim do ano com um
ndmero de voltas um pouco superior
a 2018 e, provavelmente, no mesmo
nivel de receitas.

Estamos a falar de que valores?
A receita global do golfe ronda os
500 milhGes de euros e o crescimen-
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to ndo vai ser muito significativo,
nem sair muito deste valor, mas nas
principais regies de golfe, como o
Algarve, o nosso grande destino de
golfe, a receita deve rondar os 400
milhGes de euros. Esta receita ndo
aconteceria se nao houvesse jogado-
res e campos de golfe no Algarve.

O golfe é fundamental para atrair
turistas fora da época alta. Para o
Algarve, esta é uma questao ain-
da mais fundamental, porque, se
nao fosse o golfe, grande parte dos
hotéis e empreendimentos turisti-
cos ndo teria clientes e, associado a
isso, os restaurantes fechariam e as
atividades econdémicas reduziriam,
como o rent-a-car, que teria metade
do rendimento fora da época alta.
Portanto, o grande desafio que se
coloca é, nas épocas altas do golfe -
que comegam em margo e acabam
em maio, e, depois, regressam em
setembro e novembro-, temos mui-
tos jogadores, mas, depois, ha meses
em que temos muito poucos jogado-
res, em que ha um grande potencial
de crescimento. Esta é uma questao
que temos de gerir de outra forma,
nomeadamente tendo mais portu-
gueses e residentes a jogar nos cam-
pos nacionais.

Voltando ao Brexit, 0 adiamento foi
positivo, mas nao pode vir a trazer
mas noticias no final do ano? Nao
existe receio que se venha a sentir
uma quebra a partir de outubro?

Trabalho no turismo ha muitos anos
e ja vi ciclos muito altos e o seu con-
trario. O ndmero de pessoas que
viaja, hoje, ndo tem nada a ver com
o namero de pessoas que viajava ha
30 anos, independentemente dos
fenémenos, e o Brexit serd, com cer-
teza, mais um, que pode afetar pon-
tualmente a atividade. Mas, hoje,
as viagens sdo uma condicdo de
qualidade de vida. Por isso, acredito
que é provavel que tenhamos algum
efeito conjuntural, principalmente
se houver desvalorizagdo da libra
face ao euro e especialmente se isso
ndo acontecer face a outras moedas,
como o délar. E evidente que Portu-

@uriosidades

Brexit

Apesar da ameaca do Brexit, o CNIG
acredita que o impacto da saida do Rei-
no Unido vai ser “pontual”, porque os
ingleses gostam de vir a Portugal jogar

golfe.

IVA

A manutengdo da taxa de IVA a 23% é
vista pelo CNIG como um dos desafios
que a atividade enfrenta e que impede

pregos mais competitivos.

Sustentabilidade

Os campos de golfe portugueses cum-
prem uma sévie de praticas com vista a
sustentabilidade ambiental e que pas-
sam por sistemas de rega mais eficien-

tes ou redugdo de pesticidas.

Ambito: Viagens e Turismo

gal pode vir a ter uma descida.

Mas uma coisa é certa, mesmo que
tenha um impacto pontual, vai haver
um ajustamento, se nao for este ano
serd no préximo, porque os ingleses
gostam de vir a Portugal jogar gol-
fe e somos, reconhecidamente, um
destino de golfe para os ingleses.

O Turismo de Portugal teve uma re-
acdo importante, adiantou-se a ou-
tros paises fazendo uma campanha
de promogdo para dizer que, inde-
pendentemente das circunstancias,
os ingleses seriam sempre bem-
-vindos em Portugal e seriam trata-
dos com excecionalidade. Foi uma
situagao que teve muito impacto no
Reino Unido, com uma reagdo muito
positiva dos ingleses.

Mas n3o podemos dar nada por ga-
rantido, tudo muda rapidamente
e temos de trabalhar numa visdo a
longo prazo, melhorar a infraestru-
tura turistica e dos campos de golfe,
tornar as empresas mais competi-
tivas e ter melhores pessoas a tra-
balhar, sempre numa perspetiva a
longo prazo. Também temos de ter
capacidade para intervir no momen-
to, para minimizar os impactos, mas
sempre na perspetiva de que isto é
um ciclo com altos e baixos.

Desafios

Para essa competitividade seria de-
sejavel que a taxa de IVA do golfe
voltasse a ser mais reduzida. O que
éque 0 CNIG tem feito para pressio-
nar o Governo nesse sentido?

Para sermos competitivos, temos,
hoje, dois ou trés grandes desafios,
em que o CNIG esta a trabalhar. O
primeiro é um desafio de competiti-
vidade global, estamos na primeira
liga do golfe europeu, mas precisa-
mos de aumentar o ndmero de jo-
gadores.

Depois, temos um segundo desafio
que é aumentar o ndmero de joga-
dores nas épocas baixas do golfe. Se
conseguirmos aumentar substan-
cialmente os jogadores em janeiro/
fevereiro e novembro/dezembro,
também aumentamos o turismo em
geral. E um desafio de sazonalidade

que é alinhado entre o golfe e as ou-
tras atividades turisticas.

Mas, a questdo fundamental é como
é que as pessoas podem aceder aos
destinos de golfe. E, nesse aspeto,
ha problemas, seja no aeroporto de
Lisboa seja por falta de voos, espe-
cialmente para o Algarve. Se pudés-
semos ter uma ponte aérea para o
Algarve, nem digo com as caracte-
risticas que existem entre Lisboa e
Porto, mas uma mini-ponte aérea,
com avides mais pequenos, que ofe-
recesse transporte rapido a quem
quer jogar golfe no Algarve, isso se-
ria fundamental.

Depois, ha outro desafio que tem a
ver com a escassez de recursos hu-
manos. Este é, hoje, um grande de-
safio em Portugal, o mercado de tra-
balho € restrito e isso tem impacto
nos custos de manutenc¢do dos cam-
pos, que precisam de manutenciao
365 dias por ano e ha uma série de
exigéncias de sustentabilidade que
temos de cumprir para sermos con-
siderados o melhor destino de golfe
do mundo. Para isso, sdo precisas
pessoas e é por isso que o CNIG esta
a trabalhar com a associagio dos
Green Keepers, porque temos de ter
pessoas qualificadas nas rececGes,
restaurantes e também nos campos,
pessoas habilitadas a oferecerem
uma boa experiéncia de golfe.
Depois, hd o desafio do IVA. Estamos
atrabalhar nisso e vamos apresentar
um trabalho sobre essa matéria, por-
que a questdo do IVA a 23% sé afeta
a competitividade do golfe portu-
gués. Ja tentei explicar isso, assim
COMO 0s meus antecessores, varias
vezes a varias instituicoes.

90% das voltas de golfe em Portugal,
e principalmente das que sdo joga-
das nas dreas turisticas, sao jogadas
por estrangeiros, pessoas que po-
dem vir jogar para Portugal ou para
qualquer outra parte do mundo. No
golfe, Portugal compete com todo o
mundo e, em determinadas circuns-
tancias, é mais barato para uminglés
irjogar golfe aMiamioua qualquer
outro destino nos EUA, do que vir
para Portugal.
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Nota-se esse efeito, ou seja, ha jo-
gadores que podiam vir para Portu-
gal, mas que escolhem outros desti-
nos pelo preco?

Nota-se que poderiamos ter pregos
mais competitivos se os fatores de
custo fossem mais positivos e nao
tivéssemos de refletir parte substan-
cial do custo dos 23% da taxa de IVA.
Ha cerca de 4,25 milhdes de jogado-
res na Europa, mas s6 12 a 15 mil jo-
gam em Portugal. E preciso perceber
que neste total hd uma percentagem
que decidejogarindependentemen-
te do custo, porque conhece o campo
e porque a experiéncia é fantastica,
mas é uma percentagem minima, a
maior parte dos jogadores é extre-
mamente sensivel ao preco.

Existird aqui um preconceito em
relagdo ao golfe? Ou seja, muitas
vezes ha a ideia de que o golfe gera
muito dinheiro, porque é um des-
porto para a elite e jogado por pes-
soas com muito dinheiro. Como é
que se desmistifica esta ideia?
Desmistifica-se de forma simples:
se um grupo de autarquias, depois
do ciclo dos pavilhdes gimnodes-
portivos que existem em todo o pais,
muitos com um ndmero limitado de
utilizadores e custos brutais, acei-
tasse o desafio de criar pequenos
campos municipais - bastava que
tivessem quatro ou seis buracos de
golfe, um pequeno driving range e
um edificio de apoio. Isso iria criar
tradicdo de golfe. Se tivéssemos 20
ou 30 campos pelo pais, teriamos de-
zenas de milhares de portugueses a
jogar golfe.

Se olharmos para a realidade de ou-
tros paises, grande parte dos campos
é municipal, foi isso que levou ao
grande ‘boom’ do golfe em Espanha.
As pessoas habituaram-se a, no final
da tarde, jogar uma ou duas horas,
porque é uma atividade fisica e de
bem-estar.

Portanto, a imagem elitista do golfe
é errbnea, também porque existe
a ideia de que ha um custo elevado
para jogar golfe, mas isso é falso, ha
modalidades que tém custos mui-

to mais elevados. E ha campos em

Portugal, mesmo entre os privados,
em que o custo da assinatura é infe-
rior ao custo dos health clubs. Por-
tanto, ndo ha nenhuma razio para
que essa imagem exista, a ndo ser o
preconceito, contra o qual temos de
lutar. Para isso, era importante que
existissem essas pequenas infraes-
truturas, num periodo de cinco a 10
anos poderfamos ter uma expansao
muito interessante e uma mudanca
de visdo.

Mercados

Quantos portugueses jogam, atual-
mente, golfe?

O nimero de federados anda entre
0s 14 e 0s 16 mil, o que inclui portu-
gueses e estrangeiros residentes em
Portugal. Além destes, podera haver
um nGmero adicional de pessoas
queseestaoainiciareaindanaotém
handicap, e que pode chegar aos mil
ou dois mil. Infelizmente, o ndmero
de portugueses que jogam golfe ndo
tem crescido e essa é uma questao
importante, porque nos horarios em
que 0s Nossos campos ndo sdo utili-
zados, poderiam ser usados em con-
digGes especiais —e normalmente os
campos fornecem condicOes espe-
ciais para os portugueses, na maior

“Creio que vamos
passar por

um periodo de
ajustamento em que
nao vao aparecer
muitos mais
campos, enquanto
ndo tivermos
capacidade de atrair
um maior nimero
de golfistas”.

parte, nem se aplica a taxa de IVA a
23%. Portanto, ndo é pelo preco que
0s portugueses ndo jogam golfe.

Os principais mercados estrangei-
ros que procuram Portugal devido
ao golfe continuam a ser o britdnico
eonérdico?

Dos dois milhdes de voltas jogadas
em Portugal, 1,5 milhdes sao de es-
trangeiros e as outras 500 mil de
portugueses, sendo que os campos
das regides turisticas tém funda-
mentalmente jogadores estrangei-
ros, particularmente o Algarve, onde
a percentagem é acima de 90%, por-
que é uma regido de golfe turistico.
Quanto a nacionalidades, temos
fundamentalmente trés ou quatro
nacionalidades, os ingleses sdo a
maioria - e se juntarmos os irlande-
ses, entdo, estdo em esmagadora
maioria. Depois, os nérdicos que
ficam sempre entre o segundo e o
terceiro lugar, e os alemies. Nao
temos mais alemies devido a fal-
ta de transporte aéreo, o que leva a
que estes jogadores vao para paises
que tém precos esmagadores, como
a Turquia, Tunisia, Egito e o Dubai,
que sdo destinos muito competiti-
vos para os alemies. Deveriamos
ter capacidade de fazer uma grande

»»

Pagina 6




CISION

ID: 81386424

05-07-2019

»»

campanha de promogao de golfe no
mercado alemao, associada a um
maior nimero de voos.

Estes sdo os mercados fundamen-
tais. Mas ha um conjunto de merca-
dos emergentes. Nos tltimos anos,
os jogadores franceses, italianos
e belgas tém crescido e, visto que
partiram de uma base baixa, estao a
crescer de forma muito interessante.
No Brasil, o golfe também estd a
crescer, assim como na Argentina e,
agora, hd os mercados asiéticos. Para
termos uma ideia, a zona de maior
crescimento de campos de golfe,
neste momento, é a China. Os chi-
neses estdo completamente enlou-
quecidos pelo golfe e os mercados
de maior crescimento de golfe estdo
deslocados para a Asia—como, aliés,
acontece no turismo. Se pudéssemos
ganhar uma pequena quota desse
crescimento, estarfamos cheios.

Ha também uma grande expectati-
va em relagdo aos EUA, a decisdo da
TAP de abrir varios destinos nos EUA
abre a porta a que venham muitos
americanos e isso é uma boa noticia.
Mas temos de ter alguma visao para
que venham também golfistas, até
porque ja tivemos, no passado, mui-
tos jogadores americanos, que eram
particularmente bons clientes.

Os golfistas sdo um tipo interessante
de turista, hd um estudo que diz que
o golfista médio gasta 1.550 a 1.600
euros por estadia, um valor muito in-
teressante e ainda mais fora das épo-
cas altas. Se tivermos forma de fazer
com que os golfistas dos grandes
mercados dos EUA, Canadd e Asia
saibam que Portugal tem condicoes
extraordindrias para golfe, podere-
mos ter um crescimento muito sig-
nificativo.

A nivel de campos nacionais, ha no-
vos projetos em carteira?

Durante a crise, houve um conjun-
to de empreendimentos que foram
congelados e reavaliados, e que obe-
deciam a uma situagdo particular: o
modelo de desenvolvimento olhava
para os campos de golfe como um
instrumento para desenvolver os
hotéis. O golfe servia como atividade

para sustentar o investimento, mas
ja se ultrapassou essa fase.

Neste momento, hd apenas um cam-
po para abrirem breve, na Quinta da
Ombria, que estd associado a um
grande empreendimento e que foi
desses que esteve congelado. Julgo
que hd mais uma ou duas situagoes
em reavaliagdo, mas, cada vez mais,
0s campos tém que ser construidos
de acordo com uma perspetiva de
negécio ‘stand aloné€’. Isso vai exigir
que, ao nivel da oferta, olhemos para
o mercado internacional e para o
seu crescimento, para percebermos
como podemos ter mais golfistas
em Portugal. Creio que vamos passar
por um periodo de ajustamento em
que ndo vao aparecer muitos mais
campos, enquanto nao tivermos ca-
pacidade de atrair um maior nime-
ro de golfistas.

Prémios e competicoes
Portugal tem vindo a ser consecuti-
vamente reconhecido como melhor
destino de golfe, nos World Golf
Awards. Qual é a mais-valia destas
distingoes?

Os prémios sao importantes, sao um
reconhecimento e um selo de quali-
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mﬁmeros
S0%

Dos jogadores que praticam golfe
no Algarve sdo provenientes de

paises estrangeiros.

500M<€

A receita global do golfe ficou, em 2018,
perto dos 500 milhdes de euros e, para
este ano, o CNIG espera um “crescimen-

to minimo”.

12 a 15 mil

E o niimero médio de golfistas europeus
que Portugal recebe a cada ano, niimero
baixo tendo em conta que existem 4,25

milhoes dejogadores na Europa.

dade. Ndo devemos ficar excitados
por ganharmos um prémio mundial,
mas é importante para os empresa-
rios e trabalhadores sentirem que o
esforco e as praticas que introduzem
sdo reconhecidas, e é algo que pode-
mos usar para promover o golfe por-
tugués nos mercados externos.

Em Portugal, as pessoas desconhe-
cem o esforco extraordinario que foi
feito para que os campos tenham
qualidade e sejam sustentaveis, nao
apenas devido ao ambiente, mas
porque isso ajuda a baixar custos.
Hoje, os campos nacionais conso-
mem menos dgua, tém sistemas de
rega eficientes, aplicam menos pes-
ticidas, tém praticas de manutengao
menos agressivas e monitorizam um
conjunto de indicadores que per-
mitem olhar para a manutengao de
forma inovadora. Isso traduziu-se
numa melhoria substancial que esta
aser reconhecida.

Mas, quando somos reconhecidos
pela experiéncia de golfe, ndo é
apenas pela qualidade dos campos,
é uma mistura entre clima, gastro-
nomia e servico. Nao quer dizer que
todos os nossos campos sejam os
melhores, mas oferecemos a melhor
experiéncia.

Avisibilidade para o destino é tam-
bém a grande vantagem das com-
peticoes de renome que Portugal
recebe, como o Portugal Masters?
Essa é uma questdo fundamental, as
pessoas viajam para os sitios onde
decorrem as grandes competigdes,
isso € claro. Portanto, temos de ser
competitivos, de mostrar aquilo que
temos e as grandes competicoes,
que, por alguma razdo, ndo decor-
rem noutras partes do mundo.

E por isso que temos de manter o
Portugal Masters e a nova competi-
¢ao Colf Sixies Cascais, e o ideal seria
termos também um evento dedica-
do as senhoras, porque o golfe fe-
minino estd a crescer muito. Depois,
seria importante distribuir os even-
tos pelo pais, para que tivéssemos,
ao longo do ano, varias transmissoes
televisivas para o mundo e vérios ar-
tigos nos media. P
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Francisco Farrés, diretor geral ibérico do grupo Avis Budget,
fala sobre a recente integragao das marcas Turisprime - \%
e Turiscar. Os 60 anos da Avis em Portugal também sao X

recordados nesta entrevista. pig. 34-36
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Festival Afro
Nation traz
estrelas e

50 milhoes de
retorno a Portimao

Expetativas sdo altas para a estreia do Afro Nation, nada

mais do que «o maior festival urban beach da Europa»,

que traz a Praia da Rocha, entre os dias 1 e 4 de agosto,

nomes como Davido, Wizkid, Burna Boy e Buju Banton

como cabecas de cartaz

Bruno Filipe Pires
bruno.pires@barlavento.pt

Os bilhetes foram colocados
a venda no Reino Unido, em
marg¢o. Os promotores, ape-
sar de trabalharem com al-
guns dos maiores artistas
africanos da atualidade, nido
escondem que tiveram algum
receio em organizar o festival
num pafs estrangeiro, neste
caso, em Portugal. A verdade
é que nos primeiros dias ven-
deram 18 mil bilhetes. No to-
tal, sdo esperados 21500 fes-
tivaleiros, um nimero con-
siderado 6ptimo para a pri-
meira edigdo do Afro Nation,
evento apresentado a im-
prensa na sexta-feira, 28 de
junho, na Praia da Rocha.
Isilda Gomes, presidente
da Camara Municipal de Por-
timédo, lembrou que «natural-
mente que falar de um pro-
jeto que se inicia agora gera
sempre alguma expetativa,
para o receber. Promete ser
um dos maiores festivais da
Europa, e certamente mui-
ta gente se interroga porque
razdo, no més de agosto, va-
mos ter aqui um evento des-

ta dimensdo. H4 uma razio
por tras disto. Fala-se muito
do Brexit, essas questdes es-
tdo na ordem do dia, e quer
nds, municipio, quer a Regido
de Turismo do Algarve (RTA),
estamos preocupados com o
impacto que isso tera no tu-
rismo. Os bilhetes foram to-
dos vendidos na Inglaterra, o
que deixa antever que esta-
mos a fazer uma boa campa-
nha por 14, para que o impac-
to do Brexit ndo seja tio evi-
dente e forte como eventual-
mente seria de esperar».

A autarca mostrou-se oti-
mista sobre o festival que
acontece de 1 a 4 de agos-
to. «O ingleses foram os pri-
meiros a descobrir o Algar-
ve, e ndo serao os primeiros a
abandona-lo de certeza. Que-
ro desejar algo muito impor-
tante: que tenhamos possi-
bilidades de continuar a vi-
ver estes momentos e esta di-
namica de festa e de festival,
porque temos todas as condi-
¢bes para que estes eventos
tenham sucesso».

E para que isso aconteca,
segundo a autarca portimo-
nense, é essencial que o te-

cido empresarial local esteja
envolvido. «O NoSolo vai ser
parceiro deste evento, o que
me alegra bastante - é bom
juntar os empresarios lo-
cais com aqueles que vém, s
pode ser uma mais-valia».
Para que conste, Isilda Go-
mes fez questdo de sublinhar
que «por parte da autarquia
ndo hé qualquer apoio mone-
tario a este evento, antes pelo
contrério. Mas ficamos felizes
por terem escolhido Portimao.
0 Algarve foi nomeado a me-
lhor regido turistica da Euro-
pa, e é natural que as pessoas
tenham festivais diferentes, e
ndo apenas mais do mesmo».
E deixou um recado a orga-
nizagdo: «se conseguirem tra-
zer festivais na época baixa,
nds agradecemos. E acredito
que vamos todos regozijar-nos
com os momentos que este fes-
tival vai proporcionar».
Também presente na mesa,
Fatima Catarina, vice-presi-
dente da RTA considerou que
«estes eventos sdo muito im-
portantes para o Algarve. Se
queremos que a regido seja um
destino turistico para todo o
tipo de perfis, é necessario que

Pais: Portugal

Period.: Semanal

Ambito: Regional

haja atividades que satisfagam
todos, dos velhos aos mais jo-
vens. Estes ultimos preferem
animagdo, e em destinos onde
ha ofertas para todos, viajam
em familia».

«E 6bvio que também pre-
ferfamos que fosse na época
baixa, mas este evento vai ocu-
par e animar os mais jovens,
e fazer com que queiram vir
mais vezes ao Algarve», disse.

Por sua vez, Marco Aze-
vedo, CEO da SLE - Sociedade
Lusa de Espetaculos, expres-
sou o seu «orgulho de estar
envolvido neste projeto, que
é muito bom para Portugal».

Referindo-se ao publico-
-alvo, garantiu que «estas pes-
soas vém para ca pelo menos
uma semana. O retorno para
Portimao, deste festival, apro-
xima-se mais dos 50 milhdes
de euros. E a primeira vez que
o fazemos, e se conseguirmos
corresponder as expetativas

Meio: Imprensa

Pag: 8

Cores: Cor

do piblico e das forgas politi-
cas e sociais que nos acolhem
tdo bem, nés pretendemos re-
petir o festival, com o objetivo
de contribuir ainda mais para
Portugal, para a regido e para
a comunidade de Portimao».
Até agora, «temos sido re-
cebidos com muito profissio-
nalismo. A Camara Munici-
pal de Portimdo obriga-nos a
cumprir com tudo. Somos ri-
gorosos, mas neste caso exis-
te um controlo ainda mais ri-
goroso talvez por o Algarve e
Portimdo estarem sujeitos a
uma pressio muito elevada.
Temos uma grande preocupa-
¢d0 com a seguranga, a higie-
ne e a ordem social», garantiu.
As estrelas talvez se te-
nham alinhado, como refe-
riram ao «barlavento» Obi
Asika, britdnico de origem
nigeriana e CEO do festival
Afro Nation e Junior «Sma-
de» Adeosun, CEO da Smade

Area: 26,00 x 28,10 cm?

Corte: 1 de 2

0Obi Asika, Fatima Catarina, Isilda Gomes, Marco Azevedo e Smade

Entertainment, empresas de
topo no Reino Unido. A verda-
de é que depois de considera-
rem a Grécia, a Croacia e até o
sul de Franga, os promotores
escolheram o Algarve, onde
ha todas as condigdes e «as
pessoas sdo acolhedoras».
Alias, o «barlavento» sabe
que o interesse dos promoto-
res ndo se esgota aqui. A ideia
é repetir este festival entre ju-
nho e julho de 2020, um pou-
co mais cedo. Os organizado-
res querem também incluir
no cartaz alguns artistas dos
PALOPs, sobretudo de Ango-
la, mais do agrado do publi-
co portugués, para que este
se sinta também encorajado
a assistir. Por outro lado, tam-
bém o Portimio Arena pode-
ra vir a ser palco de um festi-
val com grandes nomes do hi-
p-hop mundial, ja fora da épo-
ca alta, de forma a atrair uma
audiéncia mais jovem.

Portimao quer superar Faro

Bruno Filipe Pires

Durante a apresentac¢do do evento, na sexta-
-feira, 28 de junho, Isilda Gomes referiu ain-
da outro objetivo para o concelho que lide-
ra. «Ontem mostrei a Assembleia Municipal
uma placa entregue pela Bloom Consulting
que efetiva Portimao como o segundo muni-
cipio mais importante em termos turisticos
da regido. E somos um municipio estrela,
porque temos crescido e melhorado mais».
A presidente da Camara Municipal de
Portimao referia-se ao indice City Brand
Ranking 2019, apresentado por aquela
consultora, em abril. Trata-se de uma anali-
se a atuagdo dos 308 municipios portugue-

ses nas categorias Turismo (Visitar), Neg6-
cios (Investir) e Talento (Viver), mediante
variaveis estatisticas e digitais.

«0 que queremos é ter iniciativas de
qualidade que nos fagam subir ainda mais.
A nossa frente, na regido, s6 esta Faro. E
nés queremos ultrapassar e chegar ao pri-
meiro lugar. A nivel nacional ocupamos o
172 lugar em 308 municipios. Quero chegar
aos primeiros 10. E com iniciativas como
esta que catapultamos o nome de Portimao
para outras esferas», disse a autarca. «Fa-
la-se muito de Portimao, e neste momento,
felizmente, por boas razdes».
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Investimento de sete milhdes de euros torna o Cascade Wellness Resort num dos
melhores do Algarve

Internet 05/07/2019

Algarve Informativo Online Daniel Pina

http://www.pt.cision.com/s/?I=97a30156

O novo Cascade Wellness Resort foi oficialmente inaugurado, no

dia 4 de julho, ap6s dois anos de ampliacdo e renovagdo da sua oferta ao nivel
das infraestruturas e servigos, num investimento total de sete milhdes de

euros. Com uma localizag&o Unica no topo da falésia da Ponta da Piedade, em
Lagos, e a uma curta distancia da praia D. Ana, distinguida pela Condé Nast
Traveller como uma das 50 melhores praias do mundo, o Cascade Wellness Resort é
um dos melhores resorts de 5 estrelas do Algarve, incluindo um hotel com 108
quartos e suites (com generosas areas de cerca de 45 metros quadrados), 58
apartamentos e quatro villas, trés restaurantes e dois bares, trés piscinas - uma
delas de areia -, salas de reunibes com capacidade para 500 pessoas, uma sala
polivalente de 350 metros quadrados e kids club.

Com uma clara aposta na componente de wellness , o resort dispde

também de um spa com cinco salas de tratamento e uma piscina aquecida, um
ginasio com uma oferta completa de equipamentos topo de gama e dois campos de
ténis. Os dois campos de futebol, com as medidas oficiais exigidas pela FIFA,

sado um dos motivos pelos quais mais se tem destacado o Cascade Wellness Resort.
O hotel compreende cinco alas individualmente decoradas, cada uma refletindo as
expedi¢cdes dos navegadores portugueses pelos quatro continentes - Europa,
Africa, Asia e América do Sul - e a nova ala Portugal, onde tudo comecou.

De forma a responder a crescente procura por parte de familias e

grupos para escapadas e férias ou para eventos desportivos e corporativos, foi
realizado, nos ultimos dois anos, um projeto de investimento abrangente que
totalizou sete milhdes de euros. Parte deste valor foi objeto de uma

candidatura ao Portugal 2020 que mereceu a aprovag¢édo de um financiamento. O
investimento efetuado contemplou a expansdo da oferta de alojamento do hotel,
aumentando a sua capacidade de 86 para 108 quartos e suites. Para o efeito néo
s6 foi ampliada a ala Europa, como foi ainda construida a nova ala Portugal,

com varandas espagosas viradas para a piscina e para o Atlantico e inspiragdo
nas tradi¢cbes e costumes portugueses.

Em simultaneo, o Cascade Wellness Resort renovou também as suas

villas e apartamentos, tendo sido alterado todo o interior destas unidades. A
extensa &rea em que o resort se encontra, permite-lhe oferecer aos seus
clientes vivendas totalmente independentes com quatro quartos e piscina
privativa e apartamentos T1 e T2 com espagos exteriores e piscinas distintas
das do hotel. As areas comuns e os restaurantes e bares do resort beneficiaram
igualmente de uma intervengao que permitiu aumentar a capacidade de
restauracao, redefinir os conceitos gastronémicos e renovar integralmente a
decoracgéo dos espacgos e do mobiliario. A oferta de restauracéo inclui, agora,
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um espaco de fine dining com decoragao sofisticada (Senses), uma

cervejaria portuguesa onde se privilegia os produtos da regido (Gastropub), um
espaco dedicado a jantares buffet tematicos (Mundi) e um bar que oferece uma
ampla variedade de cocktails, num ambiente de descontragdo com uma luz e vistas
mar unicas (Lighthouse).

Como resposta a diversos pedidos para realizagdo de eventos, foi

construida uma Sala Polivalente, com uma &area de 350 metros quadrados e
capacidade para 420 pessoas. Sofisticacdo e versatilidade caracterizam este
espaco onde se privilegiou uma decoragdo contemporénea aliada aos mais
avancados equipamentos de tecnologia. O Spa do resort foi alvo de uma
remodelacdo, na qual se renovou os interiores e se adicionou um conjunto de equipamentos
topo de gama. Pelas méaos de uma equipa de terapeutas especializados, os

clientes sdo convidados a entregarem-se numa viagem sensorial pelos quatro
cantos do mundo, inspirada na epopeia das viagens maritimas dos Descobrimentos
portugueses que em Lagos tiveram o seu inicio. A piscina aquecida, o jacuzzi, a
sauna, o banho turco e a fonte de gelo sdo o garante para restaurar energias e
poder relaxar.

Para além das areas interiores, o Cascade Wellness Resort

apresenta-se agora com 0s espagos exteriores completamente renovados apds a
implementacao de um projeto de requalificagdo paisagistica integral que
contemplou os cerca de oito hectares de jardins do empreendimento, apostando-se
na modernizagdo dos equipamentos de rega de forma a garantir uma maior
eficiéncia e sustentabilidade de recursos. Face a crescente procura por parte

de equipas de futebol profissional para estagios e treinos, tais como as

selecdes da Holanda e do Pais de Gales, foi encetada uma renovacdo dos campos
de futebol. No Cascade Wellness Resort, as equipas podem utilizar a Sala
Polivalente em exclusivo para refei¢cdes e reunides, assim como 0s equipamentos
topo de gama do ginasio e do spa, o qual dispbe de uma fonte de gelo
especificamente requerida para a recuperacéo fisica dos jogadores.

Por fim, em resultado de uma parceria com a Camara Municipal de Lagos,

o0 Cascade Wellness Resort participou no investimento de reabilitagéo e
valorizagdo da Ponta da Piedade. Os clientes do resort passam a poder contar

com um percurso pedonal, o qual passa ao largo do empreendimento e se estende
entre a Praia D. Ana e a Praia do Canavial.

Daniel Pina
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Taxa turistica no Funchal avanca em 2020

Internet 05/07/2019

Jornal Econémico Online (O) - JE.Leitor Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=c1ca00d1

A aplicagdo desta taxa em todos os municipios da regiao pode render 5 milhSes por ano, aponta o
autarca

Miguel Silva Gouveia quer que todos os municipios da regidao da Madeira avancem em conjunto para a
criacao da taxa turistica, de forma a gerar mais receitas aos cofres autarquicos. Pela sua parte, o
Funchal est& preparado para avancar para a criacado da taxa em 2020, que devera render 3,5 milhdes
de euros por ano a cidade, mais 1,5 milhf6es aos restantes municipios da regido.
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Turismo: uma gestao
fundamentada nas pessoas

ortugal estd em alta como

destino turistico de eleicao. E

o setor tem de dar resposta

de forma estruturada a esta
procura. Epoca alta e baixa sdo dois
chavoes turisticos que deixaram de
fazer sentido. Os turistas distribuem-
-se por todo o pais e de forma homo-
génea ao longo de todo o ano — se-
gundo o INE, em 2018 cerca de 12,7
milhGes de estrangeiros e 8,2 milhdes
de portugueses escolheram o territo-
rio nacional para as suas férias. Como
resultado, novas tendéncias e maiores
exigéncias fazem-se notar no recruta-
mento de profissionais para a hotela-
ria e a restauragdo, nomeadamente
se tivermos em conta os niimeros
divulgados em Maio pelo Turismo de
Portugal, que prevé para os proximos

seis meses um aumento superior a
50% quanto ao total de 1,05 milhdes
de empregados atualmente a traba-
Ihar no turismo no nosso pais.

A competicdo por colaboradores no
Turismo esta a impulsionar o recru-
tamento para universidades e facul-
dades. Um processo de recrutamento
que mergulha no talento universita-
rio,acabara por beneficiar das compe-
téncias acumuladas por esses alunos.
Além disso, ha areas que procuram
profissionais com competéncias mui-
to especializadas, como o turismo
de luxo. Neste contexto, como pode-
r30 os agentes turisticos nacionais
e os candidatos a empregos na area
marcar a diferenca? Trabalhadores e
empregadores tém de investir na for-
macao e privilegiar o conhecimento,

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

promovendo a qualificagdo profis-
sional e a especializacao, condicoes
para o sucesso de qualquer projeto
turistico. S6 assim é que o turismo em
Portugal terd uma dindmica que lhe
permita dar o salto para a competiti-
vidade e afirmar-se no contexto mun-
dial como um destino com uma oferta
de inquestionavel qualidade.

A concorréncia é feroz a todos os ni-
veis. Apenas sobrevivem os melhores,
os que apostam na diferenciacio e
contam com os melhores e mais quali-
ficados profissionais. As organizagoes
tém de apostar no capital humano e
privilegiar uma gestao fundamenta-
da nas pessoas para reter os melhores
entre os melhores, assim como os tra-
balhadores devem procurar formagao
académica adequada as necessidades
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do mercado, que da maior importan-
cia a softs skills, como dinamismo,
resiliéncia, capacidade de gestao de
equipas, componente analitica, capa-
cidade operacional e problem solving,
além da paixdo pelo setor.

O objetivo de uma politica de recru-
tamento de qualidade num setor
exigente como o turismo é simples
de explicar e apoia-se num tnico con-
ceito: alcancar a exceléncia do servico,
trabalhando, sempre, com os mais
credenciados profissionais. P
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Algarvios partem a conquista dos mares de Vilamoura no Mundial de Vela
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Sul Informacao Online Pedro Lemos
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Velejadores de 24 paises participam na competicdo

Vao lutar com aqueles que poderéo ser as futuras estrelas da vela, a nivel mundial, mas, nas aguas de
Vilamoura, querem mostrar que é o Algarve quem mais ordena. O Campeonato do Mundo, da classe
420, ja arrancou, de forma oficial, e ha velejadores algarvios prontos a fazer tudo por um verdadeiro
lugar ao sol.

Até ao proximo dia 11 de Julho, a competicdo promete animar Vilamoura. Ha equipas de 24 paises
para disputar o Campeonato Mundial de uma classe, destinada a maior de 14 anos, que se assume
como uma rampa de langcamento para voos olimpicos.

Os campedes mundiais Seb Menzis e Blake McGlashan, da Nova Zelandia, estao presentes, mas
também ha velejadores algarvios em prova. O Sul Informagé&o foi conhecer alguns antes do inicio das
regatas.

Marta Fortunato, do Clube de Vela de Lagos, e Beatriz Gago, do Clube Internacional da Marina de
Vilamoura, sdo apontadas como umas das favoritas no escaldo feminino, em que vao disputar, com
outras sete embarcacdes, o titulo mundial.

Nao temos um objetivo. Queremos dar o nosso melhor e esperar que seja suficiente para um bom
lugar. S6 podemos definir uma meta, depois de cumprir o primeiro ou segundo dia de regatas ,
antecipa Marta Fortunato, de 15 anos.

A dupla totalmente algarvia é a atual bicampeéa nacional de 420 e, ja desde Fevereiro, que estd em
Vilamoura a preparar o Mundial. A primeira regata em que participa esta marcada para sexta-feira, dia
6. Vilamoura tem condi¢bes muito especificas. Quando fizemos alguns treinos com a equipa alema
reparamos que tinham maior dificuldade do que nés , diz Beatriz Gago.

Isso significa uma ligeira vantagem por ja conhecerem os mares de Vilamoura? As velejadoras
confessam que sim. Estamos descontraidas e queremos pér em préatica o que andamos a treinar o

ano inteiro , atira Beatriz Gago.

Na prepara¢do da grande competicdo, que se realiza, pela segunda vez, no Algarve, as jovens Marta e
Beatriz contaram com um importante apoio.

Luis Niza e Paulo Baptista
Paulo Baptista e Luis Niza, naturais de Tavira, ja tém 32 anos, mas decidiram participar numa prova
de classe mais dedicada aos jovens. Sagraram-se campedes nacionais absolutos, conseguiram o

apuramento e, agora, estdo em Vilamoura para tentar o melhor resultado possivel.

Vimos o anuncio de que o Mundial seria em Vilamoura ha cerca de dois anos e come¢amos a falar se
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queriamos ou n&o participar. Ndo é a nossa casa, mas é como se fosse. E ja aqui ao lado, mas envolve
muitos sacrificios , conta Paulo Baptista.

Desde 2008, ano em que deixaram a vela, depois de terem alcancado bons resultados na classe 420
no passado, que as competi¢cdes tém estado de lado. Apenas fizeram uma pausa para o Europeu de
2011, em Tavira, e em que conseguiram ficar em 8°.

Agora, desde Outubro que estdo a preparar o regresso - e logo a um Mundial. Perspetivas?

N&o conhecemos bem a frota. Fizemos uma regata de treino e ficamos em 7° lugar, no ano passado,
mas nao vamos baixar os bragos. Ndo estamos a milhas dos adversarios , diz Paulo Baptista.

Para poderem estar presentes, os algarvios tiveram de fazer um investimento de cerca de 12 mil
euros s6 na compra de um barco. Os sacrificios pessoais também foram muitos. Luis Niza, designer
grafico de profissao, veio todos os fins de semana de Lisboa para o Algarve s6 com o intuito de
treinar.

Ainda assim, confessa que a experiéncia de serem mais velhos do que os adversarios pode ser crucial.
A maturidade traz vantagens. JA& cometemos menos erros basicos. Acreditamos que tudo acontecer ,
diz.

Para este Mundial, nas aguas de Vilamoura estarao 230 equipas, num total de 462 velejadores de 24
nacionalidades, acompanhados por 72 treinadores. Os atletas vao disputar trés classes: Open (equipas
masculinas ou mistas), feminina e junior (under 17).

Além das equipas participantes, sdo ainda esperadas varias centenas de acompanhantes, entre
familiares e amigos dos velejadores.

Segundo a organizagao, este evento mundial de vela ira garantir a hotelaria e restauragcao da regiao
um total de 10425 dormidas e 41700 refeigbes. Contas feitas, o impacto econdémico previsto na regiao
serd de cerca de 2,5 milhdes de euros.

Nuno Reis

Pela primeira vez, este Mundial tem também uma outra particularidade, como sublinhou Nuno Reis,
diretor do centro de estagios Vilamoura Sailing, na conferéncia de imprensa de apresentacdo da
prova. E que este é um Eco-Evento, selo atribuido pela Algar.

Foram produzidas dezenas de sacos em tecido reciclado de telas, lonas, outdoors e muppis, que
funcionam como eco-pontos (separacdo de lixo) e que serdo colocados nas embarcacdes dos
treinadores. O objetivo é que os velejadores depositem nestes sacos nao so o lixo que produzem, mas
também o lixo que recolham do mar.

A quantidade de residuos recolhidos ao longo de todo o campeonato sera pesado e resultarda numa
quantia que sera entregue a Instituicdo Centro de Apoio a Crianca de Quarteira.

As habituais garrafas de plastico também serédo substituidas por garrafas de aluminio, que poderao ser
reabastecidas em dois pontos de enchimento, equipados com filtros de agua.

Toda esta dindmica de mais um grande evento sO é possivel devido a um enormissimo esforgo da
Marina de Vilamoura , segundo Nuno Reis.

Mas a verdade é que é a importancia de receber este Mundial no Algarve € grande , no entender de
José Massapina, vice-presidente internacional da Associagdo Internacional da Classe 420.
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E importante tanto para trazer pessoas a conhecer o pais, como para potenciar os nossos atletas. Ha
grandes expetativas face aos algarvios. Temos trés tripula¢cdes com fortes possibilidades de atingir o
pédio nas suas diferentes categorias , disse o também antigo presidente do Clube Nautico de Tavira.

Os algarvios Manuel Fortunato e Frederico Baptista sdo a outra dupla de velejadores oriundos da
regido a participar na competicao.

Espera-se um Mundial muito bem disputado que vai mostrar a gente da vela como este é um local
privilegiado, mas que também vai projetar o Algarve além-fronteiras , concluiu José Massapina.

Pedro Lemos
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