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"BREXIT ? OS BRITANICOS ATE CRESCERAM NA HOTELARIA NO PRIMEIRO
SEMESTRE DE 2019"

Internet 29/07/2019

Litoralgarve Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=3a50dafb

Entrevista com Jodo Fernandes, presidente da Regido de Turismo do Algarve (PRIMEIRA PARTE)

Recebe-nos, numa manha de sol radioso, no seu gabinete instalado no udltimo piso do edificio da
Regido de Turismo do Algarve, em Faro, donde se avista uma magnifica paisagem sobre a Ria
Formosa. Com a secretéria repleta de gréaficos e outros documentos, Jodo Fernandes, presidente da
Comissao Executiva deste organismo, explica ao ‘Litoralgarve' a estratégia do Algarve face a saida do
Reino Unido da Unido Europeia, e diz que "hda uma mudanca de perfil e também uma nova procura”
dos turistas britanicos. "O Algarve passou, de 2017 para 2018, de 69.000 residentes estrangeiros para
77 mil. Ha aqui praticamente 8.000 novos residentes que atraem familiares e amigos, os quais podiam
ficar em hotéis", sublinha

"Desidério Silva ? Temos perspetivas muito diferentes para a organizagdo da RTA"

"Nao ha milagres para as necessidades de mao-de-obra, sobretudo no pico do Verao"

"Luso-venezuelanos descendentes que estdo na Madeira poderéo vir a trabalhar no Algarve"

"O més de Agosto ainda esta a ser um periodo de reservas"

Litoralgarve - E presidente da

Comisséo Executiva da Regido de Turismo do Algarve (RTA) desde Agosto de 2018,
além de ser também o principal responsavel pela Associacdo de Turismo do
Algarve (ATA). Que balanco faz deste primeiro ano? O que tem feito em concreto?

Joao Fernandes - Um dos balangos que fagco em relagdo a nossa atividade e tendo em conta que as
coisas colocam-se sempre na perspetiva de uma pessoa, o seu presidente, na realidade acho que uma
das principais conquistas é exatamente a de mobilizagcdo de uma equipa ou duas que queremos que
funcionem - a da RTA e a da ATA, que alids tém muitos elementos em comum nos seus 6rgaos sociais.
E esse é, para mim, um dos nossos principais resultados deste balan¢o de quase um ano, em que foi
possivel juntar equipas da ATA e da RTA num propésito comum que é o destino Algarve. Recordo que
assumi o cargo de presidente da Regido de Turismo do Algarve no final de Julho do ano passado e
depois ndo deixei de concorrer a lideranca da Associagdo de Turismo do Algarve quando ja tinha o
conforto de ter ganho uma eleigdo. As duas entidades sdo complementares e quanto melhor for a sua
relacdo e quanto maior simbiose existir mais o destino beneficia. Essa foi, talvez, uma das grandes
conquistas deste primeiro ano, com uma lideranga comum e é uma solucdo que devemos prosseguir.
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Por outro lado, posso dizer que em relagdo a RTA ha conquistas, também, a nivel interno. Estamos a
desenvolver durante este primeiro ano de atividade um conjunto de reestruturacdes, no sentido de
definir concretamente o que cada nucleo deve assumir como o seu designio. E vamos até ao ponto de
definir também melhor aquilo que é a tarefa de cada funcionario, sem desprimor para a necessidade
de articular diferentes areas de atuagao. Apostamos na criagao de uma cultura organizacional de
maior exigéncia e também num refor¢o da capacidade instalada. Por exemplo, ao nivel das redes
sociais, estamos a criar uma equipa que versara sobretudo a nossa comunicagao 'online’, seja na
perspetiva institucional, seja na perspetiva de promoc¢do do destino, e a sua articulagdo cada vez
maior ndo s6é com os colegas da ATA, que fazem a promocéo internacional, mas também com as
delegacdes externas do Turismo de Portugal e com as agéncias de comunicagdo no nosso pais e no
estrangeiro. Portanto, ha uma capacidade instalada que pode ser mais eficaz.

Ao nivel daquilo que é o entendimento desta organizagcao e da sua acdo, a Regidao de Turismo do
Algarve deve ser um parceiro das empresas do sector. E por isso deve abracar desafios que néo
estando diretamente consignados na sua lei-organica, devem ser desafios para si também.

"O ALGARVE TEM DIFICULDADE EM RECRUTAR RECURSOS HUMANOS, JA NAO DIGO APENAS
QUALIFICADOS. TEM FALTA DE MAO-DE-OBRA"

Litoralgarve - Que exemplos
concretos aponta nesse sentido?

Jodo Fernandes - O Algarve tem

no sector turistico (e também noutras atividades) dificuldade em recrutar

recursos humanos, ja ndo digo apenas qualificados. Tem falta de mé&o-de-obra. Se
olharmos para os numeros da populacdo ativa e para os muitos desempregados,
percebemos que essa resposta dificilmente sera suprida apenas com recursos

humanos sobretudo da proépria regidao. Temos trabalhado com o Instituto do

Emprego e Formacéo Profissional (IEFP) e com outros parceiros de complemento social,
a Organizacgédo Internacional para as Migracdes, entre outras entidades, nesta
necessidade de as nossas empresas terem acesso a recursos humanos e de

preferéncia qualificados.

"JOVENS EM IDADE ESTUDANTIL PODEM TRABALHAR APOS O ANO LETIVO E GANHAR EXPERIENCIA"

Litoralgarve - A falta de

mao-de-obra na restauracao apontava, recentemente, para cerca de 40.000
pessoas. Como € possivel esta situagdo, quais os reflexos e de que forma ira o
Algarve resolver o problema?

Jodo Fernandes - N&o ha

milagres para as necessidades de mao-de-obra sobretudo no pico do Verdo. Em
época alta, temos diferentes realidades. Temos necessidades de mao-de-obra
permanentes e outras mais pontuais no periodo do pico da procura no Algarve. E
temos vindo a desenvolver um apelo aos jovens em idade estudantil, mas que
podem trabalhar apdés o ano letivo. Desse modo, para ja podem ter uma primeira
experiéncia de trabalho no sector e mais tarde conseguir, assim, com mais
facilidade ingressar no mesmo. Por outro lado, sdo jovens da regido, que ja tém
alojamento e como tal ndo se debatem com a mesma dificuldade a esse nivel para
quem vem de fora. Sao jovens que ja estdo situados em proximidade com as
ofertas de trabalho, ja conhecem nao s6 a realidade da regido, como tém muitas
vezes familiares e amigos que lhes podem ajudar nessa deslocagdo casa/trabalho.

Por outro lado, € uma forma de rejuvenescer a mao-de-obra no Algarve, muitos destes jovens sdo
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universitarios e, portanto também, poderiam qualificar de algum modo os nossos recursos no futuro.
Agora, esta resposta obviamente nédo é a solugdo para todos os males porqgue ndo tem escala
suficiente para esse efeito de forma a suprir os picos da procura. Se compararmos a populacdo ativa
com a populagdo empregada, existe um défice de pessoas nesta regido para suprir as necessidades de
trabalho. Temos vindo a desenvolver, e os proprios agentes privados também, varias diligéncias no
sentido de atrair, no fundo, populagdo de outros paises para trabalhar no Algarve. Por exemplo,
fizemos 'demarches’' com o IEFP para perceber qual a situagcdo dos venezuelanos que estdo na
Madeira, os quais sdo, na sua grande maioria, luso-descendentes e portanto tém desde logo uma
facilidade maior de poder ingressar no mercado de trabalho, cumprindo obviamente os aspetos legais.

"A IDEIA DE QUE HA MUITAS PESSOAS QUE NAO QUEREM TRABALHAR, PARA MIM, E'TOTALMENTE
ERRADA"

Litoralgarve - Comenta-se que
muita gente nao quer trabalhar, além de existir o problema de baixos salarios...

Jodo Fernandes - A ideia de

que ha muitas pessoas que nao querem trabalhar, para mim, esta totalmente
errada. Ha que fazer justica também aos trabalhadores. Até porque analisando em
concreto e trabalhando com o IEFP na regido, vemos que existe um 'stock’ minimo
de desempregados, cerca de oito mil, que sao desempregados de longa duracao.
Sédo, portanto, pessoas muitas vezes com problemas incapacitantes do ponto de
vista da sua saude fisica e mental, ou pessoas que ndo tém qualificacdes e
condi¢bes minimas para ingressarem, ainda, no mercado de trabalho.

Ja& em relagdo aos baixos salarios, temos vindo a assistir gradualmente, também com melhor
desempenho do sector turistico nos ultimos anos, a um acréscimo significativo das remuneragfes aos
trabalhadores, o que, como é natural, agrada a todos. Os trabalhadores devem ser remunerados
condignamente e os negoécios devem permitir a rentabilidade, também, que viabilize esse ordenado

mais adequado aquilo que sao as exigéncias que o sector tem pela frente.

Outra questdo que se tem colocado ¢ a falta de alojamento, por exemplo, para trabalhadores, outra
area em que também temos atuado.

Litoralgarve - E de que forma?

Jodo Fernandes - Temos estado

a estudar legislacédo e a trabalhar, por exemplo, com a AMAL - Comunidade
Intermunicipal do Algarve, para perceber quais sdo os futuros desenvolvimentos

em termos de construgéo a custos controlados. Por outro lado, temos trabalhado
também com outras organiza¢Bes, nomeadamente com a senhora Secretaria de Estado
do Turismo, para perceber qual o estimulo necesséario para uma eventual proposta
mais robusta a esta necessidade, ou mesmo a mobilidade desses trabalhadores
alojados na regido.

Lembro, por exemplo, que uma das iniciativas que desenvolvemos com o Instituto do Emprego e
Formacao Profissional foi a divulgagdo, na Semana Académica, em parceria com a Associacdo de
Estudantes da Universidade do Algarve, para uma iniciativa que est4 inscrita no Orcamento de Estado,
destinada a estudantes poderem trabalhar em periodos de pausas letivas sem perderem a Bolsa de
Estudo e o abono de familia. Trabalhamos com o IEFP a possibilidade de haver uma discriminagéo
positiva para trabalhadores que migrem de outras regifes portuguesas para o Algarve, alids um
instrumento ja existente.

Por outro lado, temos trabalhado com a CCDRA - Comissao de Coordenacao e Desenvolvimento
Regional do Algarve, tendo em vista o Plano Estratégico para o Turismo nesta regido para criar uma
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matriz que permita, no proximo Quadro Comunitario, alocar os recursos de forma estratégica para o
sector, seja do ponto de vista dos mercados, seja do ponto de vista dos produtos, seja do ponto de
vista daqueles que sdo os nossos grandes designios de diversificar a oferta.

Sao todos estes exercicios a nivel interno, regional e externo, em que temos feito um trabalho ja
bastante robusto neste primeiro ano, mas que obviamente nos proximos anos terdo de ter resultados.

Estamos numa fase em que, é claro, temos vindo a dar continuidade a um conjunto de medidas que
vinham de trés, bastante boas e que ndo tinham de ser negligenciadas, antes pelo contrario. Mas
estamos, sobretudo, a este nivel também a reforcar uma capacidade que dara frutos nos préximos
anos.

"NA PRATICA, A RTA FICA COM CERCA DE CINCO MILHOES E TREZENTOS MIL EUROS NO SEU
ORCAMENTO"

Meia Praia - areal e verneantes

Litoralgarve - Qual é o
orcamento de que dispde?

Jodo Fernandes - Nenhum gestor

de uma organizacao diz que o orcamento que tem é suficiente, na medida em que
todos ambicionam fazer mais. Mas, obviamente, também temos de considerar que o
pais atravessa um exercicio exigente do ponto de vista orgamental, da sua
competitividade face a outros paises, e 0 mesmo acontece também com o Algarve e
com a RTA em concreto. Este organismo dispde de um orgamento de cerca de 7,750
milhdes de euros. Desse valor, cerca de um milh&o e duzentos e cinco mil euros

sdo o contributo direto para o 'Programa 365 Algarve', o qual abracei desde o

inicio. O orcamento da RTA também transfere para a Associacao de Turismo do
Algarve cerca de um 1,2 milhdes de euros. Ou seja, na pratica para a RTA fica

um valor de cerca de cinco milhdes e trezentos mil euros. Obviamente nao é o

que desejariamos, mas ndo nos demove de abragarmos os desafios que temos pela
frente. Muitas das questdes que se colocam ndo tém a ver muitas vezes apenas
com a dotagdo orcamental; tém a ver com a proépria dificuldade em executéa-la,
nomeadamente pelos constrangimentos que acrescem em termos de carga burocrética
e tramitacdo pela lei do Orgamento de Estado, pela lei da execugdo orgcamental,
pelas portarias aplicadas especificamente a varias matérias. E necessario

sempre maior transparéncia, mas também temos de ter agilidade.

Litoralgarve - E como tem sido
acumular fungdes entre a presidéncia do Conselho Executivo da RTA e da ATA?

Jodo Fernandes - Tem sido

muito exigente, como ja sabia que iria ser. Mas tem sido também muito proficuo
por aquilo que até ja lhe referi, ou seja, a vantagem de partilhar recursos e
ganhar uma capacidade adicional. Além disso, aquilo que acho que conseguimos,
numa primeira fase, ultrapassar é que essa exigéncia nao se centrasse apenas
numa pessoa. Quero com isto dizer que tenho tido, felizmente, o apoio dos
membros da Direcdo da ATA para abracarem desafios concretos da organizagéo,
seja na area do golfe, seja na area do desafio do 'Brexit’, seja no estudo

sobre como estdo a evoluir os canais de distribuicdo, seja noutras fungdes. No
fundo, vou avangando desafios aos varios elementos da Direcdo da ATA, que
felizmente tém correspondido com as suas capacidades. Quando temos numa Direcao
pessoas altamente qualificadas e altamente envolvidas com matérias
especializadas, penso que é mais inteligente do que centralizar todas os
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desafios apenas numa pessoa.

A ESTRATEGIA DA REGIAO DE TURISMO DO ALGARVE FACE AO 'BREXIT

Litoralgarve - Que resultados
em concreto tém sido alcangados nesse sentido?

Jodo Fernandes - Por exemplo,

fomos a primeira regido do pais a definir o plano de atuacgéo face ao 'Brexit'.

Em boa hora, a Regido de Turismo do Algarve reuniu logo com associac¢des de
estrangeiros residentes para ouvir, na primeira pessoa, quais seriam as suas
necessidades. Portanto, muitas das medidas que hoje estdo no plano de
contingéncia portugués para o 'Brexit’, foram emanadas dessas reunides, como
por exemplo as necessidades de estar muito atento para que nao haja dupla
tributacdo uma vez que o Reino Unido saia da Unido Europeia. Refiro-me aos
impostos, que se tenham acordos no ambito da Seguranc¢a Social, que haja uma
diligéncia especifica para a entrada de britanicos nas fronteiras, nomeadamente
corredores, por exemplo, no aeroporto, que ndo seja agravada a taxa da Anacre
aeroportuaria no caso de o Reino Unido sair da condicdo em que atualmente se
encontra. Mas, também, matérias mais terra-a-terra, como por exemplo que haja
uma discriminagao positiva para quem viaja com animais de companhia, para que
haja reconhecimento mutuo da carta de conducao, no fundo para um conjunto de
valéncias bastante vastas.

Litoralgarve - Foi
vice-presidente da RTA quando Desidério Silva era o presidente. Porqué decidiu,

depois, candidatar-se contra ele a lideranca deste organismo e como é atualmente a vossa relagédo?

Jodo Fernandes - A nossa relagdo é normal, cordial, como néo

poderia deixar de ser. Trabalhamos juntos, temos obviamente perspetivas muito
diferentes para aquilo que é a atuacdo da organizagédo e isso ditou que cada um
apresentasse a sua proposta a Assembleia-Geral da Regido de Turismo do Algarve.
N&o tem de causar diferendos insanaveis. Somos, penso eu, dois democratas. A
assembleia da RTA ditou um resultado e isso néo tem de me permitir ser
desrespeitoso por quem ca esteve, deu o seu contributo e deve ser

reconhecido.

"TEMOS MERCADOS EM FRANCO CRESCIMENTO COMO BRASIL, CANADA E ESTADOS UNIDOS DA

AMERICA"

Litoralgarve - Como e onde tém
sido realizadas campanhas de promocao turistica? Foram suficientes?

Paulo Silva - Nunca sao

suficientes até pela razdo que aludi anteriormente. Nunca temos 0s recursos
ilimitados. Nem o CEO da maior organizacao privada do mundo tem 0s recursos
ilimitados. Desenvolvemos campanhas pela RTA em Portugal e Espanha, porque é
esse 0 nosso espaco de atuacdo. Depois, pela ATA, no fundo dividimos a nossa
atuagdo em quatro tipologias de mercados: mercados consolidados, ou seja,
aqueles que sao os tradicionais do Algarve - o Reino Unido, a Alemanha, a
Holanda, a Irlanda. E diria que, pela expressdo que ja tem na procura, a Franga

comega a ser um mercado consolidado, mas ainda o consideramos como um mercado

estratégico; A Italia e os nérdicos, o centro da Europa, como a Austria e
Suica; Temos os mercados em franco crescimento como o Brasil, Canada e os
Estados Unidos da América; e depois outros mercados onde vamos pontualmente a
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feiras para medir o pulso, como por exemplo a China, com primeiras abordagens
para colher sensibilidades.

No fundo, temos uma atuacdo na ATA em 21 paises e na RTA, em Portugal e Espanha, porque é esse
0 nosso designio. Estas campanhas vao desde o refor¢go da propriedade do destino da marca 'Algarve’,
até outras mais dedicadas, no fundo, a promoc¢ao em determinados mercados, produtos especificos, e
que fazemos conjuntamente com o Turismo de Portugal, com as companhias aéreas, com ‘tours’
operadores, ou seja, também nossos parceiros na regido através dos planos de comercializacdo e
venda. Ai alavancamos, no fundo, a capacidade de cada empresa associada da ATA de executar o seu
plano de 'marketing’ tal como tinha previsto desde que esteja alinhado com a estratégia do Algarve.

"O VERAO TEM-SE PROLONGADO PARA OUTUBRO / NOVEMBRO"

Litoralgarve - Como evolui
esta época turistica? Qual o nivel de ocupacéo de taxas hoteleiras?

Joédo Fernandes - De acordo com

os dados do Instituto Nacional de Estatistica (INE), relativos a Maio, e da

Associagdo dos Hotéis e Estabelecimentos Turisticos do Algarve (AHETA), acumulados
a Junho, podemos dizer que o primeiro semestre esteve em linha com o que
aconteceu no ano anterior em termos de taxas de ocupacao. Isto, apesar de no
aeroporto estarmos a crescer de forma mais robusta do que no alojamento

hoteleiro, o que significa que também ha resultados que se traduzem no

alojamento local, bem como na casa de familiares e amigos. Devo lembrar que o
Algarve passou, de 2017 para 2018, de 69.000 residentes estrangeiros para 77

mil. Ou seja, ha aqui praticamente 8.000 novos residentes que atraem familiares

e amigos, os quais outrora podiam ficar em hotéis. H4 uma mudanca de perfil de
consumo e também de uma nova procura. Temos crescimentos em termos de proveitos
superiores aos que tivemos em termos de dormidas. Portanto, estamos na regido
como um todo a ser capazes de crescer. O Verao tem-se prolongado para
Outubro/Novembro.

"HA UM REFORCO DA PROCURA DE ULTIMA HORA"

Litoralgarve - Mas, para ja,
como perspetiva o més de Agosto? O Algarve vai encher como habitualmente?

Joao Fernandes - Espero que

Agosto seja em linha com o ano anterior, mas ainda esta a ser um periodo de
reservas. Os hoteleiros, as companhias aéreas e os 'tour-operadores' estéo a
responder a esta realidade com campanhas promocionais e, portanto, vamos
esperar pelo resultado.

Por outro lado, assistimos, sobretudo a partir de Junho / Julho, a uma reducédo face ao periodo
homaologo ao nivel das reservas. E assistimos a um fendbmeno mais recente de um reforco da procura
de ultima hora. Esta situagcdo também tem a ver, obviamente, com o ressurgimento da Turquia,Tunisia
e do Egipto, que estiveram, ha alguns anos, muito condicionados pelas ocorréncias de inseguranca. E,
portanto, houve desvios de fluxos para paises como Espanha e Portugal, nomeadamente para o
Algarve. Agora, é natural que em parte retomem para a Tunisia e o Egipto, até pelas propostas que
tém do ponto de vista do preco. Estamos a falar de destinos diferentes, de qualidades e segurancas
diferentes. Queremos acreditar que temos um destino que se destaca por qualidades que néo
conseguimos encontrar noutros destinos concorrentes. Mas o facto é que esta procura anormal nos
ultimos anos teria mais tarde ou mais cedo a tendéncia para parte dela regressar.

A grande constatacdo que podemos tirar é que, apesar de termos beneficiado nos udltimos anos de
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fluxos normalmente elevados, que ndo tinham a partida como destino o Algarve, hoje grande parte
dessa procura consolidou-se nesta regido. Fidelizou-se a um destino que ndo conhecia. E isso é mérito
do destino, da capacidade de acolhimento da nossa oferta, da capacidade que o destino teve de
surpreender essa procura e de, hoje, estar com um nivel de procura superior aquilo que tinha em
2013, 2014, 2015.

"TEMOS TUDO PARA CONTINUARMOS A SER O DESTINO PREFERIDO DOS BRITANICOS"

Litoralgarve - Que efeitos vai
ter a saida do Reino Unido da Unido Europeia, o chamado 'Brexit’, e como a RTA
e a ATA enfrentam esta situagéo?

Jodo Fernandes - Para ja, ao

contrario do que era o vaticinio de muitos, o niumero de dormidas de turistas do
Reino Unido esta a crescer até Maio, de acordo com os dados do Instituto
Nacional de Estatistica, 3.4 por cento. Ou seja, cerca de 64 mil dormidas a

mais do que no ano anterior. Os dados do Aeroporto de Faro e da Associagdo dos
Hotéis e Empreendimentos Turisticos do Algarve apontam no mesmo sentido. O
‘feedback’ que recebemos da hotelaria € que no primeiro semestre de 2019 os
britanicos até cresceram na regido. E porqué? Para ja, porque ndés tinhamos um
conjunto de instrumentos direcionados para esse efeito. Hoje, estamos ligados a
25 aeroportos no Reino Unido, temos uma diversidade substancial de companhias
aéreas, cerca de uma dezena, do Reino Unido para Faro, e temos também refor¢cado
as rotas e até a abrangéncia durante o ano. Isso deu resultados que estéo a
vista.

Agora, estamos seguros que, de futuro, ficaremos totalmente garantidos? A partir de Outubro deste
ano havera uma decisao no Reino Unido quanto ao ‘Brexit'? Nao sabemos ndés, nem sabem os préprios
britanicos. Qual serd o impacto? Tudo depende da forma como sairem os britanicos da Unido Europeia.
Sera sem acordo, sera com acordo? Qual serda o impacto que tera o '‘Brexit' na economia britanica?
S&o tudo incégnitas. Aquilo que sabemos é que estamos a fazer tudo para que haja todas condi¢cdes
para os britanicos continuarem a vir para um destino que sentem como seu - o Algarve. Temos cerca
de 14 mil residentes britanicos na regido, temos uma procura de cerca de seis milhdes de dormidas
por ano do ponto de vista turistico, e cerca de 50 por cento do nosso fluxo aeroportuario é de origem
do Reino Unido. Portanto, temos tudo para continuarmos a ser o destino preferido dos britanicos.

Paulo
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c I S I 0 N Duragdo: 00:00:24

Renascen(;a OCS: Renascenca - Noticias

ID: 81793509 30-07-2019 14:03

Operacédo "Ementa Turistica"

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=b32e9a6d-b952-4332-8347-
3868d7ee91db&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

O fisco esta a inspecionar restaurantes, padarias, bares e cafés do pais. A operacao foi lancada esta
terca-feira pela Autoridade Tributaria e Aduaneira. As fiscalizacdes decorrem centros historicos, baixas

das cidades e zonas balneares com elevada concentracdo de estabelecimentos com venda direta ao
publico.
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Trabalhadores do Golfe Quinta do Lago véao fazer greve no dia 1 de agosto

Internet 30/07/2019

Jornal Econémico Online (O) Ligia Simdes

http://www.pt.cision.com/s/?I=7eel77b6

Os trabalhadores do Golfe Quinta do Lago vao juntar-se a greve regional para o sector da hotelaria,
restauracdo e similares do Algarve convocada para esta quinta-feira, 1 de agosto, contra os baixos
salarios e as mas condi¢des de trabalho que existem no sector.

Os trabalhadores do Golfe Quinta do Lago decidiram aderir a greve regional para o sector da hotelaria,
restauracéo e similares do Algarve convocada para o proximo dia 1 de Agosto contra os baixos salérios
e as mas condi¢des de trabalho que existem no sector.

"Os trabalhadores do Golfe Quinta do Lago decidiram, em plenario, aderir a greve regional que o
Sindicato dos Trabalhadores da Induastria de Hotelaria, Turismo, Restaurantes e Similares do Algarve
(STIHTRSA) convocou para a proxima quinta feira, dia 1 de agosto", revelou o sindicato afecto a CGTP
nesta segunda-feira, 29 de julho.

O Sindicato da Hotelaria do Algarve apela a todos os trabalhadores da hotelaria, restauracéo e
similares para nao trabalharem no dia 1 de agosto, "como forma de protesto contra os baixos salarios
e as mas condi¢fes de trabalho que existem no sector".

O sindicato afecto a CGTP acrescentam em comunicado, que esta a dinamizar em toda a regidao um
trabalho de esclarecimento e mobilizagdo dos trabalhadores para fazerem greve ao trabalho nesse dia
e para se deslocarem a Faro para participar na concentragao que ira ter lugar as 16h00, no Jardim da
Alagoa, junto a sede do Sindicato, em que estara também presente Arménio Carlos, secretario-geral
da CGTP-IN.

O Sindicato da Hotelaria do Algarve apela a todos os trabalhadores da hotelaria, restauracédo e
similares para nao trabalharem no dia 1 de agosto, como forma de protesto contra os baixos salarios e
as mas condi¢des de trabalho que existem no sector.

Em Junho, o STIHTRSA tinha ja dado conta que a recusa do patronato do sector (AIHSA e AHETA) em
proceder a "aumentos salariais que reponham o poder de compra perdido nos ultimos anos e que
promovam uma melhor distribuicdo da rigueza criada pelos trabalhadores" é a razdo para esta
deciséao.

Segundo o sindicato, os trabalhadores ndo podem aceitar "serem o0s Unicos a nao beneficiar dos
excelentes resultados do turismo", nem verem os patrdes "continuarem a querer diminuir e/ou retirar
direitos ja consagrados e continuarem a nao respeitar a contratacao colectiva e os direitos individuais
e colectivos dos trabalhadores".

O Sindicato da Hotelaria do Algarve realca que o forte crescimento econémico do sector do turismo,
nos udltimos anos, se tem revelado um pesadelo para os trabalhadores do sector "devido ao egoismo
dos patrBes do sector e a politica de direita dos varios governos", com uma reparticdo de riqueza
"cada vez mais desigual e injusta" e "condi¢des de trabalho e vida cada vez mais precarias".
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O sindicato tracou ja um quadro negro desta realidade: "os rendimentos e o poder de compra dos
trabalhadores diminuiram devido ao bloqueio da negociacado colectiva pelo patronato, a precariedade
aumentou atingindo mais de metade dos trabalhadores, os horarios foram desregulados e os ritmos e
jornadas de trabalho aumentaram brutalmente, os quadros das empresas foram diminuidos resultando
numa enorme sobrecarga de trabalho".

Na lista de queixas acrescentam ainda que "aumentou o assédio, as pressdes, as chantagens, a
repressdo e o ataque aos direitos individuais e colectivos dos trabalhadores, nomeadamente, a
liberdade sindical e ao direito de actividade sindical no interior das empresas e locais de trabalho".

Ler mais

Ligia Simdes
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Hotéis algarvios podem recorrer a Espanha durante a greve dos motoristas de
mercadorias

Internet 30/07/2019

Radio Comercial Online

http://www.pt.cision.com/s/?1=62f52b7b

Associacdo dos Hotéis e Empreendimentos Turisticos do Algarve pede, no entanto, que sejam
cumpridos o0s servigos minimos

30 de julho de 2019 as 07:15Hotéis algarvios podem recorrer a Espanha durante a greve dos
motoristas de mercadorias
Espanha pode ser a solucdo para a hotelaria algarvia, junto a fronteira, durante a greve dos

motoristas de mercadorias que comeg¢a a 12 de agosto.

Elidérico Viegas, presidente da Associacao dos Hotéis e Empreendimentos Turisticos do Algarve, diz
que em caso de situacdes de ruptura a solugdo pode passar pelo mercado espanhol.

Na restante regido o principal plano passa por evitar "surpresas”, como as de abril, durante uma greve
semelhante.

Elidérico Viegas afirma que apesar da preparagdo os postos de abestecimento de emergéncia para o
Algarve decretados pela Entidade Nacional para o Setor Energético sao escassos.

Apesar da greve anunciada espera-se que as pessoas mantenham as suas férias pela zona como é
habitual nesta altura do ano.

Do veréo fica a ocupagéo hoteleira que no més de julho chegou aos 85%.
Durante agosto o nimero devera subir para os 95%, diz Elidérico Viegas.
A greve dos motoristas de mercadorias comeca a 12 de agosto.

Radio Comercial
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c | S I U N Duragdo: 00:00:51

Ré.dlo ComerCia.I 0OCS: Radio Comercial - Noticias

ID: 81785841 30-07-2019 08:02

Espanha podera ser a resposta da hotelaria algarvia a greve dos motoristas de mercadorias

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=al0bafc0-0f80-4df6-a47d-
bbf99df2flab&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913eccbae

Espanha poderéa ser a resposta da hotelaria algarvia a greve dos motoristas de mercadorias, que
comeca no dia 12 de Agosto. Uma possibilidade admitida a comercial pelo presidente da Associagao
dos Hotéis e Empreendimentos Turisticos do Algarve.

Repeti¢bes: Radio Comercial - Noticias , 2019-07-30 09:03
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Patriménio cultural do Algarve vai ser esculpido em areia

Internet 29/07/2019

Litoralgarve Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=b7c5a88d

o

patriménio cultural de diferentes concelhos do Algarve vai ser esculpido em

areia na SandCity, em Lagoa, resultando duma parceria entre alguns municipios e
a organizacao deste parque tematico que apresenta a maior exposicao de
escultura em areia ja construida.

o

publico poderé observar o trabalho do escultor algarvio Paulo Quaresma a partir
do dia 27 de julho e durante a primeira quinzena de agosto, que ir4 dar forma a
cerca de vinte mil toneladas de areia onde vé&o surgir, por exemplo, monumentos
como a Fortaleza de Sagres e a Ermida de Nossa Senhora de Guadalupe, do
concelho de Vila do Bispo, aspectos arquitecténicos como a chaminés de saia em
Monchique e aspectos historicos e etnograficos de Portiméo, representando a
industria conserveira.

Elementos

naturais como as fontes de agua e os medronhos, em Monchique, os rochedos da
Praia da Rocha e as escarpas da costa vicentina serdo alguns dos outros
elementos a ser esculpidos, bem como barcos, pescadores e aves ilustrando
varios aspectos da historia, da natureza, da cultura do Algarve.

¢}
projecto "Valorizagdo do Patrimoénio Historico e Cultural Algarvio”,
desenvolvida entre a SandCity, as autarquias locais e outras entidades tem como

objectivo criar uma sinergia entre os varios espacos culturais do Algarve, sensibilizando

os visitantes para o que esta mais perto e proporcionando descontos para quem
visite mais que um destes espacos emblematicos do Algarve.

A

SandCity é o maior parque tematico de esculturas em areia do mundo, concebida
pela equipa que durante os ultimos dezassete anos realizou no Algarve o FIESA,

o Festival Internacional de Esculturas em Areia, apresentando, agora, uma maior
exposicao e propondo varias actividades culturais e lidicas aos visitantes,

como workshops de escultura em areia, mini-golfe, peddy pappers e jogos sobre a
exposicdo, além de espagos de lazer e restauracgao.

Para esta nova exposi¢ao foram utilizadas 65 mil

toneladas de areia para esculpir o tema "A volta ao mundo", com esculturas que ilustram

monumentos, animais e pessoas dos varios continentes, valorizando as tradicdes,
a arte e o desporto dos varios paises.

Desde
a concecdo deste novo projecto de escultura em areia que a organizacao acalenta
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a ideia de dedicar uma parte da exposi¢do ao patrimoénio algarvio, integrado na
Volta ao Mundo, sensibilizando, assim, os visitantes para o patriménio cultural
e histérico da regido onde esta a SandCity,

Para

ja, aderiram a esta iniciativa a Direcdo Regional de Cultura do Algarve e os
concelhos de Vila do Bispo, Portiméo e Monchique, que propuseram alguns dos
temas a ser representados e que melhor identificam o seu concelho, decorrendo,
agora, acordos para virem a ser esculpidos na SandCity elementos do patriménio
cultural dos outros concelhos algarvios.

A SandCity estara aberta todos os dias entre as 10:00 e as 24:00h, podendo ser visitada de dia e de
noite, quando as esculturas sdo iluminadas por jogos de luzes.

Autor: Prosandart - Organizagédo de Eventos Culturais, Lda.

Paulo
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c I S I 0 N Duragéo: 00:00:29

RTP 1 0OCS: RTP 1 - Bom Dia Portugal

ID: 81784718 30-07-2019 06:38

RTPPT
0638
PASS

ANUNCIO POLEMICO

ANUNCIO POLEMICO

LUZABN Publicagao digital do Aeroporto de Faro convida
0638 istas a "fugir” do Algarve para Marselha
PAlS

D CIDADE - INCEN conce

Campanha polémica do Aeroporto de Faro

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=b5797c69-3ela-4d1c-aedO-
bab4e7dla3e7&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Um andncio do Aeroporto de Faro nas redes sociais esta a causar polémica. O anuncio sugere a fuga
de turistas do Algarve para Marselha. O Governo pediu explicacbes a Ana Aeroportos e pediu a
retirada do anuncio. A publicacdo foi apagada da rede social Facebook. A Regido de Turismo do
Algarve também condenou a publicacdo, que considera depreciativa da imagem do Algarve.

Repeti¢bes: RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-07-30 06:39
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ANA Aeroportos de Portugal sugere Marselha para "fugir" ao Algarve

Internet 30/07/2019

Correio da Manhéa Online Joao Mira Godinho

http://www.pt.cision.com/s/?I=fef3076b

Partidos e responsaveis turisticos ficaram indignados com publicacdo nas redes sociais.

O Governo ordenou esta segunda-feira a ANA - Aeroportos de Portugal, que retirasse das redes sociais
uma campanha em que promovia Marselha, em Fran¢a, como um destino para "fugir a confusédo
algarvia".

A campanha, colocada nas paginas do Aeroporto de Faro, para promover as ligagdes aéreas entre as
duas cidades, gerou indignagdo de partidos politicos e responsaveis pelo turismo no Algarve.

"Difamatoria" e uma "infame exibicdo de tolice e de desrespeito pelos algarvios", foi como Cristovao
Norte, deputado do PSD eleito pelo Algarve, classificou a campanha, exigindo que fosse removida.
Exigéncia partilhada por Luis Graga, presidente do PS/Algarve, que lamentou "que PSD e CDS tenham
privatizado a ANA - Aeroportos de Portugal, entregando-a a Vinci Airports, empresa de capitais
franceses, sem acautelar e salvaguardar o interesse nacional”.

Também o presidente da Regido de Turismo do Algarve, Jodo Fernandes, condenou "veementemente"
a campanha, por "atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional”.

A meio da tarde, o Governo ordenou a retirada da campanha publicitaria e "pediu explicagbes a ANA",
informou uma nota do Ministério das Infraestruturas e da Habitacao.

A ANA "ja promoveu uma averiguacdo sobre o que se passou e retirou de imediato a ligacdo em
causa", adiantou o ministério.

Ao final do dia, a agéncia de publicidade que criou a campanha assumiu "total responsabilidade por
esta falha", e lamentou "profundamente o impacto causado pela publicagdo referida, recusada
previamente pelo Aeroporto de Faro".

[Additional Text]:

Campanha nas paginas das redes sociais do aeroporto incentivava a optar por Franga como fuga a
"confusdo algarvia"

ANA - Aeroportos de Portugal

ANA Aeroportos de Portugal

Campanha nas p&#225;ginas das redes sociais do aeroporto incentivava a optar por Fran&#231;a
como fuga &#224; "confus&#227;0 algarvia"

ANA - Aeroportos de Portugal

ANA Aeroportos de Portugal

Campanha nas p&#225;ginas das redes sociais do aeroporto incentivava a optar por Fran&#231;a
como fuga &#224; "confus&#227;0 algarvia"

ANA - Aeroportos de Portugal
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ANA Aeroportos de Portugal

Jodo Mira Godinho
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Presidente do Turismo do Algarve condena campanha publicitaria nas redes sociais do
Aeroporto de Faro

Internet 30/07/2019
Voz do Algarve Online (A)

http://www.avozdoalgarve.pt/detalhe.php?id=38405

O Presidente do Turismo do Algarve, Joao Fernandes, tomou conhecimento da publicagcdo de uma
campanha publicitaria nas redes sociais do Aeroporto de Faro cujo conteido condena veementemente
por atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional.

Nesse sentido, e dando cumprimento a missédo da entidade regional de trismo, foi contactada a diregao
do aeroporto que, por sua vez, ordenou a imediata cessacdo da referida campanha e o apuramento de

responsabilidades pela divulgacdo da mesma.

Lamentando o sucedido, o Turismo do Algarve reforgca a sua confiangca no Aeroporto de Faro enquanto
um dos principais parceiros empenhados no sucesso da operagdo turistica no Algarve.

Por: LPM
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Campanha que promovia "fugir da confusdo algarvia" tinha sido recusada pelo

Aeroporto de Faro

Internet 30/07/2019

Presstur Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=315f59d0

30-07-2019 (09h37)
Foto: ANA/Vinci

A agéncia de comunicag¢do Brandworkers revelou que o Aeroporto
de Faro tinha recusado previamente a campanha que promovia "fugir da confuséo

algarvia e descansar em Franga", assumindo assim "total responsabilidade"” pela sua divulgacéo.

"A Brandworkers

lamenta profundamente o impacto negativo causado pela publicacdo referida,
recusada previamente pelo aeroporto de Faro", Ié-se hum comunicado enviado pela
agéncia.

A agéncia de comunicacao e publicidade esclarece que dava
apoio a gestdo das redes sociais do aeroporto de Faro e assume "a total responsabilidade
por esta falha".

O Governo ordenou ontem a retirada da campanha publicitaria
do aeroporto de Faro, publicada nas redes sociais, que promovia um destino francés
e convidava os destinatarios a "fugir da confuséo" do Algarve.

"O Governo, assim que tomou conhecimento da situacdo

(...), pediu explicagGes a ANA e pediu de imediato que fossem tomadas medidas

para retirar uma publicacdo que é contraria aos interesses do pais, dos

portugueses e da economia nacional”, 1é-se numa nota do Ministério das Infraestruturas
e da Habitagao.

Segundo aquele Ministério, tutelado por Pedro Nuno Santos, a

ANA "ja& promoveu uma averiguacao sobre o que se passou e retirou de imediato
a ligacdo em causa", depois de deputados do PS e do PSD terem denunciado a
campanha, que promovia a cidade francesa de Marselha e apelava a "fugir da
confusdo algarvia e descansar em Franga".

Entretanto, o presidente do Turismo do Algarve, Jodao Fernandes,
também condenou "veementemente" o contedudo da campanha, por
"atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional”.

Lamentando o sucedido, aquele responsavel manifestou, no
entanto, "a sua confianga no aeroporto de Faro enquanto um dos principais
parceiros empenhados no sucesso da operacao turistica no Algarve".
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CDS/Algarve diz que campanha do Aeroporto foi atentado contra a regiao

Internet 30/07/2019

Sul Informacao Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=9cf4e708

CDS congratula-se com a retirada da campanha publicitaria em causa

Um atentado contra os interesses econdmicos da regido . E assim que o CDS/Algarve reage a
campanha promovida pelo Aeroporto de Faro que promovia, nas redes sociais, Marselha como destino
para fugir a confusdo algarvia .

Em plena época alta, nédo se limitava apenas a desaconselhar o turismo na nossa Regido, o que s6 por
si é grave, como promovia também um outro destino em particular (Marselha), com a promessa de
"marinas, praias, agua transparente e calor”, como se, ndés no Algarve néo tivéssemos isso e muito
mais , refere o CDS/Algarve, em comunicado.

O que esta em causa € um atentado contra os interesses econémicos da regido e a imagem e
dignidade dos algarvios. Desta forma foi passado um "atestado de incompeténcia™ a todos aqueles que
se dedicam a esta atividade que, convém sublinhar, em muito contribui para o desenvolvimento
regional e o PIB nacional , acrescenta.

Para os centristas, esta s6 pode ter sido uma decisdo aérea por parte de quem a produziu a
campanha: a agéncia de comunicagdo Brandworkers que ja veio a publico, entretanto, assumir todas
as responsabilidades.

O CDS congratula-se, ainda, com a retirada da campanha publicitaria em causa .

Esta campanha, que promovia Marselha como destino para fugir da confusdo algarvia e descansar em
Franca, gerou grande controvérsia.

O PS, por intermédio do deputado Luis Gracga, e o PSD, através de Cristévao Norte, parlamentar e
cabeca de lista as Legislativas, condenaram o caso.

Joao Fernandes, presidente da Regido de Turismo do Algarve, juntou-se ao coro de criticas, criticando
veemente toda a situagéo.

Sul Informacgéo
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Aeroporto de Faro tinha recusado publicacdo de campanha que promovia destino
francés

Internet 30/07/2019
Voz do Algarve Online (A)

http://www.avozdoalgarve.pt/detalhe.php?id=38415

A agéncia de comunicacdo Brandworkers assumiu hoje total responsabilidade pela publicagdo nas
redes sociais de uma campanha publicitaria do aeroporto de Faro que promovia um destino francés e
tinha sido previamente recusada por aquela entidade.

"A Brandworkers lamenta profundamente o impacto negativo causado pela publicacdo referida,
recusada previamente pelo aeroporto de Faro", |Ié-se num comunicado enviado pela agéncia.

Na nota, a agéncia de comunicac¢do e publicidade, que dava apoio a gestao das redes sociais do
aeroporto de Faro, assume ainda "a total responsabilidade por esta falha".

O Governo ordenou hoje a retirada de uma campanha publicitaria do aeroporto de Faro, publicada nas
redes sociais, que promovia um destino francés e convidava os destinatarios a "fugir da confusédo" do
Algarve.

"O Governo, assim que tomou conhecimento da situagdo (...), pediu explicagcbes a ANA e pediu de
imediato que fossem tomadas medidas para retirar uma publicagdo que é contraria aos interesses do
pais, dos portugueses e da economia nacional”, 1é-se numa nota do Ministério das Infraestruturas e da
Habitacao.

Segundo aquele Ministério, tutelado por Pedro Nuno Santos, a ANA "ja promoveu uma averiguagao
sobre o que se passou e retirou de imediato a ligagdo em causa", depois de deputados do PS e do PSD
terem denunciado a campanha, que promovia a cidade francesa de Marselha e apelava a "fugir da
confusdo algarvia e descansar em Franca".

Entretanto, o presidente do Turismo do Algarve, Jodo Fernandes, também condenou "veementemente"
0 contetdo da campanha, por "atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional”.

Lamentando o sucedido, aquele responsavel manifestou, no entanto, "a sua confianga no aeroporto de
Faro enquanto um dos principais parceiros empenhados no sucesso da operagéo turistica no Algarve".

Por: Lusa
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Turismo do Algarve condena campanha publicitaria partilhada pelo Aeroporto de Faro

Internet 30/07/2019

Ambitur Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=15b73d4a

O presidente do Turismo do Algarve, Jodo Fernandes, condenou "veemente" a campanha publicitaria
"Foge da confusao algarvia e descansa em Franc¢a", publicada na pagina de Facebook do Aeroporto
Internacional de Faro. O dirigente, que tomou conhecimento daquela publicagdo, considera que a
mesma atenta contra "a imagem do principal destino turistico nacional."

Nesse sentido, a Entidade Regional de Turismo afirma ter contactado a dire¢cdo do aeroporto,
ordenando a "imediata cessagao da referida campanha e o apuramento de responsabilidades pela
divulgacdo da mesma".

Na informagéo enviada a imprensa, o Turismo do Algarve "lamenta" o sucedido, refor¢cando ainda, "a
confianga que tem no Aeroporto de Faro enquanto um dos principais parceiros empenhados no
sucesso da operagao turistica no Algarve".
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CDS-PP classifica campanha do aeroporto como "atentado" aos interesses da regiao

Internet 30/07/2019
DiariOnline Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=7c9ddcb5

A comisséo politica distrital do Algarve do CDS-PP considerou um "atentado" aos interesses da regido
a polémica campanha na pagina de Facebook do Aeroporto de Faro que convidava a fugir da "confusdo
algarvia", ja suspensa.

"O que estd em causa € um atentado contra os interesses econdmicos da regiao e a imagem e
dignidade dos algarvios. Desta forma foi passado um "atestado de incompeténcia™ a todos aqueles que
se dedicam a esta atividade que, convém sublinhar, em muito contribui para o desenvolvimento
Regional e o PIB nacional”, considera a estrutura liderada por José Pedro Cagorino.

A campanha, que publicitava o destino de Marselha (Frangca) com o remoque ao Algarve, foi alvo de
criticas de cidadaos e politicos algarvios e também do governo, acabando por ser retirada.

A agéncia publicitaria Brandworkers acabou por assumir "total responsabilidade"” pelo andncio,
revelando até que o mesmo tinha sido "recusado previamente pela equipa da ANA Aeroporto de Faro".

"Considerando que, o Aeroporto Internacional de Faro é um parceiro de referéncia do turismo no
Algarve, convidar as pessoas a escolherem outro destino para as suas férias s6 pode ser fruto de uma

'decisdo aérea' por parte de quem a produziu e a autorizou”, acrescentam os centristas.

O CDS-PP congratula-se com a retirada da campanha publicitaria em causa, exigindo porém que
sejam apuradas responsabilidades sobre o facto.

..diariOnline RS
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Anuncio do Aeroporto de Faro que incentiva turistas a abandonar o Algarve gera
polémica

Internet 30/07/2019
Informa+ Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=9dfde393

O Aeroporto de Faro criou uma campanha publicitaria onde sugeriu aos turistas que fugissem da
confusao da regido. No anuncio partilhado no Instagram, podia ler-se: "Foge da confusao algarvia e
descansa em Francal!!", aconselhando os turistas a fazer férias na cidade de Marselha. "Marinas,
praias, agua transparente e calor"”, podia ainda ler-se na publicagdo entretanto

Andncio do Aeroporto de Faro que incentiva turistas a abandonar o Algarve gera polémicaPortugal Por
Redagéo Publicado a 30 Jul, 2019, 12:00 PARTILHE

O Aeroporto de Faro criou uma campanha publicitaria onde sugeriu aos turistas que fugissem da
confusao da regiéo.

PUB

No anudncio partilhado no Instagram, podia ler-se: "Foge da confusdo algarvia e descansa em
Frangal!!", aconselhando os turistas a fazer férias na cidade de Marselha.

"Marinas, praias, agua transparente e calor", podia ainda ler-se na publicacdo entretanto apagada.
O anuncio causou polémica e as reagdes nao se fizeram esperar.

O Presidente da Turismo do Algarve, Jodo Fernandes condenou a campanha "veementemente por
atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional”.

"Nesse sentido, e dando cumprimento a missao da entidade regional de turismo, foi contactada a
direcdo do aeroporto que, por sua vez, ordenou a imediata cessacdo da referida campanha e o
apuramento de responsabilidades pela divulgacdo da mesma", 1é-se ainda em comunicado.

Depois de receberem varias queixas sobre os andncios, a situagdo chegou a Assembleia da Republica.

Cristovao Norte, deputado do PSD, afirmou que a publicidade era "difamatéria™ para a regiao e exigiu
que a "publicacdo seja de imediato removida" ou "desmentida".

O Presidente do PS Algarve, Luis Gragas lamentou a situagao e criticou a VINCI.

"Lamento que o PS e o CDS tenham privatizado a ANA - Aeroportos de Portugal, entregando-a a Vinci
Airports, empresa de capitais franceses, sem acautelar e salvaguardar o interesse nacional”.

Redacéo
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Aeroporto de Faro apela a turistas para que fujam da "confusdo algarvia" e vao para
Franga

Internet 30/07/2019
PressNET Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=dd46499d

A campanha nas redes sociais do aeroporto de Faro esta a deixar "em brasa"o setor do turismo, o PS
e PSD. O Governo ja mandou suspender a publicidade no Facebook., considerando-a " um atentado
aos interesses do pais e da economia nacional”.

Na pagina oficial de Facebook do aeroporto de Faro, a publicidade aparece em varias linguas
(portugués, inglés e espanhol) e é feito um convite aos turistas para que "fujam da confusédo algarvia
e descansem em Francga", concretamente em Marselha, onde se acrescenta que"ha marinas, praias,
agua transparente e calor".

O deputado Luis Graga julga que esta situacdo é estar a brincar com o turismo nacional, considerando
a campanha "inimaginavel”. "Era a uUltima coisa que estariamos a espera, que uma empresa que gere
0s aeroportos portugueses fizesse campanha contra os destinos nacionais”, diz o lider do PS Algarve.
Luis Graga sublinha que apesar do PS e PSD terem privatizado a ANA aeroportos a VINCI nada
justifica esta atitude. O deputado pede a suspensdo da campanha.

Também o deputado do PSD Cristévao Norte insurge-se contra esta campanha publicitaria nas redes
sociais e considera que a VINCI esta a por em causa a reputacdo de uma regido." E absurdo e uma
afronta ao Algarve que a publicidade diga " foge a confusdo algarvia. Isto tem um efeito reputacional
indesejavel”, lamenta.

Também o o presidente do Turismo do Algarve ja condenou esta campanha do aeroporto de Faro por
"atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional."

Os deputados dos dois partidos, PS e PSD, fizeram chegar o seu descontentamento aos ministros das
Infraestruturas e da Habitacdo e da Economia, ao Conselho de Administragdo da VINCI- aeroportos e
ao proprio aeroporto de Faro.

Entretanto, o gabinete do Ministro das Infraestruturas e Habita¢cdo, Pedro Nuno Santos, fez saber que
"assim que tomou conhecimento da situagéo pediu explicacdes a ANA e pediu de imediato que fossem
tomadas medidas para retirar uma publicagdo que é contraria aos interesses do pais, dos portugueses
e da economia nacional."

Segundo o breve comunicado do Ministério das Infraestruturas, " A ANA ja promoveu uma averiguagao
sobre o0 que se passou e retirou de imediato a ligagdo em causa."

Redacéo
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LUSABN Publicagdo digital do Aeroporto de Faro convida
Vi turistas a “fugir” do Algarve para Marselha
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Anuncio polémico

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=227b97c0-3f11-4dbe-b2d9-
163ca2733451&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Uma campanha digital do aeroporto de Faro esta a gerar polémica. Em causa estd um anudncio que
convida os turistas a fugir do Algarve em direcdo a Marselha.
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Campanha polémica do Aeroporto de Faro

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=2a06d438-6aa6-4539-8f47-
ddObfle21c6d&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

O Aeroporto de Faro esteve nos ultimos dias a convidar os turistas a fugirem da confusdo do Algarve e
a embarcarem rumo a Franca. A campanha nas redes sociais ja foi cancelada depois da chuva de
criticas. A ANA Aeroportos diz que se tratou de um lapso.

Comentérios de Jodo Fernandes, presidente da Regido de Turismo do Algarve; Elidérico Viegas, Ass.
Hitéis e Empreendimentos Turisticos do Algarve.

Repeti¢Bes: SIC Noticias - Jornal da Noite , 2019-07-29 20:19
SIC Noticias - Jornal das Dez , 2019-07-30 10:26
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Polémica com publicidade do Aeroporto de Faro

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=b8f52750-d24b-4e2e-9f20-
c8cea9edb9b5&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Foge da confusdo no Algarve e descansa em Franca. Era esta a mensagem de uma campanha
promovida nas redes sociais e no site da ANA-Aeroportos, que esta a deixar em brasa agentes
turisticos e decisores politicos. A ANA j& retirou a campanha, mas o Governo quer explicacdes.
Comentérios de Jodo Fernandes, presidente da Regido de Turismo do Algarve.

Repeti¢bes: TVI - Jornal das 8 , 2019-07-29 20:41
TVI 24 - 252 Hora , 2019-07-29 00:33
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TVI - Jornal da Uma , 2019-07-30 14:13

TVI 24 - Jornal da Uma , 2019-07-30 14:14
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Campanha do Aeroporto de Faro convida a fugir da «confus@o algarvia»

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=96a10f30-e818-44aa-a0a8-
d7df73f6ee2b&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Esta suspensa a campanha do Aeroporto de Faro que convida a fugir da confusdo algarvia em dire¢ao
a Marselha em Franca.
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Campanha polémica retirada - O Algarve

Internet 29/07/2019

Algarve Econémico Online (O)

http://oalgarve.pt/campanha-polemica-retirada/

Uma polémica campanha publicitaria que convidava os turistas a irem para Marselha, fugindo, assim,
da "confusao algarvia" ja tera sido retirada das redes sociais do Aeroporto de Faro.

Isso mesmo garante, em comunicado, o presidente do Turismo do Algarve, Jodo Fernandes, que, ao
tomar conhecimento da campanha , "cujo conteddo condena veementemente por atentar contra a
imagem do principal destino turistico nacional” contactou a direcdo daquele aeroporto.

A resposta que obteve é que foi ordenada, imediata, "a cessacdo da referida campanha e o
apuramento de responsabilidades pela divulgagcdo da mesma."

O Ministério das Infraestruturas e da Habitagdo informa que também pediu que "fossem tomadas
medidas para retirar uma publicagdo que é contraria aos interesses do pais, dos portugueses e da
economia nacional." Em nota emitida pelo Ministério liderado por Pedro Nuno Santos, acrescenta-se
que a ANA, entidade que gere o aeroporto, "ja promoveu uma averiguacdo sobre o que se passou e
retirou de imediato a ligacdo em causa."

Os deputados Cristovao Norte (PSD) e Luis Graga (PS) ja tinham, igualmente, vindo a publico criticar a
campanha. Luis Graga, que também ¢é lider distrital do PS, exigiu "a suspensdo imediata das
campanhas patrocinadas pelo Aeroporto de Faro, promovendo destinos externos em alternativa ao
Algarve" e contactou "a tutela para manifestar o seu desagrado."

Ao mesmo tempo, "lamenta que PSD e do CDS tenham privatizado a ANA - Aeroportos de Portugal,
entregando-a a Vinci Airports, empresa de capitais franceses, sem acautelar e salvaguardar o
interesse nacional.”

Cristovédo Norte revelou ter recebido "dezenas de denuncias a respeito de uma campanha publicitaria
promovida, a correr nas redes sociais do Aeroporto de Faro que exortava os seus destinatarios a
abandonarem a "confusdo algarvia" para se dirigirem a um destino de férias francés, assinalado como
tendo marina, praias, agua transparente e calor."

Tal publicacdo, acrescentou, "é uma infame exibicdo de tolice e de desrespeito pelos algarvios, 0s
quais esperam encontrar no seu aeroporto uma forga motriz da sua promocéo turistica e ndo, como
aparentemente se regista neste caso, uma desadequada e injustificada afronta, que colide com os
interesses da regido e a apouca perante os destinatarios desta mensagem."

O deputado garantiu ter enviado uma carta ao "presidente do Conselho de Administracdo da VINCI,
solicitando que a situagao nao se repita e exigindo um pedido formal de desculpas aos algarvios, caso
se confirmem os factos, com conhecimento ao director do Aeroporto de Faro e informando da mesma
0 Sr. Ministro da Economia, de modo a que se inteire da situacdo e exercga a sua influéncia para que a
situacdo seja prontamente corrigida.”
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Presidente do Turismo do Algarve condena campanha publicitaria nas redes sociais do
Aeroporto de Faro

Internet 29/07/2019

aNoticia.pt Online Claudia Regina

http://www.pt.cision.com/s/?|=3cbedc6d

Destaque Pagina Principal TrésTurismoNacional

Presidente do Turismo do Algarve condena campanha publicitaria nas redes sociais do Aeroporto de
Faro

O Presidente do Turismo do Algarve, Jodo Fernandes, tomou conhecimento da publicacdo de uma
campanha publicitaria nas redes sociais do Aeroporto de Faro cujo conteido condena veementemente
por atentar contra a imagem do principal destino turistico nacional.

Por Claudia Regina - 29 Julho, 2019

Presidente do Turismo do Algarve condena campanha publicitaria nas redes sociais do Aeroporto de
Faro - ®DR

Nesse sentido, e dando cumprimento a missdo da entidade regional de trismo, foi contactada a diregcao
do aeroporto que, por sua vez, ordenou a imediata cessacdo da referida campanha e o apuramento de

responsabilidades pela divulgacdo da mesma.

Lamentando o sucedido, o Turismo do Algarve reforga a sua confianca no Aeroporto de Faro enquanto
um dos principais parceiros empenhados no sucesso da operagédo turistica no Algarve.

Claudia Regina
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Agéncia de comunicacdo assume a responsabilidade da campanha que promovia
destino francés

Internet 29/07/2019
Diario de Noticias Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=790512

A agéncia de comunicacao responsavel pela gestdo das redes sociais do aeroporto de Faro assume a
"total responsabilidade" pela campanha que sugeria a cidade de Marselha para "fugir da confusao
algarvia e descansar em Franca".

Aeroporto de Faro © Arquivo Global Imagens A agéncia de comunicagdo Brandworkers assumiu esta
segunda-feira "total responsabilidade” pela publicacdo nas redes sociais de uma campanha publicitaria
do aeroporto de Faro que promovia um destino francés e tinha sido previamente recusada por aquela
entidade. "A Brandworkers lamenta profundamente o impacto negativo causado pela publicacéao
referida, recusada previamente pelo aeroporto de Faro", Ié-se num comunicado enviado pela agéncia.
Na nota, a agéncia de comunicacédo e publicidade, que dava apoio a gestdo das redes sociais do
aeroporto de Faro, assume ainda "a total responsabilidade por esta falha". O Governo ordenou a
retirada de uma campanha publicitaria do aeroporto de Faro, publicada nas redes sociais, que
promovia um destino francés e convidava os destinatarios a "fugir da confusdo" do Algarve. "O
Governo, assim que tomou conhecimento da situagado (...), pediu explicagcdes a ANA e pediu de
imediato que fossem tomadas medidas para retirar uma publicagdo que é contraria aos interesses do
pais, dos portugueses e da economia nacional”, 1é-se numa nota do Ministério das Infraestruturas e da
Habitacdo. Segundo aquele Ministério, tutelado por Pedro Nuno Santos, a ANA "ja promoveu uma
averiguacgéo sobre o que se passou e retirou de imediato a ligacdo em causa", depois de deputados do
PS e do PSD terem denunciado a campanha, que promovia a cidade francesa de Marselha e apelava a
"fugir da confuséo algarvia e descansar em Franca". Entretanto, o presidente do Turismo do Algarve,
Jodo Fernandes, também condenou "veementemente" o contedldo da campanha, por "atentar contra a
imagem do principal destino turistico nacional”. Lamentando o sucedido, aquele responsavel
manifestou, no entanto, "a sua confianca no aeroporto de Faro enquanto um dos principais parceiros
empenhados no sucesso da operacao turistica no Algarve".

DN /Lusa
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Agéncia publicitaria assume "total responsabilidade"” por falha na campanha do
Aeroporto de Faro

Internet 29/07/2019
DiariOnline Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=9826cc5a

A agéncia publicitaria Brandworkers assumiu hoje a "total responsabilidade" pelo anuncio colocado na
pagina de Facebook do Aeroporto de Faro, que promovia o destino francés de Marselha convidando a
fugir a "confuséo algarvia".

"A Brandworkers lamenta profundamente o impacto negativo causado pelo andncio publicado na conta
do Aeroporto de Faro", refere a empresa, em comunicado, revelando até que o andncio tinha sido
"recusado previamente pela equipa da ANA Aeroporto de Faro".

"A Brandworkers assume, assim, a total responsabilidade por esta falha", acrescenta a agéncia de
publicidade.

A campanha, que publicitava o destino de Marselha (Franga) com o remoque ao Algarve, foi alvo de
criticas de cidadédos e politicos algarvios, acabando por ser retirada depois de a Regido de Turismo do

Algarve (RTA) ter alertado a dire¢do da infraestrutura.

Também o governo se manifestou contra uma campanha "contraria aos interesses do pais, dos
portugueses e da economia nacional”, tendo pedido explicacbes a ANA - Aeroportos de Portugal.

..diariOnline RS
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VA& para Franca porque o Algarve é confuso: a histéria da publicidade que revoltou
uma regiéo, o Governo e os partidos

Internet 29/07/2019

Expresso Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=f6793206

"Contraria aos interesses do pais", insurgiu-se o Governo. Publicidade que atenta "contra a imagem do
principal destino turistico nacional”, considerou o Turismo do Algarve. Conteddo patrocinado que
promovia Marselha no Facebook do Aeroporto de Faro ja desapareceu da cronologia

A campanha, promovida na péagina oficial do Aeroporto de Faro no Facebook como conteldo
patrocinado, aconselhava Marselha como destino para fugir da "confusdo algarvia". Uma foto, onde se
via uma turista de mochila as costas olhando o mar, e duas legendas a acompanha-la: a primeira com
o texto "Marinas, praias, agua transparente e calor", a outra com a sugestdo para fugir "da confusao
algarvia" e descansar "em Francga!!".

Mas o anudncio nao caiu bem, nomeadamente ao Governo, que ordenou que o mesmo fosse retirado.
"O Governo, assim que tomou conhecimento da situagdo (...), pediu explicagbes a ANA e pediu de
imediato que fossem tomadas medidas para retirar uma publicagdo que é contraria aos interesses do
pais, dos portugueses e da economia nacional”, diz uma nota do Ministério das Infraestruturas e da
Habitacao.

A promocéao dos destinos com voos a partir de Faro sdo conteddos habituais, publicados na pagina
oficial do aeroporto. No caso desta campanha, a indignacdo prende-se com a referéncia negativa feita
ao Algarve.

Agéncia de comunicag¢do assume responsabilidade

Perante a polémica, a agéncia de comunicacdo Brandworkers assumiu "total responsabilidade" pela
publicacdo nas redes sociais da campanha publicitaria, acrescentando que esta tinha sido previamente
recusada pelo aeroporto.

"A Brandworkers lamenta profundamente o impacto negativo causado pela publicacdo referida,
recusada previamente pelo aeroporto de Faro", pode ler-se no comunicado da agéncia que presta
apoio na gestdo das redes sociais do aeroporto de Faro.

O 'mea culpa' é a resposta a chuva de criticas entretanto suscitada. Em comunicado, o presidente do
Turismo do Algarve, Jodo Fernandes, condenou "veementemente" a publicagdo "por atentar contra a
imagem do principal destino turistico nacional”.

Ainda assim, na mesma nota, o Turismo do Algarve - que afirma ter contactado a dire¢cdo do aeroporto
pedindo a retirada do conteddo das redes sociais - "refor¢ca a sua confianca no Aeroporto de Faro
enquanto um dos principais parceiros empenhados no sucesso da operagdo turistica no Algarve".

Também o PSD e o PS do Algarve se manifestaram contra, exigindo a retirada do andncio.

As posicdes dos partidos foram manifestadas por dois deputados a Assembleia da Republica eleitos por
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Faro, com Cristovdo Norte (PSD) a criticar a campanha "difamatdria" da regido e Luis Graga (PS) a
pedir "a suspensdo imediata das campanhas patrocinadas pelo Aeroporto de Faro, promovendo
destinos externos em alternativa ao Algarve".
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