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TVI OCS: TVI - Didrio da Manha

ID: 82424806 11-09-2019 08:45
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Portugal distinguido como Destino Turistico Acessivel

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=27c408b7-1246-48fd-94ad-
36b717c228b7&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Portugal recebeu o prémio Destino Turistico Acessivel. Foi o primeiro pais a receber esta distingdo por
parte da Organizacdo Mundial do Turismo.

Repeti¢cbes: TVI - Diario da Manha , 2019-09-11 09:46

TVI 24 - Diario da Manha , 2019-09-11 09:47
TVI 24 - Diario da Manha , 2019-09-11 08:46
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TSF OCS: TSF - Noticias

ID: 82419925 10-09-2019 19:09

Portugal vence prémio de destino turistico acessivel

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=7a7763e3-12d2-4d98-8cab-
783b8790b88d&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Portugal venceu o prémio inédito de destino turistico acessivel da Organizagdo Mundial de Turismo
pelo esforco que tem feito na colocacdo de acertos para os cidaddos com deficiéncia em varios pontos
turisticos no pais. Portugal é Unico no pais a receber este prémio que é atribuido pela 1.2 vez este ano

pela Organizacao Mundial do Turismo, durante a assembleia geral que decorreu em Sao Petesburgo,
na Rudssia.
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MUSICA DE RUA NA CAPITAL PORTUGUESA

&= LISBOA ATRAI MUSICOS DE TODO 0 MUNDO
ARA TOCAR NAS RUAS CHEIAS DE TURISTAS

B LETOER COLOUBIANOEEST A 3403
BT sasa V.WS? MINUTO EM TVI24 PT — ity

T =i

Mdsica de rua em Lisboa

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=a33b19b7-3cf9-412¢c-b29d-
2918f0bc48a0&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

N&ao sdo apenas 0s turistas que procuram cada vez mais a cidade de Lisboa. O turismo traz até a
capital do pais artistas de rua que chegam de todo o mundo.

Repeti¢bes: TVI 24 - Diario da Manha , 2019-09-11 08:47
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Elei¢bes/Faro: Turismo é setor maior em regido com multiplas nacionalidades

Internet 11/09/2019

Voz do Algarve Online (A)

http://www.avozdoalgarve.pt/detalhe.php?id=39060

Com uma economia centrada sobretudo no turismo, o distrito de Faro tem no seu aeroporto
internacional a sua principal porta de entrada, onde todos os anos aterram milhdes de turistas ou
segundos residentes que ali tém casa.

Depois da explosdo do turismo, na década de 1970, o Algarve (que compreende um Unico distrito) foi
lentamente abandonando as suas principais atividades econdémicas - a agricultura e a pesca - para se
converter numa regido cada vez mais dependente do turismo e setores associados, como o comércio e
0S servigos.

Estes sdo os setores que mais pessoas empregam na regido, mas a contratacdo de recursos humanos
tem vindo a ser dificultada, por um lado, pela falta de habitacdo disponivel para residéncia
permanente e, por outro, pelos elevados pregos do arrendamento.

O crescimento do nimero de pessoas com estatuto de residente ndo permanente no Algarve -
sobretudo ingleses, franceses e italianos -, e o 'boom' do alojamento local sdo positivos para a
economia, mas uma verdadeira dor de cabec¢a para quem procura casa.

Segundo o portal de analise de dados estatisticos Eyedata, a populacédo residente do circulo eleitoral
de Faro era em média, em 2018, de 439.244 habitantes.

Comparativamente a 2011, segundo os dados apurados nos Censos, regista-se uma perda de cerca de
11.000 habitantes.

De acordo com dados do Ministério da Administragdo Interna, atualmente, apds a suspensao do
recenseamento eleitoral e enquanto decorre um periodo de reclamacgdes, had 376.882 eleitores
inscritos no distrito, mais 6.117 do que no dia das anteriores legislativas, em 2015.

No entanto, nesse ano, apenas metade dos eleitores inscritos (190.484) votaram para eleger os nove
deputados atribuidos ao circulo de Faro, o que representou uma abstencdo de 51%, inferior, ainda
assim, a abstencdo nacional, que foi de 57%.

H& quatro anos, os partidos mais votados na regido foram o PS, que obteve quatro mandatos, com
32,7% dos votos, seguido do PSD, que elegeu trés deputados, com 31,4% dos votos, e do BE e do
PCP, que elegeram um deputado cada, com 14% e 8,6% dos votos, respetivamente.

Segundo dados da mesma plataforma, 31,65% da populacdo com mais de 15 anos tinha pelo menos o
ensino secundario em 2011, um ndmero acima do valor total do pais, que se cifrava em 30,53%.

A criacdo da Universidade do Algarve, ha 40 anos, foi um fator decisivo na formacdo de quadros na
regido e ajudou a reconfigurar o perfil da cidade, ao atrair também muitas pessoas de outras zonas do
pais, que acabaram por ali se fixar.

Ja o poder de compra per capita, segundo dados de 2015, situava-se no distrito de Faro em 95,28
(Portugal=100,22), sendo que o ganho médio mensal de trabalhadores por conta de outrem, em
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2016, era de 945,78 euros, quando o valor nacional era de 1.108, 56 euros.

Apesar do problema do desemprego sazonal, ja que parte dos hotéis e atividades associadas encerram
no inverno, o numero de desempregados oficiais no Algarve néo é elevado.

O numero de desempregados inscritos em 2018 era de 4,76%, enquanto o valor nacional registado
era ligeiramente superior, cifrando-se em 5,54%.

Por: Lusa
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Conferéncia de Turismo do Algarve 2019

Internet 11/09/2019

Publituris Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=449bf48c

A 27 de setembro, o Hilton Vilamoura As Cascatas Golf Resort & Spa vai ser palco da Conferéncia de
Turismo do Algarve 2019, iniciativa que vai debater o tema "Novos mercados para novos tempos",
com destaque para as novas oportunidades geradas pelo movimento das viagens de saude e bem-
estar.

O debate, que decorre entre as 09h00 e as 17h00, é organizado pela ILM Real Estate Group, em
parceria com a Ireland Portugal Business Network (IPBN) e a Dengun Digital Agency em Faro, estando
ja confirmada a participacdo de 25 especialistas, bem como de Jodo Fernandes, presidente da
Entidade Regional de Turismo do Algarve e da Associagdo de Turismo do Algarve, bem como de
Francisco Serra, presidente da CCDR-Algarve.

O Publituris € media partner do evento e publica a entrevista a Jodo Fernandes no ambito desta
conferéncia.

A conferéncia de turismo do Algarve regressa pelo segundo ano. Qual a importancia de um evento
como este para unir o setor turistico da regidao, estimulando o debate e criando parcerias para o
crescimento futuro?

Sempre defendi que o setor do turismo algarvio seria tdo mais forte, quanto a nossa capacidade para
planearmos e anteciparmos problemas, assim como para falarmos de forma focada, articulada e
conjugada.

A férmula proposta para esta conferéncia parece-me correta, no sentido de percorrermos esse
caminho de fortalecimento do setor e de capacitacdo dos seus agentes e, a julgar pela mobilizacao
conseguida na anterior edigdo, bem como o resultado da reflexdo ai promovida, esta organizagao
podera vir a contribuir para a definicdo da agenda regional.

Em perspetiva, qual a importancia do setor turistico do Algarve para a economia nacional?

O Algarve é ha mais de 40 anos seguidos o destino em Portugal com maior nimero de dormidas
turisticas de portugueses e de estrangeiros. Nao obstante a enorme dificuldade em avangar com um
valor exato que permita dar resposta a esta pergunta, quer pela complexidade em circunscrever (e
medir) aquilo que é consumo turistico e o que nao é, bem como pela necessidade de termos uma
Conta Satélite do Turismo regional, ha varios indicadores que nos permitem percecionar a importancia
do turismo algarvio para a economia nacional.

Primeiramente aquilo que se estima ser o peso do turismo em Portugal no PIB nacional - mais de 8%.
Ainda que ndo haja uma decomposicao regional destes valores, todos temos a consciéncia do enorme
contributo que o Algarve da para o todo do turismo nacional e que se traduz, por exemplo, nos mais
de 4 milhdes de hospedes, ou nas quase 19 milhdes de dormidas registadas anualmente. Em 2018, de
acordo com o INE e com o Banco de Portugal, o Algarve representou cerca de um tergco das dormidas
e 30% dos proveitos em empreendimentos turisticos. Do lado da oferta, a realidade nao se altera,
sendo no Algarve que estdo localizadas mais de 35% das camas em hotelaria.

Perspetivando este quadro geral e tendo em linha de conta de que se trata de um setor
eminentemente exportador (muitos dos turistas sado estrangeiros, representando entrada de divisas),
creio que é facil assumir o enorme contributo que turismo algarvio da para a economia regional. De
acordo com o Economista chefe do Novo Banco, Dr. Carlos Almeida Andrade, o Algarve é responsavel
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por quase 50% do Valor Acrescentado Bruto do setor do turismo em Portugal.

O tema da conferéncia é "Novos mercados de turismo para novos tempos". Onde se encontram as
oportunidades no futuro para esta regido e como deve o Algarve posicionar-se a fim de maximizar o
seu potencial em pleno?

A estratégia que temos vindo a seguir nos dltimos anos creio que ilustra bastante bem aquilo que
preconizamos para a regiao relativamente a esse assunto. A nossa aposta tem-se centrado na
conjugacao béasica de dois fatores: primeiro, demonstrar que o Algarve, além das praias que lhe
conferiram (e continuam a conferir) grande notoriedade, tem um leque alargado de elementos que
permitem, a cada visita, descobrir coisas novas independentemente de se ficar no litoral ou no
interior, no sotavento ou no barlavento; simultaneamente, temos trabalhado numa maior valorizagéo
da nossa autenticidade e da nossa genuinidade. Elementos como a Dieta Mediterranica, ou a producao
cultural regional (esta, muito alavancada pelo programa 365 Algarve) tém sido auténticas bandeiras
na nossa promogao.

Em termos internacionais quéo forte € a marca turistica do Algarve actualmente, e o que mais sera
necessario. fazer, para promover a versatilidade do destino?

A marca Algarve é, inquestionavelmente, bastante forte, mas que pode ser ainda mais valorizada,
sobretudo com a melhoria e a diversificagdo da oferta.

Como referi anteriormente, temos vindo a trabalhar num longo e continuo processo de diversificacao,
desmistificando um pouco o preconceito de que o Algarve é s0 sol e praia e, quase consequentemente,
é sO de verao. Nenhuma dessas premissas € verdadeira, embora seja verdade que nosso produto
estrela é, como continuara a ser o sol e praia. O que as pessoas tém vindo a descobrir é que existe
bastante mais para além das lindas praias; que temos lindissimos trilhos de percursos pedestres e
ciclaveis, com vistas de cortar a respiracdo; que o Algarve tem hoje vinhos de excepg¢ado; que na
regido existe uma grande preocupac¢do com a valorizagcdo da nossa gastronomia regional; que aqui
encontrardo magnificos hotspots para a pratica do birdwatching; que em época baixa, ja na sua 4°
edicao, temos uma programacao cultural bastante diversificada e abrangendo todo o territério, com a
designacédo de 365 Algarve.

Estes sdo, na nossa opinido, os elementos que ajudam a valorizar e diversificar a marca Algarve.

Publituris
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RTP 1 0OCS: RTP 1 - Portugal em Direto

ID: 82424201 10-09-2019 18:51

\\
APANHA DE FRUTOS SECOS \ - ,
Portugal ~ JOAQUIM COSTA
1853  Projeto Loulé Criativo

Portugal - para promover o pomar de sequeiro e combater as
1857  alteragdes climaticas

£ OUTUBRO, A EXPOSICAO “ESPELHAMENTOS™ DEVALERIUMLADIN @ %
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STl ) i S
POMAR DE SEQUEIRO

Portugal  projeto *Loulé Criativo" quer recuperar saberes e
1854  Promover os frutos secos da regiao

DE SETEMBRO, NA FEIRA INTERNACIONAL DE ARTESANATO DO ESTOR). A

Portugal
1955 SN
(RONOMIAEMUITOMAIS ® LISBOA CASA-MUSEU AWAL

1853 i

4
-AD DE ARTESAOS LOCAIS A TRABALHAREM AO VIVO. LISBOA ! |
o AN

Apanha de frutos secos em Loulé

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=a719236b-40db-4cd1-a0b7-
bce75f0fd4dc&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Passar umas horas a apanhar frutos secos, a proposta da Camara de Loulé, através de um projeto que
quer promover saberes da regido e a0 mesmo tempo promover arvores de sequeiro. Desta vez a
apanha foi de figos, alfarrobas e améndoas.

Declaragbes de Joaquim Costa, do projeto Loulé Criativo.
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ID: 82421215

11-09-2019 | Imobiliario

Ovos de ouro...
ou OVOS chocos

«

Luis Lima
Presidente
da APEMIP
luislima@apemip.pt

No final do ano passado, a
Associagdo dos Profissionais

e Empresas de Mediacao
Imobiliaria de Portugal (APEMIP)
organizou, com o apoio da Regido
de Turismo do Algarve (RTA),
uma conferéncia sobre o tema

“O hoje e o amanha do
imobiliario portugués”.

Nesta conferéncia, pretendia-
se avaliar as expetativas
para a evolugdo dos sectores
do imobiliario e do turismo
no decorrer de 2019, e na
generalidade, os oradores
apontaram para a manutencao
da rota de crescimento, ainda que
com maiores dificuldades. Por
um lado, a auséncia de stock e o
aumento de precos nos segmentos
do arrendamento e da compra e
venda no sector imobiliario, por
outro, 0 regresso ao panorama
turistico de mercados que sdo
concorrentes diretos do nosso
pais, a precos muito competitivos.

A expetativa tem-se
confirmado. Apesar dos niimeros
se apresentarem positivos, no
ar sente-se a ligeira retracdo dos
mercados, muito influenciada
pelos valores que se praticam,
revelando de alguma forma a
repeticdo de alguns erros que se
cometeram no passado.

Sou e sempre fui um verdadeiro
defensor da evolucdo sustentavel
dos mercados. Desconfio dos
crescimentos abruptos, e a
experiéncia diz-me que quanto
mais se sobe, maior é a queda.
Temo verdadeiramente que o
Pais volte a sofrer o impacto de
uma crise, com os contornos
dramaticos que se revelaram
na dltima da qual todos temos
bem memdria. No entanto, ha
no portugués uma sofreguiddo
para se querer ganhar tudo de
uma vez, sem pensar no dia de
amanh3, num planeamento
a curto prazo que deveria ser,
para bem de todos, substituido

Meio: Imprensa Pag: 6
Pais: Portugal

Period.: Semanal

Ambito: Economia, Negdcios e. | Corte: 1 de 1

por uma visdo estratégica mais
diluida no tempo.

Durante o periodo de férias,
ndo pude deixar de observar a
repeticdo de erros bem recentes
a que assistimos no passado. Se
repararmos bem nos precos que
estdo agora a ser praticados no
Algarve, confirmamos que sdo
direcionados maioritariamente
para o mercado estrangeiro, tal
é o desfasamento da realidade
portuguesa. Falo do Algarve por
ter esta referéncia mais recente,
mas em Lisboa ou Porto, 0s precos
estdo também absolutamente
“turistificados”, afastando os
consumidores portugueses.

0 mesmo se aplica ao sector
imobiliario. Apesar de haver

um forte desequilibrio entre a
procura e a oferta que faz com que
a lei de mercado tenha reflexos
diretos nos precos das casas, ha
também quem ache que deve
colocar ativos no mercado a
precos absurdos, acima do que
seria aceitavel.

E por isso preciso resfriar os
animos. 0 ego portugués esta
em alta, e ainda bem, mas nao
estamos sozinhos no mundo e 1&
fora ha alternativas que podem
até ndo ser tdo boas, mas sendo
mais baratas captardo o olhar
atento dos investidores e também
dos turistas.

0 mercado portugués tem um
potencial incrivel, a ainda ha
por onde crescer, mas a nossa
credibilidade ficara em causa se
se insistir na ideia de vender a
precos especulados.

Anossa galinha tem posto ovos
de ouro, mas se ndo cuidarmos
bem deles, quando dermos por
eles estardo chocos...

Cores: Cor

Area: 13,33 x 23,30 cm?
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Algarve Nature Fest

Internet 11/09/2019

Wilder Online

https://www.wilder.pt/evento/algarve-nature-fest/

De 21 a 22 de Setembro decorre o Algarve Nature Fest, um festival inteiramente dedicado ao turismo
de natureza, no Passeio Ribeirinho de Olh&o.

Fazem parte do programa caminhadas, passeios de barco, birdwatching, batismo de mergulho e vela,
stand up padle e BTT.

"Trata a natureza por tu" € a assinatura deste evento que conta com dezenas de experiéncias no mar,
na ria ou em terra para adultos e criangas, todas gratuitas, algumas com inscrigdo prévia obrigatoria.

Além do programa principal, ha ainda um conjunto de atividades complementares para todos os que
passarem pela area de animagéo e exposigdo implantada no Passeio Ribeirinho de Olhao.

O Algarve Nature Fest pretende promover os encantos naturais da regidao, mas também sensibilizar os
participantes para a importancia da protegéo e conservacado da diversidade biologica e paisagistica da
regido algarvia. Por isso mesmo, no dia 21 de manha havera uma iniciativa no mercadinho de
produtores do Mercado Municipal de Olhdo que apelara a reducdo do uso do plastico através da oferta
de sacos de compras reutilizaveis aos visitantes.

O evento é promovido pela Regido de Turismo do Algarve (RTA) em parceria com o municipio de
Olhéo.

Consulte aqui o programa completo.
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