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*“O Algarve tem
18 municipios
com aquele
provincianismo
estupido. Nao
ha ninguem a
defender a regiao”

Carlos Leal, diretor-geral da UIP, levanta a ponta do véu sobre os proximos
passos. Os desafios atuais do turismo e 0s constrangimentos no Algarve

estiveram, também, em cima da mesa.

O CASAMENTO ENTRE CARLOS LEAL
e a United Investments Portugal (UIP) ja dura
ha trés décadas. Oito anos depois do namoro,
em 2007, foi nomeado diretor-geral ficando
responsavel pelo desenvolvimento e pela ges-
tdo dos ativos do grupo. Mais de duas horas
de viagem depois entre a capital e Albufeira, é
numa das salas de reunides do Pine Cliffs que
nos recebe. E um dia comum de agosto ¢ a lo-
tagdo esta esgotada neste que é um dos mais
iconicos resorts a nivel nacional, e que soma
varias distingdes internacionais. A operagdo no
Algarve vai bem e recomenda-se, muito devido
a aposta em novos segmentos em época baixa.
O Sheraton Cascais, também no portefolio da
UIP desde 2015, “foi uma agradavel surpre-
sa” na lista de investimentos ¢ a marca propria

Texto Rute Simdo Fotografia Frame It

de Spa, Serenity — The Art of Well Being esta
de malas feitas, pronta para rumar a Lisboa e
ao Porto. Na capital, a estreia acontece ja no
préoximo ano de maos dadas com a Hyatt. Por
agora, e até haver uma alternativa ao Aeorpor-
to Humberto Delgado, estd fora dos planos
da UIP um novo cinco estrelas na capital. No
Porto, a UIP ira abrir, nos proximos meses, 0
primeiro YOTEL do pais. “O meu objetivo € ir
1a passar a passagem de ano. Nem que tenha-
mos de ir para 1a nos fazer camas”, brinca. Ain-
da no Porto vao ser deslindadas novidades em
breve. H4 um projeto pronto para ver a luz do
dia. Por agora, ainda so se pode falar em tom
de sussurro. No Algarve, a vontade de investir
dissipou-se. Excecao feita para projeto Vale do
Freixo que ha-de nascer “com este Governo

>>>

Pagina 2



CISION

ID: 82535699

PUBLITURIS

Hotelaria

30-09-2019

>>> ou com outro”, garante. O casamento ja este-

ve marcado com a Madeira mas o fim precoce
da relagdo deixou magoas que ainda nao foram
ultrapassadas.

A UIP tem ja trés décadas de vida que
se confundem, também, com o seu
percurso...

O percurso da UIP foi um pouco atribulado
no inicio. O projeto nasceu da visdo do anti-
go presidente do grupo, Jassim Mohammed
Al-Bahar, que se apaixonou pela proprieda-
de do Pine Cliffs e comegou a desenvolver o
projeto. Entretanto, com o conflito no Kuwait,
as coisas estagnaram porque ndo era possivel
receber fundos. Em 1999, juntei-me ao grupo
com o objetivo de desencadear o potencial do
investimento. Nessa altura, o foco era a estabi-
lizagdo porque havia uma série de desafios que
tinhamos de resolver. Em 2003, come¢amos a
expandir e a desenvolver o resto do empreen-
dimento e acumulei também fun¢des no gru-
po a nivel internacional. Em 2007, a operagdo
estagnou, como ¢é obvio, devido a conjuntura
econdémica. Nesta altura, o objetivo foi con-
solidar e estabilizar. Felizmente, conseguimos
navegar a crise relativamente bem porque nao
estavamos sobreendividados e ndo tinhamos os

CARLOS LEAL,
diretor-geral da UIP
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bancos a definir a nossa estratégia, éramos nos
que a definiamos.

Foi o que vos salvou?

Claramente. Foi o que nos salvou. Nao houve
aqui milagres, sofremos como os outros todos.
Mas as circunstancias em que se encontrava
a empresa, que sempre teve um crescimento
sustentavel, ponderado e sem dividas, foi o que
nos permitiu ultrapassar essa fase relativamen-
te bem. Com esta estabilizagdo e consolidagao,
comecei a preparar o caminho para o futuro,
porque ha ciclos. Era nao s6 importante estar-
mos a consolidar e a estabilizar o negdcio para
sobrevivéncia, mas também preparar o cami-
nho para a expansido. Fomos dos primeiros a
ativar o modelo dos golden visa e do regime
de residente nio habitual, por volta de 2012,
0 que nos ajudou a libertar alguns imoveis que
tinhamos. A partir dai, temos tido um cresci-
mento interessante a nivel nacional e interna-
cional e, neste momento, temos um portefolio
de investimentos equilibrado. Estamos em Por-
tugal, nos Estados Unidos, Asia e Africa. Isso é
bastante saudavel porque se um mercado esti-
ver menos bem temos outro a equilibra-lo.

Os passos para a expansio foram sempre
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dados com cautela?

Esta estratégia de crescimento é a que se en-
quadra mais no nosso ADN. Tivemos contac-
to com outros projetos ao longo do percurso
e chegamos a investir neles e a sair, posterior-
mente. O projeto tem de se enquadrar na nossa
filosofia de desenvolvimento. Nao fazemos um
projeto so por fazer. Tem de ser especial, pela
sua localizac¢do ou pelo produto em si e tem de
ser rentavel. Em 2014, negociamos um proje-
to na Madeira. O acordo estava fechado e as
coisas comecgaram a complicar-se. A UIP tem
uma postura que € muito simples: queremos
fazer projetos, expandir e acrescentar valor aos
acionistas. Mas ndo temos de o fazer. A UIP
quer expandir, mas ndo ¢ uma obrigacdo. Se
ficarmos como estamos, ficamos bem. E a di-
ferenga principal comparativamente a alguns
grupos que entraram numa expansio pouco
sustentavel porque querem ser grandes. Nao
entramos num negocio se nao houver uma per-
centagem de capital. Ndo quero colocar a UIP
numa situagdo em que é o banco que se vem
sentar a nossa mesa de concelho e é que manda
em nos. Isso implica que s6 fagamos um proje-
to por ano? Assim sera e se nao fizer nenhum,
ndo fago. Mas sera sempre pelas razoes certas.

Na vossa estratégia de crescimento tém
delineados os locais onde querem estar ou
vao avaliando conforme as oportunidades
que surgem?

Temos a estratégia definida e Portugal é um
pais pequeno. Temos de estar no Norte, no
Porto, no Centro, em Lisboa, e no Algarve. A
Madeira era um mercado que identificimos
como potencial mas as coisas ndo correram
bem no projeto.

O que ¢ vos fez dar um passo atras?
Foram problemas de estrutura e de acionista.
Uns certos politicos na Madeira instituiram
um processo contra o empreendimento. Os
acionistas da altura decidiram que ndo que-
riam resolver o problema. Nao estou para en-
trar na Madeira, em guerra com as entidades,
com a camara e com politicos. Temos de entrar
de forma sustentavel. Havia ainda situagdes de
dividas ao fisco que ndo nos tinham sido comu-
nicadas. Quando as coisas come¢am mal logo
de inicio ¢ melhor ficarmos por aqui do que
casarmos, porque vamos acabar em divorcio,
certamente.

Desde entido nao houve outro projeto na
Madeira que vos tenha aliciado?
Ja houve e estdo-nos sempre a convidar para

30-09-2019
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ir 1a ver propostas. Mas ainda estou pisado da
Madeira, ainda tenho uma lesdo que ndo me
passou. Mas ha males que vém por bem. Se
ndo fosse esta situagdo da Madeira, talvez a
oportunidade do Sheraton Cascais Resort nao
tivesse acontecido, em 2015. E tem sido um su-
cesso que nem eu esperava. No primeiro ano,
de 2016, duplicamos o lucro da propriedade,
com um reposicionamento, obras de remodela-
¢a0 e criamos hoje mais um icone em Cascais.

De olhos na Invicta

A entrada em Lisboa e no Porto aconte-
ceu por acaso ou ja andavam ativamente a
procura de oportunidades?

Ja andavamos a procura. Somos acionistas da
YOTEL, e a estratégia nesta marca passa por
abrir unidades em grandes cidades. Em Portu-
gal, decidimos que queriamos abrir em Lisboa
e no Porto. Ja estivemos perto de fechar um ne-
gocio em Lisboa, para um YOTEL, mas ainda
ndo conseguimos. Na invicta, apareceu a opor-
tunidade. O Porto tem, neste momento, face a
Lisboa, muito mais dinamismo para expandir.
Lisboa ja estava bem fornecida de hotéis e com
0 aeroporto na sua capacidade limite, ndo tem
muito mais para crescer. Neste momento, ha
muitos hotéis novos a nascer e vai haver um
‘oversupply’. O aeroporto do Porto tem muita

Area: 17,50 x 24,40 cm?
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capacidade e tem um portefélio carente de ho-
téis. Ha mais procura do que oferta e investir o
Porto ¢ mais sedutor.

Como olha para a atual oferta hoteleira no
Porto?

O Porto tem muito potencial. Os pre¢os mini-
mos mais altos do pais estdo a ser praticados
no Porto. Temos bons exemplos como o The
Yeatman e o Six Senses Douro Valley. Ha uns
anos, rejeitei uma proposta de negdcio de uma
unidade que hoje é uma referéncia, nem fui es-
tudar o projeto. Hoje em dia arrependo-me.

Porque é que a rejeitou?

Nessa altura, o Porto tinha dois milhdes de
passageiros por ano, pre¢os médios baixos e
ndo via a cidade com tanto potencial. Consi-
derei que o nosso dinheiro seria melhor em-
pregue noutros investimentos. Hoje em dia, foi,
claramente, uma decisdo errada. Ninguém ia
adivinhar que nestes anos houvesse tamanha
evolugdo.

Além do YOTEL tem outros projetos para
a Invicta?

Sim, teremos um novo projeto no Porto, mas,
para ja, ndo posso adiantar mais pormenores.

Que outras regides do pais siao sedutoras
para futuros investimentos?

Coimbra é muito interessante e ¢ ideal para o
conceito do YOTEL. Ainda ndo temos nada
definido mas estamos atentos.

Lisboa

A Hyatt marca a vossa entrada na capital.
Em que ponto estio as vendas?

Estamos ja trabalhar com o Centro de Con-
gressos de Lisboa e ja estamos a fazer orgamen-
tos para grupos para 2021. Do produto que ja
libertamos, temos cerca de 30% de vendas ja
concretizadas e mais de 20% em reservas. A
nossa expetativa é esgotar o produto antes de
abrir.

Tém mais projetos definidos para Lisboa?
Andamos a procura de uma oportunidade para
um Yotel. Os pregos em Lisboa estdo complica-
dos e temos de ter cuidado. Lisboa néo vai po-
der continuar com o crescimento de que tem
estado a beneficiar nos ultimos anos.

Ambicionam ter outras ofertas no seg-

mento de luxo?
A UIP nao vai fazer mais nenhum hotel de cin-
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co estrelas em Lisboa. Se me aparecesse uma
proposta amanha, agradecia, mas ndo estamos
interessados.

Porqué?

Temos muitos desafios a resolver para conse-
guir sustentar a oferta. Lisboa tem potencial
para mais, mas hd muitos desafios, como o
aeroporto, que neste momento ¢ um caos. No
business class lounge ha pessoas deitadas no
chdo a dormir porque o TRYP Lisboa Aero-
porto Hotel ndo tem mais quartos.

S6 ira ponderar novos investimentos na
capital quando a alternativa a Portela es-
tiver concretizada?

Absolutamente. A excegdo do YOTEL, que
vai avangar porque faz sentido. E um produto
muito especifico.

A zona do aeroporto ¢é aliciante para esta
marca?

Concorremos, recentemente, a0 CONCurso que
esta a decorrer para a construgao de um hotel
dentro do aeroporto de Lisboa, e desistimos.
Desistimos do projeto porque € necessaria uma
area para reestruturar a envolvéncia. E com as
infraestruturas, recegio, etc, o hotel s6 poderia
ter 20 quartos. Este projeto ndo ¢ sustentavel,
ainda por cima com uma renda fixa e uma per-
centagem de receita.

Além do aeroporto, que outros desafios
vislumbra na cidade de Lisboa?

O Alojamento Local (AL). Considero a com-
peticdo e a concorréncia muito saudavel. Atu-
almente, temos 120 mil camas no Algarve, so
de AL. E um ntimero superior as camas hote-
leiras. Nao ha fiscalizacdo nenhuma. O AL nao
tem cumprido com as regras, ndo tem os siste-
mas de seguranga, ndo tem de ter seguro, mas
esta a competir diretamente com a hotelaria.
Nao tenho problemas com o AL desde que as
regras sejam as mesmas. No verdo, tenho aqui
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no Pine Cliffs a capitania no apoio de praia,
pelo menos trés vezes ao longo da época. Pos-
so dizer, com toda a seguranga, que nao deve
haver nenhum apoio de praia no Algarve ou no
pais, que cumpra mais do que nds em termos
de seguranga e de regulamentagdo. Nos AL
nem la aparecem. Em Barcelona, por exemplo,
o Governo incentiva as pessoas a denunciarem
os vizinhos que tenham AL e quem o fizer ndo
paga IMI (risos).

Gostava de ver uma medida semelhante
aplicada em Portugal?

Naiao, ndo sou tdo extremista. Mas entendo,
porque em Barcelona tornou-se insustentavel a
carga turistica e tiveram de tomar uma medida
radical. Mas tem de haver alguma fiscalizagdo
e limitagdo em termos de emissdo das licengas.

E no Algarve, quais sdo as maiores bar-
reiras ao crescimento turistico?

As ligagOes aéreas continuam a ser o principal
constrangimento. A TAP abandonou o Algarve,
conforme ja referi varias vezes. Ha uns anos,
o Porto tinha trés milhdes de passageiros por
ano e, neste momento, tem o dobro. No Porto
a TAP tem ligagOes para quase todas as cida-
des da Europa. Aqui, a TAP tinha voos diretos
de Faro para Londres e parou. Neste momen-
to a unica ligagdo e o unico apoio que a TAP
da a regido sul consiste em trés voos diarios de
Lisboa para Faro. Estamos completamente de-
pendentes das ‘low cost’ e ‘charters’. E aqui é
puro negdcio. Se isto nao for lucrativo, a Rya-
nair tira daqui os avides e mete-os a ir para Pal-
ma de Maiorca, Ibiza ou Marrocos. E quem ¢
que vem primeiro: a galinha ou o ovo? Se ndo
houver avides as pessoas nio conseguem Vir.
Como ¢ que aliciamos os turistas se eles ndo
tém como chegar? A TAP continua a ser 50%
do Estado. Se apoiasse o Algarve como apoia o
Porto, imagine o que isso ia fazer por todos os
negocios: golfe, hotelaria, rent a car, restaura-
¢a0, animacgdo. Sdo atividades que chegam ao
inverno e morrem. No Algarve, quando chega-
mos a outubro ¢ um desastre, ¢ deprimente.

E de quem é a culpa?

Nao gosto de atribuir culpas. Gosto ¢é de perce-
ber porque é que nao esta a funcionar. Tenho
a certeza de que toda a gente tem uma justifi-
cagdo ainda que esta justificagdo s6 possa fazer
sentido para essa entidade. tenho a minha opi-
nido sobre o porqué de ndo estar a funcionar.
O Porto tem um presidente da Camara, Rui
Moreira, que olha pelo Porto e bate na mesa.
Em Lisboa ha o Fernando Medina. O Algar-

Corte: 6 de 9
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ve tem o qué? Tem 18 municipios com aquele
provincianismo estupido em que cada um olha
para a sua quintinha e ndo ha ninguém a defen-
der a regido. Em vez de termos um lider, aqui
todos competem uns com os outros. A AHETA
(Associagao dos Hotéis e Empreendimentos
Turisticos do Algarve) poderia ter outro tipo de
intervengao na regido. Depois temos a Associa-
¢d0 de Turismo de Albufeira, a de Lagos, a de
Portimao de Vilamoura. O que ¢ isto? Porque
¢ que ndo ha uma associagdo de Turismo do
Algarve a sério e vamos todos contribuir para
essa associagao? Assim tém uma verba maior,
podem fazer mais barulho e podem ter uma
voz maior junto do Governo, da TAP.

Porque é que considera que a AHETA
poderia ter outro tipo de atuacio?

O que ¢é que a AHETA faz? Nio sei que valor é
que a AHETA presta aos seus associados. Vem
as vezes a televisdo dizer o obvio. Por exem-

plo: “a greve dos motoristas vai ter um grande
impacto negativo na hotelaria da regido”, que
todos ja sabemos. De que forma é que a AHE-
TA contribui para a hotelaria do Algarve? Nao
vejo nenhum valor acrescentado por parte des-
ta associagdo. Quando houve a questdo do iva
no golfe, o que é que a AHETA fez? E quando
houve o aumento do iva na restaura¢do? Uma
associagdo tem de acrescentar valor e as pes-
s0as que estdo nesses cargos ou acrescentam
valor, ou demitem-se. Foi o que eu fiz, acabei
de me demitir da Associagdo Portuguesa de
Resorts (APR) porque considerei que, deriva-
do aos meus compromissos internacionais, ndo
estava a acrescentar valor necessario aquele

cargo. E para ter o titulo so por ter, achei por
bem demitir-me. A AHETA poderia ter mais
impacto e ter outras atuagdes pelo interesse do
turismo no Algarve.

A promocgio a regido esta a ser bem feita?
Penso que nao. O Algarve é muitas vezes pro-
movido como um destino de sol e mar. O Al-
garve também tem cultura, gastronomia, mon-
tanha, saude e bem-estar.

E todos esses segmentos estio devidam-
ente desenvolvidos para que se possa fazer
uma promoc¢io dos mesmos ou a pro-
moc¢io niao existe porque ha um desen-
volvimento deficiente?

Ha um desenvolvimento deficiente, também.
E ha pouca visdo. Por exemplo, para o turis-
mo sénior. Temos infraestruturas certas e este
segmento nao esta a ser promovido. Quando
vamos a um restaurante e estamos sentados, o
empregado nio tem de nos vender nada por-
que ja tomamos a decisdo de comer ali. Ele s
tem de anotar o pedido. No verao, é esta a 16gi-
ca, porque metade do pais vem para o Algarve.
Nao ha ciéncia. Ha hotéis, AL, é uma questiao
de preco e todos ficam cheios. No inverno te-
mos de vender aos segmentos de mercado que
conseguem viajar nesta época. Que sdo casais
com criangas que ainda ndo frequentam a es-
cola e o mercado sénior. No Pine Cliffs come-
¢amos a apostar nestes segmentos € 0 NOSSO
més de setembro excede o més de junho. Nao
estou a criticar e a dizer que andam todos a
fazer mal. O que quero dizer é que estamos a
perder oportunidades. Poderiamos estar a fa-
zer muito melhor no Algarve se houvesse uma
concentragdo de esforco e uma estratégia para
a regido como um todo. Nio estamos a fazer
tudo mal. A hotelaria continua a melhorar e
ha bons produtos ca. Mas, para mim, enquan-
to investidor, nao ¢ aliciante investir mais no
Algarve. Ndo ha nada que me dé conforto em
continuar. Pelo contrario. Se a Ryanair sair da
base de Faro vai fazer mossa.

Ha hoteleiros a somar a taxa turistica aos
constrangimentos da regiio...

Isso ¢ um nao-assunto. A taxa turistica aplica-se
em quase todos os paises e cidades principais.
A Unica questdo é como é que ela é aplicada.
A taxa turistica aplicada em Cascais ¢é aplica-
da pelo turismo de Cascais para a promogao
daquela regido. Em Lisboa a mesma coisa. No
Algarve ja n3o estou convencido. Como ¢ que
esse dinheiro é aplicado? E distribuido por to-
dos os municipios individualmente? Em Lis-
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boa, por exemplo, 20 milhdes de euros fazem
mossa em termos de promogao da regido. Aqui
sdo, por exemplo, 200 mil euros para Albufei-
ra, 200 mil euros para Lagos...e este valor ndo
faz diferenga e ndo ha um controle para per-
ceber de que forma ¢ aplicado. Ndo tem de se
promover Albufeira isoladamente mas a regido
como um todo. Promovam a regido e tragam
os turistas, que eles depois sdo distribuidos.
N3io me importo nada que fiquem aqui ou no
SANA, a concorréncia néo me faz confusdo. E
preciso é que os turistas venham.

Operacdo e desafios

Quais tém sido os resultados da operacéo
no Algarve?

Temos tido um crescimento tanto a nivel de re-
servas como de preco médio. Temos procurado
mercados alternativos para substituir aqueles
que comecam a mostrar alguma fragilidade,
como o Reino Unido, por exemplo.

A questao do ‘Brexit’ beliscou, de alguma
forma, o vosso desempenho?

Nao sentimos tanto na época alta, porque o
cliente que vem nessa altura e que paga um
quarto no Pine Cliffs ndo define se vem de fé-
rias a Portugal ou ndo por causa do cambio.
Nos hotéis de trés estrelas, admito que o im-
pacto tenha sido mais acentuado do que na
gama alta. Na época baixa, onde os pregos sao
mais acessiveis e que vai buscar um segmento
de mercado ligeiramente mais baixo, nota-se
alguma descida.

Quais sao os principais desafios que o
Pine Cliffs enfrenta?

O primeiro é sofrer um pouco devido aos cons-
trangimentos da regido. Temos alguma dificul-
dade em atrair o segmento de conferéncias e
MICE. Ha poucos empreendimentos em Por-
tugal que consigam alojar mais de duas mil
pessoas no mesmo empreendimento e nds te-
mos isso e temos todas as condi¢des. O nosso
desafio aqui ¢é a logistica para trazer as pessoas
e encontrar solugdes para elas chegarem ca,
principalmente fora da época em que ha uma
maior afluéncia de voos. Outro desafio ¢ a
questao da mao-de-obra. Tem havido um gran-
de esforgo por parte da secretaria de Estado do
Turismo, Ana Mendes Godinho, em aumentar
o numero de escolas hoteleiras mas continua-
mos com uma deficiéncia.

Com uma necessidade de 900 empregados
em época alta, de que forma contornam a
questio?

[ |

Criamos uma estratégia para tentar atrair os jo-
vens. Em primeiro lugar, tivemos de criar alo-
jamento para os funciondrios e isso tem tido
um impacto muito positivo e reflete-se na qua-
lidade das pessoas que contratamos. Criamos
também um programa de intercimbio porque
quando estamos em época alta, no Algarve,
alguém esta em época baixa, noutro lugar do
mundo. Com este intercaimbio de funcionarios,
vamos busca-los para virem na época alta e
quando nds estamos em época baixa enviamos
recursos de ca, para outras unidades da UIP.

O projeto Vale do Freixo, em Albufeira,
continua em standby?

Continuamos a tentar resolver com as entida-
des. Eles querem um estudo de impacte am-
biental, que a lei ndo prevé, mas vamos tentar
resolver. Compramos a propriedade em 2001,
ja investimos 15 milhoes de euros e, 15 milhoes
de euros depois, e estudos de bichinhos, estu-
dos das arvores e de tudo e mais alguma coisa,
continuo, ao fim de 18 anos, com 15 milhdes 14
e alguma dificuldade em explicar isto aos acio-
nistas. Mas ndo vou desistir, ¢ uma proprieda-
de de 300 hectares e vou desenvolver aquilo. Se
ndo é com este Governo, sera com outro.

Desistir néo é op¢ao?

Aquilo é uma propriedade fantastica, com uma
localizacdo fabulosa. Nao estamos a pagar ju-
ros, nem empréstimo. A nossa maior perda é o
potencial daquilo que ja poderiamos ter feito
com esses 15 milhdes de euros que estdo ali
estacionados Mas esta 14 e ja gastamos muito
tempo e muito esfor¢o e ndo vamos desistir.
Temos tempo. h
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Algarve must evolve “beach holiday~ brand

Internet 18/09/2019

Portugal Resident Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=aa64eb7

Algarve must evolve 'beach holiday' brand, says Algarve tourism boss ahead of the 2019 Algarve
Tourism Conference taking place on Friday, September 27

By portugalresident 2019-09-18 Posted 2019-09-18 InAlgarve Algarve must evolve '‘beach holiday’
brand

Algarve tourism chief Jodo Fernandes believes the region "must diversify and build on its renowned
'beach holiday' brand in order to benefit from the rapidly evolving global tourism market".

While Algarve tourism "unquestionably remains very strong, it can drive greater recognition and
wealth creation by improving and diversifying what it offers holidaymakers," he said ahead of the 2019
Algarve Tourism Conference taking place on Friday, September 27 at the Hilton Vilamoura Resort from
9am to 5pm.

This year's central theme is 'health and wellness' travel. Organisers say that worldwide 'wellness
tourism' spend is rising rapidly and expected to surpass EUR900 billion by 2022, representing 18% of
the global tourism market.

"For more than 40 years, the Algarve has been the leading tourism destination in Portugal, attracting
the greatest number of tourists per night. The region accounts for more than four million of nearly 19
million overnight stays registered annually,"” says Fernandes.

He adds: "However, we are currently engaged in a long and continuous process of diversification,
demystifying the preconception that the Algarve is only sun and beach - and consequently only a
summer destination. None of these assumptions are true. Although it is true that our star product is,
and will always remain, the sun and beach. However, what people have come to discover is that there
is much more than beautiful beaches."

According to the Algarve's tourism boss, regional authorities are working to ensure more people learn
to appreciate the region's "authenticity"”, from the Mediterranean diet to the Algarve's cultural events.

The 365 Algarve programme has been an important tool to promote the region outside the busy
summer season.

"l have always believed that the Algarve tourism sector would be as strong as our ability to plan and
anticipate problems, as well as to speak in a focused manner. The formula proposed for this
conference seems to me to be correct, as a way of strengthening the sector and training its agents.
Judging by the mobilisation achieved from the previous edition, and response post event, the
conference is well positioned to contribute towards and help inform the regional agenda," Fernandes
added.

The event is being delivered by ILM Real Estate Group in association with the Ireland Portugal
Business Network (IPBN) and Faro's Dengun Digital Agency.

Pagina 12



High-profile participants include GSI Health & Wellness Exchange, Revive Clinic Algarve, Grupo HPA
Saude, Longevity, Vale do Lobo, ASPA and Pine Cliffs Resort/UIP.

The full-day programme involves more than 25 expert speakers with a key focus on growth and
strategies for sustainable development within health, medical, wellness and senior tourism.

Says Andrew Coutts, CEO of the ILM Tourism & Hospitality Real Estate Group Portugal: "The Algarve is
on the cusp of a transformation linked to the fast expanding 'health and wellness' tourism industry.
Europe is currently topping the polls as the most popular destination for health and wellness travel,
which is terrific news for the Algarve.

"Our region is in prime position and already benefits from a bounty of natural assets with strong
supply chains and potential support services in areas including technology, sustainability and
innovation. It has all the ingredients to become a 'Mecca' for health and wellness travellers worldwide.
However, the onus is now on the local market to work together and harness the opportunity by
creating a robust plan for the years to come,"” he adds.

Peter Robinson, a partner at property sector research consultancy Promatura International, also
weighed in, saying there are "major opportunities for the Algarve right across the senior living
segment which can be broken down into several areas".

"This includes 'active adult', 'independent living', 'assisted living', ‘memory care' and 'nursing care'. It
is important for businesses within the Algarve region to clearly understand which segment they are
either in or want to be in."”

Also attending the event will be Nazir Sacoor, CEO at Longevity Wellness Worldwide, who believes the
Algarve "has been positioning itself in a structured and systematic way within the health and wellness
tourism sector due to its natural advantages - including an exceptional climate with more than 300
days of sunshine per year, a rich and diverse culture, fine coastal beaches and fantastic golf courses
combined with two equally important factors: safety and hospitality."

Stakeholders from across Portugal's tourism sector are being encouraged to attend, most notably
tourism and travel entrepreneurs and innovators, travel trade and destination management company
(DMC) professionals, resort, hotel and tourism development lodging managers and operators, real
estate developers and investors, real estate managers and realtors.

A series of packages are being offered to delegates including conference hall exhibition space,
sponsorship and partnership opportunities. Tickets, costing from EUR120 (including lunch and coffee
breaks), are on sale now.

+351 969 196 055 | info@algarveconference.com

www.algarveconference.com

Andrew Coutts, CEO of the ILM Tourism & Hospitality Real Estate Group Portugal and Co-organiser of
the Algarve Tourism Conference

Joao Fernandes, Algarve Region Tourism Board (RTA) President and Algarve Tourism Association
(ATA) boss

Nazir Sacoor CEO at Longevity Wellness Worldwide

Peter Robinson Partner at property sector research consultancy Promatura International

Read More
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Albufeira vai ter uma nova rede de passadicos junto ao mar

Internet 18/09/2019

NiT New in Town Online Patricia Naves

http://www.pt.cision.com/s/?|=8b7684e6

Passeios vao permitir visitar praias a pé ou chegar a pontos mais desconhecidos para muitos, como os
olheiros dos Olhos d'Agua.

O anuncio era ha muito esperado e chegou esta segunda-feira, 16 de setembro. Albufeira, no Algarve,
vai ganhar uma rede de passadigcos junto ao mar, para permitir a realizacdo de passeios a pé pelos
pontos mais interessantes do litoral e costa do concelho.

Segundo o "Sul Informagédo”, esta rede seréa criada entre a Rocha Baixinha e a Praia dos Salgados. Os
passadigos permitirdo chegar mais facilmente a mais praias ou visitar locais mais inacessiveis como os
olheiros dos Olhos d'Agua. Uma das estruturas devera ligar a Marina de Albufeira a praia do Peneco,

criando uma ligagao pedonal mais facil com a zona antiga da cidade.

Segundo a autarquia, a ideia ndo é fazer passadi¢os continuos, mas antes trogos, e a cAmara garante:
"toda a gente querera vir a Albufeira para percorrer este passeio maritimo".

tags:
albufeira, algarve, costa de albufeira, marina, passadicos, trogcos

Patricia Naves
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Uma viagem pela cidade de Silves ao som de jazz e bom vinho

Internet 18/09/2019

Jornal do Algarve Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=1ddb3002

A iniciativa Jazz nas Adegas vai recomegar no proximo dia 5 de outubro, pelas 18h00, em Silves, com
uma sessédo diferente e itinerante, que permitira aos participantes conhecerem e desfrutarem do
patriménio histérico e monumental desta localidade. Os "Feel Good Band" sdo os convidados musicais,
que ao longo de um percurso que inclui diversos locais importantes dentro da cidade, conduzirdo
musicalmente esta viagem, na qual o jazz visitara a cidade de Silves.

Assim, o publico presente deslocar-se-a em grupos organizados e guiados em trajetos diferentes, que
passardo pela Praca Al-Muthamid (ponto de encontro), pelo Castelo de Silves e pelo Teatro
Mascarenhas Gregdrio, onde todos poderdo assistir a um pequeno concerto final.

Em todos os pontos de paragem haverd degustacdo de vinhos de produtores do concelho de Silves e
momentos musicais.

Os "Feel Good Band" sdo um grupo composto por Rui Silva (saxofone alto), Paulo Raminhos (saxofone
alto), Pedro Sousa (saxofone tenor), Eveline Sakkers (saxofone baritono), Govert Sakkers (baixo
elétrico), Paulo Franco (baterista) e Carlos "Shaka" Santos (guitarra e direcdo musical), que apresenta
um reportério constituido por temas que vdo desde a "Pink Panther" até "Tequila", "l Feel Good"
passando por "Stolen Moments" e "Sidewinder" ou "Misty", pautando as suas atua¢cdes por um
ambiente descontraido e cheio de ritmo e groove. E formada por alunos da classe de combos da
Associacgao Filarmoénica de Faro.

O Jazz nas Adegas é organizado pela Camara Municipal de Silves e integra, mais uma vez, a
programacdo cultural 365 Algarve, contando com producéo artistica do Ginasio Clube de Faro.

Trata-se de uma iniciativa que pretende dinamizar culturalmente os locais onde se produzem os
vinhos de Silves, numa simbiose entre o vinho, o seu produtor e a musica, proporcionando uma
experiéncia Unica ao publico, em locais pouco usuais para a apresentacdo de um concerto de jazz.
Procura, ainda, valorizar todo o patriménio material e imaterial do concelho, dando-o a conhecer
através de uma experiéncia e um contacto diferente com o mesmo.

Os ingressos custam 12 euros e incluem, para além do concerto, prova de vinhos do produtor,
degustacado de tapas de produtos locais, voucher de visita ao castelo e Museu Municipal de Arqueologia
e a oferta de uma garrafa de vinho. O evento destina-se a maiores de 18 anos.

Share this:Click to share on Facebook (Opens in new window)Click to share on Twitter (Opens in new
window)Click to email this to a friend (Opens in new window)Click to print (Opens in new window)Click
to share on WhatsApp (Opens in new window)Click to share on Pinterest (Opens in new window)More
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Algarve arrecada 4 "éscares do turismo" nos Prémios Publituris

Internet 18/09/2019

Sul Informacao Online Pedro Lemos

http://www.pt.cision.com/s/?I=9cc18fcO

Regido tinha 22 nomeados

Os Publituris Portugal Travel Awards 2019 destinaram-se a premiar as melhores empresas,
instituicdes, servigos e profissionais que se destacaram no setor do turismo no decorrer do ultimo
semestre de 2018 e o primeiro de 2019.Este ano, a cerimonia de entrega dos prémios contou com a
apresentacao do humorista Bruno Nogueira e um momento musical a cargo de Anténio Zambujo.
Todos os vencedores:

Companhia de aviagdo

TAP Air Portugal

Rent-a-Car

Avis/Budget

Operador Turistico

Solférias

Rede de Agéncia de Viagens

Viagens Abreu

Hotel de Cinco Estrelas

Belmond Reid Palace

Hotel de Quatro Estrelas

Terra Nostra Garden Hotel

Hotel de Trés Estrelas

Dom José Beach Hotel

Hotel Resort

Pine Cliffs, a Luxury Collection Resort

Family Resort Hotel
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Martinhal Cascais Family Resort

Boutique Hotel

Palacio do Governador

Hotel de Cidade

PortoBay Liberdade

Hotel MICE

Cascais Miragem Health & Spa

Hotel de Praia

Pestana Troéia Eco-Resort & Residences

Hostel

The House of Sandeman - Hostel & Suites

Cadeia Hoteleira

Vila Galé Hotéis

Campo de Golfe

Dom Pedro Victoria Golf Course

Delegacédo de Turismo Internacional

Macau

Regido de Turismo Nacional

Centro de Portugal

Prémio Instituicdo Ensino Superior 2019 Powered by Travelport

Universidade Lusé6fona

Prémio Carreira Belmiro Santos

Pedro Roberto Lavia, fundador e presidente do Zoomarine Algarve

Prémio Parceiro de Prestigio

Candido Rodam, Presidente da Administra¢cdo da Opcédo Global

Pedro Lemos
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Estes sdo os vencedores dos Publituris Portugal Travel Awards 2019

Internet 18/09/2019

Publituris Online Raquel Relvas Neto

http://www.pt.cision.com/s/?|=16de06a2

A 162 cerimodnia de entrega dos Publituris Portugal Travel Awards 2019 aconteceu esta terga-feira, dia
17, no Hipédromo Manuel Possolo, em Cascais. A apresentacdo desta edicdo dos Oscares do Turismo
em Portugal esteve a cargo do humorista Bruno Nogueira e participacdo especial do cantor Anténio
Zambujo.

Os vencedores resultaram de uma média ponderada entre os votos dos assinantes da newsletter do
Publituris (40%) e dos votos do Jari (60%). Durante o evento foram atribuidas 21 distingbes entre
empresas, instituicbes e personalidades do Turismo Nacional.

Os Publituris Portugal Travel Awards contam com o apoio da Camara Municipal de Cascais, o patrocinio
do Novo Banco, Travelport, Nescafé e Sixt e ainda a parceria da Desafio Global, Rituais, Click and Play,
Multislide, AVK, Opcédo Global, Vista Alegre , Licor Beirdo, Smile, Keyfortravel e Green Media.

Vencedores

Companhia de aviagéo
TAP Air Portugal

Rent-a-Car
Avis/Budget

Operador Turistico
Solférias

Rede de Agéncia de Viagens
Viagens Abreu

Hotel de Cinco Estrelas
Belmond Reid Palace

Hotel de Quatro Estrelas
Terra Nostra Garden Hotel

Hotel de Trés Estrelas
Dom José Beach Hotel

Hotel Resort
Pine Cliffs, a Luxury Collection Resort

Family Resort Hotel
Martinhal Cascais Family Resort

Boutique Hotel
Palacio do Governador
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Hotel de Cidade
PortoBay Liberdade

Hotel MICE
Cascais Miragem Health & Spa

Hotel de Praia
Pestana Troéia Eco-Resort & Residences

Hostel
The House of Sandeman - Hostel & Suites

Cadeia Hoteleira
Vila Galé Hotéis

Campo de Golfe
Dom Pedro Victoria Golf Course

Delegacédo de Turismo Internacional
Macau

Regido de Turismo Nacional
Centro de Portugal

Prémio Instituicdo Ensino Superior 2019 Powered by Travelport

Universidade Lus6fona

Prémio Carreira Belmiro Santos

Pedro Roberto Lavia, Fundador e Presidente do Zoomarine Algarve

Prémio Parceiro de Prestigio

Candido Rodam, Presidente da Administragdo da Opc¢ao Global

Raquel Relvas Neto
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Turismo Centro de Portugal eleita melhor regidao de turismo do pais

Internet 18/09/2019

Beira.pt Online Carolina Videira

http://www.pt.cision.com/s/?I=73c9e6c6

Turismo Centro de Portugal eleita melhor regido de turismo do pais
Carolina Videira
18-09-2019 | fonte: PUBLITURIS | imagem: Turismo Centro de Portugal

A 162 cerimodnia de entrega dos Publituris Portugal Travel Awards 2019 aconteceu esta terga-feira, dia
17, no Hip6dromo Manuel Possolo, em Cascais.

A Turismo Centro de Portugal estava nomeada na categoria "Regido de Turismo Nacional", juntamente
com as restantes regides turisticas do pais, tendo sido a grande vencedora da noite.

O galardéao foi recebido por Pedro Machado e Jorge Loureiro, respetivamente presidente e vogal da
comissao executiva da Turismo Centro de Portugal. Na ocasido, Pedro Machado fez questao de
agradecer "a Publituris e ao jari" e de partilhar o prémio "com a equipa da Turismo do Centro e, em
muito particular, com aquilo que representa hoje o Centro de Portugal”.

"O prémio enche-nos de alegria e orgulho. Lembro que o Centro de Portugal sofreu em 2017
contingéncias que ainda nao estdo ultrapassadas. Este prémio &, seguramente, um estimulo para as
empresas e empresarios, para os operadores turisticos e para todos aqueles que estdo na cadeia de
valor que o turismo hoje representa"”, sublinhou Pedro Machado.

"Esta distingdo representa, igualmente, o refor¢co do crescimento dos destinos turisticos que agora
estdo a emergir e que contribuem para o todo nacional. E seguramente com todos que fazemos um
Portugal mais desenvolvido e mais justo", acrescentou.

Os Publituris Portugal Travel Awards 2019, conhecidos como os "Oscares do Turismo" em Portugal e
que vao ja na 16.2 edicado, destinam-se a premiar as melhores empresas, instituicdes, servicos e
profissionais que se destacaram no setor do turismo no decorrer do Ultimo semestre de 2018 e o
primeiro de 2019. Os vencedores resultam de uma média ponderada entre os votos dos assinantes da

newsletter do jornal Publituris e dos votos de um juri.

E de destacar que esta é a segunda vez que a Turismo Centro de Portugal vence este prémio, depois
de ja o ter conquistado em 2015.

Vencedores
Companhia de aviagéo
TAP Air Portugal

Rent-a-Car
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Avis/Budget

Operador Turistico

Solférias

Rede de Agéncia de Viagens

Viagens Abreu

Hotel de Cinco Estrelas

Belmond Reid Palace

Hotel de Quatro Estrelas

Terra Nostra Garden Hotel

Hotel de Trés Estrelas

Dom José Beach Hotel

Hotel Resort

Pine Cliffs, a Luxury Collection Resort

Family Resort Hotel

Martinhal Cascais Family Resort

Boutique Hotel

Palacio do Governador

Hotel de Cidade

PortoBay Liberdade

Hotel MICE

Cascais Miragem Health & Spa

Hotel de Praia

Pestana Troia Eco-Resort & Residences

Hostel

The House of Sandeman - Hostel & Suites

Cadeia Hoteleira

Vila Galé Hotéis
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Campo de Golfe

Dom Pedro Victoria Golf Course

Delegacédo de Turismo Internacional

Macau

Regido de Turismo Nacional

Centro de Portugal

Prémio Instituicdo Ensino Superior 2019 Powered by Travelport

Universidade Lusé6fona

Prémio Carreira Belmiro Santos

Pedro Roberto Lavia, Fundador e Presidente do Zoomarine Algarve

Prémio Parceiro de Prestigio

Céandido Rodam, Presidente da Administracdo da Opcado Global

Carolina Videira
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"E um mito que todas as regides possam ser destinos turisticos"

Internet 18/09/2019

Expresso Online - Boa Cama Boa Mesa Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=e2c297bf

Nas préoximas semanas, o grupo hoteleiro Vila Galé, o segundo maior em Portugal, vai inaugurar, em
Elvas, a 342 unidade do portefélio. Nesta que é a primeira de um conjunto de entrevistas a
personalidades no ambito do Prémio Nacional de Turismo, o administrador do grupo olha o futuro com

otimismo

Nas préoximas semanas, o grupo hoteleiro Vila Galé, o segundo maior em Portugal, vai inaugurar, em
Elvas, a 342 unidade do portefdlio. Uma aventura que comecou com Jorge Rebelo de Almeida, no
Algarve, em 1988, e que hoje tem, no filho Gongalo, um continuador assumido. Com 45 anos, Gongalo
Rebelo de Almeida, licenciado em direito e administrador do grupo desde 2013, olha o futuro com
otimismo, ainda que reconheca a desaceleracdo do turismo em Portugal e as dificuldades com o
recrutamento de méo de obra. Nesta que é a primeira de um conjunto de entrevistas a personalidades
no ambito do Prémio Nacional de Turismo, uma parceria Expresso/BPI, Gonc¢alo Rebelo de Almeida diz
que quer "plantar mais do que uma bandeira" nos paises que o grupo venha a entrar.

Com projetos em remodelagéo e outros em fase de construgdo no seu grupo, os recentes dados que
revelam abrandamento do turismo em Portugal ndo o assustam?

O turismo em Portugal ndo depende apenas de si préprio. Estamos, e sempre estaremos, dependentes
das conjunturas internacionais e das economias dos principais paises emissores de turistas. A exemplo
do gue aconteceu em 2008, no ultimo ano ja se comecaram a sentir sinais de abrandamento. Nao é
um dado surpreendente, mas isso também fez com que se trabalhassem mercados alternativos,
atenuando algumas quebras. Da mesma forma que nos obriga a nds, hoteleiros, a criar novos
produtos para provocar a repeticdo de visitas.

Algarve e Madeira, mais do que Lisboa, associada a questao do aeroporto, sdo destinos em risco para
20197

Regides como Norte, centro, Alentejo e, até, Lisboa vao continuar a crescer. Mas tenho muitas duvidas
que o Algarve e a Madeira consigam ter as performances dos Ultimos anos. No nosso caso, de uma
forma geral, o ano comegou mal, mas existe uma recuperagdo que nos permite ter a esperanga de,
pelo menos, repetir os resultados de 2018, naquilo que é comparavel. Tendo em conta as novas
aberturas e o crescimento no Brasil, acredito que vamos ter uma faturacdo superior a do dltimo ano.

Por onde passa o futuro da hotelaria nacional?

Pela inovacdo e pela diferenciacdo. E cada vez mais dificil ter um produto generalista e que agrade a
todos. O caminho é focarmo-nos no target que queremos atingir e desenvolver produtos especificos,
segmentando a oferta e assumir que cada hotel pretende servir um publico diferente, que tanto
procura experiéncias de enoturismo, como uns dias de férias em familia na praia. Por outro lado, é
preciso acabar com o mito de que todas as regifes possam ser destinos turisticos. Portugal é um pais
turistico, mas nem todos os concelhos tém esse potencial e deveriam apostar noutras areas,
tornarem-se polos de desenvolvimento tecnolégico, industrial ou agricola. Este € um mal associado a
euforia do turismo...

E o futuro do grupo Vila Galé? Além do Brasil, existe vontade de entrar em outros paises?
Temos estado a analisar destinos como Cabo Verde e Espanha, projetos que ainda ndo se
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concretizaram por razdes diferentes. O primeiro por ainda ndo termos encontrado o local ideal, o
segundo pelo facto do prego dos imdveis ter sofrido uma inflagdo grande. Mas, acima de tudo, quando
avancamos para um novo destino ndo queremos plantar apenas uma bandeira, queremos pelo menos
ter mais do que um projeto. Assim, olhamos sempre para o nosso potencial de crescimento e se
conseguimos ser uma marca relevante nesse novo destino.

Entre a cidade e a praia, o que é mais atrativo em Espanha?

Espanha, tal como Portugal, permite-nos estar com diferentes tipos de produto. E encarada como uma
extensdo do nosso portefdélio. Tanto podemos ter uma oferta de praia, porque a nossa rede comercial
esta preparada para o fazer, como podemos ter ganhos na distribuicdo no que diz respeito ao turismo
de cidade. Mas Espanha tem também o atrativo de poder receber projetos de enoturismo, turismo
equestre e de turismo de natureza.

O Brasil € como um segundo amor?

No Brasil temos trés hotéis de cidade e seis resorts. Em ambos os segmentos temos novas aberturas
ja programadas. Na faturacdo global, o Brasil representa X por cento. Estar no Brasil € como estar em
cinco ou seis paises europeus, tal a dimensao. A verdade é que temos uma posi¢cdo de destaque e
somos a maior rede de resorts do pais e, por tal, estamos sempre atentos a novas oportunidades.
Mantemos, também, a vontade de continuar a investir em Portugal. Estamos a analisar a candidatura
ao projeto Revive para o Quartel da Graga, em Lisboa, e atentos a cidades do interior, onde existe
potencial turistico.

A falta de mao de obra nao deveria estar entre as prioridades dos hoteleiros?

E uma lacuna geral e ndo apenas associada ao sector do turismo. N6s - Vila Galé - temos vagas
permanentemente em aberto e ndo as conseguimos preencher. Existem trés formas de combater este
problema: fazer a reconversao de trabalhadores de sectores que nédo estdo em crescimento; incentivar
os trabalhadores-estudantes, uma pratica quase em desuso, mas que o sector pode acomodar
facilmente, até pelos horéarios; e a captacdo de mao de obra estrangeira, nomeadamente, com
protocolos e parcerias estratégicas com os paises da lusofonia...

Tendo em conta o atual contexto politico internacional, essa pode ser uma questao delicada...

N&o me identifico com aqueles que dizem que os trabalhadores estrangeiros vao descaracterizar a
nossa prestacdo de servigos baixando a qualidade da oferta. Obviamente que esses trabalhadores véo
ter de se integrar socialmente e de fazer e formacado e absorver a cultura e a histéria das empresas.
Tem de ser um processo bem enquadrado e ndo um movimento indiscriminado de fronteiras abertas.

Textos originalmente publicados no Expresso de 15 de junho de 2019

Goncalo Rebelo de Almeida
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Algarve regista trés milhdes de dormidas em Julho

Internet 18/09/2019

OTurismo.PT Online Zita Ferreira Braga

http://www.pt.cision.com/s/?|=8e42b11

Depois do Centro é agora o Algarve que regista um namero consideravel de dormidas no més de Julho
O Instituto Nacional de Estatistica (INE) regista um

O Instituto Nacional de Estatistica (INE) regista um abrandamento "no ritmo de crescimento da
actividade de alojamento turistico em Julho."

No entanto no Algarve "os principais indicadores turisticos mensais foram positivos e o destino
alcancou pela primeira vez a marca das trés milh6es de dormidas no més de Julho (+0,7% do que em
igual periodo do ano anterior)."

Em Julho, foram os turistas estrangeiros que mais uma vez "voltaram a alavancar a actividade
turistica regional, realizando 2,147 milhdes de dormidas (+1,4% ou +28 850 dormidas de nao
residentes), a que se somam 856 mil dormidas de portugueses, totalizando 3,003 milhdes de
pernoitas.”

Segundo o INE, o Algarve tera registado 1/3 das dormidas da hotelaria de Portugal nos primeiros sete
meses do ano. "Relativamente ao segmento da hotelaria, o Algarve representou 33,2% das dormidas
desde o inicio do ano, secundado pela AM Lisboa, com uma quota de 25,5%", define aquele
organismo.

Ao nivel da regido, este indicador apresenta, no periodo acumulado de Janeiro a Julho, uma evolugédo
de 2,7%, para 11,6 milhdes de dormidas na hotelaria algarvia.

Analisando as dormidas acumuladas desde o inicio do ano nos estabelecimentos de alojamento
turistico por municipio, cinco concelhos algarvios - Albufeira, Loulé, Portimédo, Lagoa e Tavira -
destacam-se entre os dez maiores do pais.

Quanto aos hospedes e aos proveitos, os resultados mensais do destino sdo ainda mais expressivos,
com crescimentos de 5,3% no numero de héspedes, para 662 mil, e de 6,5% nos proveitos totais,
para 212,4 milhdes de euros. Desde o inicio de 2019, a regiao algarvia acumula ja 2,8 milhdes de
héspedes (+8,5%) e 644,6 milhdes de euros de proveitos totais (+7,6%).

No més de Julho, o aeroporto de Faro movimentou 1,173 milhSes de passageiros, um aumento de
2,2% face ao ano anterior, com destaque para 0s passageiros com origem e destino no Reino Unido
(+4,1%) e na Irlanda (+6,1%). Nos primeiros sete meses de 2019, o movimento de passageiros no
aeroporto de Faro cresceu 5,7%, para 5,1 milhdes.

Zita Ferreira Braga

Pagina 33



