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ORQUESTRAS A CHEGADA
No aeroporto de Faro, trés orquestras estao
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Orquestras a chegada

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=2d074bc9-df17-4f1d-831d-
fda86e847b90&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

No Algarve as comemoragdes do Dia Mundial do Turismo inclui uma rececédo especial a turistas, no
aeroporto de Faro trés orquestras estao a postos para dar musica a chegada dos passageiros nos
préximos voos e tudo vai acontecer na placa do aeroporto.
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Concerto inédito no Aeroporto de Faro

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=d1615af4-462d-445c-abf3-
98df27cac06b&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

Hoje é o Dia Mundial do Turismo e na pista do Aeroporto de Faro esta a decorrer, nesta altura, um
concerto inédito que a junta varias orquestras e também uma fadista para surpreender os turistas.
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Trés orquestras, um coro e Katia Guerreiro acolhem turistas no Aeroporto

Internet 28/09/2019

Sul Informacao Online Hugo Lopes Rodrigues

http://www.pt.cision.com/s/?I=e6b80fda

Acdo

Os passageiros que chegaram ontem a Faro, provenientes do Aeroporto de East Midlands, no Reino
Unido, tinham a sua espera uma surpresa: um espetaculo protagonizado por trés orquestras, por um
coro e pela fadista Katia Guerreiro.

A Regido de Turismo do Algarve (RTA) e o Aeroporto de Faro juntaram-se para celebrar o Dia Mundial
do Turismo com uma iniciativa fora da caixa . Para isso, convidaram as Orquestras Classica do Sul,
das Beiras e do Norte, o coro da OCS e a fadista Katia Guerreiro para um concerto em plena placa da
infraestrutura aeroportuéaria.

Uma iniciativa que surpreendeu os recém-chegados viajantes, que, ainda assim, ndo se demoraram
muito no local, apesar de, em muitos casos, aproveitarem para tirar fotografias.

Neste caso, os turistas que tiveram uma chegada bem original ao seu destino viajaram num avido da
Ryanair, companhia que tem sido muito falada por ter anunciado que iria fechar a base de Faro,
decisdo que entretanto reverteu parcialmente.

Embora os responséaveis pela agdo assegurem que foi coincidéncia e que até era para outro voo, de
uma companhia diferente, a ser alvo da iniciativa, este ndo deixa de ser um sinal.

Nés quisemos comemorar o Dia Mundial do Turismo vindo ao primeiro sitio que muitos turistas pisam
quando vém a nossa terra, sendo esta uma das portas de entrada na regido, para brindar os que nos
visitam com um concerto de boas-vindas. No fundo, trata-se de proporcionar um momento especial na
altura precisa em que chegam a regido , disse ao Sul Informacédo o presidente da RTA Jodo Fernandes.

Temos realizado, ao longo dos anos, varias iniciativas fora da caixa. Esta também o é. Sempre que
conseguimos criar um momento diferente e que demonstra a nossa hospitalidade, as coisas correm
bem , acrescentou.

Esta acdo acontece numa altura em que ha varias situacdes a ensombrar o turismo no Algarve, ndo so
a reducao da operacdo da Ryanair, mas também a faléncia da Thomas Cook. Isso torna-a ainda mais
importante, considerou o presidente da RTA.

Tem-se verificado a faléncia de algumas companhias aéreas, mas estamos aqui a demonstrar que o
Aeroporto de Faro continua a crescer todos 0os meses e que a regido continua a ter um excelente
desempenho, que se tem alargado para fora da época alta , concluiu Jodo Fernandes.

Fotos: Hugo Rodrigues|Sul Informagéo

Hugo Rodrigues
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Afinal, o segredo para o sucesso do Algarve esta nos sorrisos

Internet 30/09/2019

Marketeer Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=f4a7d8a2

A nova campanha da Regido de Turismo do Algarve (RTA) é dedicada aos residentes, que ajudam a
tornar o Algarve um dos destinos de elei¢cdo tanto para portugueses como para estrangeiros. "O teu
sorriso € um dos segredos do Algarve"” é o mote do trabalho publicitario, cujo objectivo é agradecer a
quem contribui para o sucesso da regiao.

O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6ptimas condi¢cfes climatéricas durante o ano,
pela seguranc¢a, mas o seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do sector e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias , explica Jodo Fernandes,
presidente da RTA. Quisemos, por isso, agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber , remata.

A campanha é composta por fotografias, um video promocional e breves spots. Os materiais estédo a
ser divulgados sobretudo nas redes sociais, mas também no site VisitAlgarve, no Guia Algarve, em
outdoors e cartazes nos pontos de turismo da RTA.

Jodo Fernandes adianta ainda que a campanha também tem como objectivo sensibilizar toda a
comunidade para o contributo da actividade turistica para o desenvolvimento regional e para a

melhoria da qualidade de vida dos residentes . Segundo o responsavel, € muito importante que se
continua a fomentar as boas préaticas no acolhimento a visitantes e turistas.
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Sorriso é um dos segredos do sucesso do Algarve

Internet 28/09/2019

Algarve Noticias Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=66f4899

Nova campanha da Regi&o de Turismo do Algarve agradece a residentes

O teu sorriso é um dos segredos do Algarve é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje (dia 27) com o objetivo de agradecer aos residentes do
Algarve que ao longo do ano contribuem para que a regiao seja um destino turistico escolhido por
milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regidao e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢c8es climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber , sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas praticas no acolhimento aos
visitantes e turistas , acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milhdes de euros e foram registados 2,17 milhdes
hospedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha O teu sorriso € um dos segredos do Algarve esta inserida no ambito do projeto
SustenTUR Algarve - preservacdo do patriménio natural e cultural da regido do Algarve , uma
operacgédo candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.

Ademar Dias
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"Sorriso" é um dos Segredos de Sucesso do Algarve - Nova Campanha da RTA
agradece a Residentes

Internet 27/09/2019

+ Algarve Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=a33aeb5ac

O teu sorriso € um dos segredos do Algarve € o mote da mais recente campanha da Regiao de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje (dia 27) com o objetivo de agradecer aos residentes do
Algarve que ao longo do ano contribuem para que a regido seja um destino turistico escolhido por
milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda
motivar guem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢cSes climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber , sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas préaticas no acolhimento aos
visitantes e turistas , acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milhdes de euros e foram registados 2,17 milhdes
héspedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha O teu sorriso € um dos segredos do Algarve esté inserida no ambito do projeto
SustenTUR Algarve - preservacdo do patriménio natural e cultural da regido do Algarve , uma

operacgao candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.

Fonte: LPM
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Nova campanha da Regido de Turismo do Algarve agradece a residentes

Internet 27/09/2019

Algarve Informativo Online Daniel Pina

http://www.pt.cision.com/s/?l=ba0e733

O teu sorriso € um dos segredos do Algarve é o mote da

mais recente campanha da Regido de Turismo do Algarve (RTA), que arrancou no dia
27 de setembro com o objetivo de agradecer aos residentes do Algarve que ao

longo do ano contribuem para que a regido seja um destino turistico escolhido

por milhdes de portugueses e estrangeiros. A campanha evoca a arte de bem
receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda motivar quem

nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots,

a campanha de marketing digital ira focar-se no social media advertising (Facebook
e Instagram), apesar de estar também presente no site Visitalgarve, no Guia
Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA. "O
Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢des climatéricas
durante o ano, pela seguranga, mas o seu sucesso deve-se também ao empenho dos
profissionais do setor e dos residentes no acolhimento de quem escolhe a regido
para as suas férias. Quisemos por isso agradecer-lhes pela sua capacidade de

bem receber", sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA. "Por outro lado, com
esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da

qualidade de vida dos residentes, sendo muito importante que continuemos a
fomentar as boas praticas no acolhimento aos visitantes e turistas",

acrescenta.

Recorde-se que

0 Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos e que, no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto
Nacional de Estatistica (INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milhdes

de euros e foram registados 2,17 milhdes hospedes e 8,62 milhées de dormidas. A
campanha O teu sorriso € um dos segredos do Algarve esta inserida no

ambito do projeto SustenTUR Algarve - preservacdo do patrimoénio natural e
cultural da regido do Algarve , uma operacado candidata a Linha de Apoio a
Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de Portugal.

Daniel Pina
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RTA lanca campanha "O teu sorriso é um dos segredos do Algarve™

Internet 27/09/2019

Ambitur Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=be391477

"O teu sorriso € um dos segredos do Algarve"™ é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje (dia 27) com o objetivo de agradecer aos residentes do
Algarve que ao longo do ano contribuem para que a regido seja um destino turistico escolhido por
milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

"O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢cdes climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber”, sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

"Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas praticas no acolhimento aos
visitantes e turistas", acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja4 no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milh8es de euros e foram registados 2,17 milhdes
héspedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha "O teu sorriso € um dos segredos do Algarve" esta inserida no ambito do projeto
SustenTUR Algarve - preservacado do patrimonio natural e cultural da regidao do Algarve , uma

operacado candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.
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RTA assinala Dia Mundial do Turismo com nova campanha

Internet 27/09/2019

Barlavento Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=bffe5f4b

O teu sorriso € um dos segredos do Algarve é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje, dia 27 de setembro, com o objetivo de agradecer aos
residentes do Algarve que ao longo do ano contribuem para que a regido seja um destino turistico
escolhido por milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢es climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber , sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas praticas no acolhimento aos
visitantes e turistas , acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja4 no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milh8es de euros e foram registados 2,17 milhdes
héspedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha O teu sorriso € um dos segredos do Algarve esta inserida no ambito do projeto
SustenTUR Algarve - preservacado do patrimonio natural e cultural da regidao do Algarve , uma

operacado candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.

[Additional Text]:

RTA_Campanha_sorriso

O teu sorriso é um dos segredos do Algarve é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA)

Print Icon

barlavento
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SORRISO E UM DOS SEGREDOS DO SUCESSO DO ALGARVE

Internet 27/09/2019

Correio de Lagos Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=540b14e6

O teu sorriso € um dos segredos do Algarve é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje (dia 27) com o objetivo de agradecer aos residentes do
Algarve que ao longo do ano contribuem para que a regido seja um destino turistico escolhido por
milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢es climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber , sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas praticas no acolhimento aos
visitantes e turistas , acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja4 no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milh8es de euros e foram registados 2,17 milhdes
héspedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha O teu sorriso € um dos segredos do Algarve esta inserida no ambito do projeto
SustenTUR Algarve - preservacado do patrimonio natural e cultural da regidao do Algarve , uma

operacado candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.
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Sorria esta no Algarve!

Internet 27/09/2019

Magazine Imobiliario Online

http://www.magazineimobiliario.com/turismo/sorria-esta-no-algarve/

"O teu sorriso € um dos segredos do Algarve"™ é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca no dia 27 de Setembro com o objectivo de agradecer aos
residentes do Algarve que ao longo do ano contribuem para que a regido seja um destino turistico
escolhido por milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve, em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

"O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6ptimas condi¢des climatéricas durante o ano,
pela seguranca, mas o seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do sector e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber”, sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

"Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
actividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas praticas no acolhimento aos
visitantes e turistas", acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja4 no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milh8es de euros e foram registados 2,17 milhdes
héspedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha "O teu sorriso € um dos segredos do Algarve" esta inserida no ambito do projecto
SustenTUR Algarve - preservacao do patrimoénio natural e cultural da regidao do Algarve, uma operagao
candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de Portugal.
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RTA lanca campanha para agradecer aos algarvios a arte de bem receber

Internet 27/09/2019

Postal do Algarve Online Cristina Mendonga

http://www.pt.cision.com/s/?1=12389f62

- PUB -
Quvir

"O teu sorriso € um dos segredos do Algarve" é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje com o objetivo de agradecer aos residentes do Algarve
que ao longo do ano contribuem para que a regidao seja um destino turistico escolhido por milhdes de
portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido
(Fotos D.R.)

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regido e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ird
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no "Guia Algarve", em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

"O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢des climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber”, sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

A campanha evoca a arte de bem receber

"Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas préaticas no acolhimento aos
visitantes e turistas", acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milhdes de euros e foram registados 2,17 milhdes
héspedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha "O teu sorriso € um dos segredos do Algarve" esta inserida no ambito do projeto
"SustenTUR Algarve - preservacgdo do patriménio natural e cultural da regido do Algarve", uma

operacgado candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.

Pagina 12



(™)

Facebook Comments

Cristina Mendonga

Pagina 13



RTA agradece o sorriso dos algarvios em nova campanha

Internet 27/09/2019

Sul Informacao Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=afd748ef

Campanha evoca a arte de bem receber
O teu sorriso é um dos segredos do Algarve é o mote da mais recente campanha da Regido de
Turismo do Algarve (RTA), que arranca hoje (dia 27) com o objetivo de agradecer aos residentes do
Algarve que, ao longo do ano, contribuem para que a regiao seja um destino turistico escolhido por
milhdes de portugueses e estrangeiros.

A campanha evoca a arte de bem receber, a cordialidade e a hospitalidade da regidao e quer ainda
motivar quem nela reside a continuar a acolher com carinho os seus visitantes.

Composta por fotografias, um video promocional e breves spots, a campanha de marketing digital ira
focar-se no social media advertising (Facebook e Instagram), apesar de estar também presente no
site Visitalgarve, no Guia Algarve , em outdoors e cartazes a afixar nos postos de turismo da RTA.

O Algarve destaca-se pela sua beleza natural, pelas 6timas condi¢c8es climatéricas durante o ano, pela
seguranga, mas 0 seu sucesso deve-se também ao empenho dos profissionais do setor e dos
residentes no acolhimento de quem escolhe a regido para as suas férias. Quisemos por isso
agradecer-lhes pela sua capacidade de bem receber , sublinha Jodo Fernandes, presidente da RTA.

Por outro lado, com esta campanha pretendemos sensibilizar toda a comunidade para o contributo da
atividade turistica para o desenvolvimento regional e para a melhoria da qualidade de vida dos
residentes, sendo muito importante que continuemos a fomentar as boas praticas no acolhimento aos
visitantes e turistas , acrescenta.

Recorde-se que o Algarve tem vindo a registar um desempenho positivo ao longo dos anos. Ja no
primeiro semestre de 2019, de acordo com os dados divulgados pelo Instituto Nacional de Estatistica
(INE), os proveitos totais atingiram os 431,3 milhdes de euros e foram registados 2,17 milhdes
hospedes e 8,62 milhdes de dormidas.

A campanha O teu sorriso € um dos segredos do Algarve esta inserida no ambito do projeto
SustenTUR Algarve - preservacdo do patriménio natural e cultural da regido do Algarve , uma
operacgédo candidata a Linha de Apoio a Sustentabilidade do Programa Valorizar do Turismo de
Portugal.

Sul Informacéo
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ID: 82721919 29-09-2019 19:31

MANE E BRUNO MOREIRA

- \
V FERRAGUDO ALGARVE

tomna MARES VIVAS PROV AM CHEIAS

Alerta com marés vivas no Algarve

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=7792aef5-b97b-4936-85aa-
99cc4fd81f68&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

As maiores marés vivas do ano na zona do Algarve, provocaram algumas inundagdes de pequena
dimensdo em Ferragudo, por exemplo, os comerciantes ja estao habituados a este fendmeno.
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TVI

MAIORES MARES DO ANO NO ALGARVE

NIVEL DA AGUA AUMENTOU E INUNDOU
INAS RIBEIRINHAS

B \0RES WAAES 0 MO N0 ALOARVE
AGUA AUMENTOU E INUNDOU : NIVEL DA AGUA AUMENTOU E INUND!
[BEIRINHA . ZONAS RIBEIRI!

Maiores marés do ano no Algarve

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=deb4bclc-bflf-40b5-a2ec-

Duragdo: 00:02:15
OCS: TVI - Diario da Manha

ou

0e86db61ba9d&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

As marés vivas chegaram ao Algarve. O fenémeno é ciclico. Moradores e comerciantes ja estdo
habituados a ter as zonas ribeirinhas inundadas durante os periodos de marés mais altas.

Repeti¢bes: TVI 24 - Noticias , 2019-09-29 00:21
TVI 24 - Diario da Manha , 2019-09-30 07:11
TVI 24 - Noticias , 2019-09-30 10:46
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Grupo

EXpresso

28-09-2019 | Economia

Estratégia Gaia ¢ a ltima aposta dos donos
do Pine Cliffs, em expansio de sul para norte

do Kuwait
Investe €500
milhoes

em Portugal

MARGARIDA CARDOSO

epois do Algarve,
Cascais e Lisboa,
A UIP — United
Investments Portu-
gal voltou-se para
Norte e vai investir
€200 milhdes na
Quinta Marques Go-
mes, em Gaia, onde
quer construir um empreendimen-
to hoteleiro e residencial de luxo em
vérias fases, no prazo de sete anos.
No acumulado de trés décadas, os in-
vestimentos dos drabes do Al-Bahar
Investment Group em Portugal as-
cendem ja aos €500 milhdes, em
empreendimentos como o Pine Cliffs
Resort (Algarve), Sheraton Cascais
Resort e Hyatt Regency Lisboa. O
Norte entrou na sua rota em 2018,
com o lancamento do Yotel Porto,
um projeto de €30 milhdes, com 150
quartos, a inaugurar no final do ano,
junto a estacdo de Metro da Trindade,

e que marca a estreia da insignia no
pais. Agora, a compra da Quinta Mar-
ques Gomes a um fundo do BES/ Novo
Banco, vem confirmar o seu interesse
naregiao.

E 0 maior investimento do grupo do
Kuwait no pais até ao momento e “é
um dos projetos mais ambiciosos do
grupo, que assim reforga a presen-
ca em Portugal”, afirma Carlos Leal,
diretor-geral da UIP, admitindo que
“este é um bom momento no panora-
ma turistico e imobilidrio nacional”.

Precos sao confidenciais

O interesse em Gaia surgiu no final
do ano passado, quando Carlos Leal
visitou o empreendimento. Ha procu-
ra de novas oportunidades de negdcio
em Portugal, o gestor ficou “rendido a
tranquilidade e a localizagao do local,
frente ao Porto, sobre a foz do Douro,
o que significa que fica em cima do rio
e do Atlantico”. “Percebi que era um
sitio unico, & medida dos nossos pro-
jetos. Percebi que encaixava naquilo
que SOmos como grupo”, comenta.
S0 25 hectares com uma drea de
constru¢do de 90 mil metros quadra-
dos prontos a receber um boutique-
-hotel que promete trazer uma nova
insignia do sector para Portugal, um
SPA da marca Serenity — The Art of
Well Being, vivendas, moradias e al-
guns apartamentos. Na primeira fase,
que comeca agora a ser comercializa-
da, ha 98 fragoes com tipologias T3 a
T5 e piscinas privadas. S6 depois deve-
rdo arrancar os apartamentos, com ti-
pologias ainda a definir, em funcao de
estudos de mercado ainda a decorrer.
Precos? Ainda sao confidenciais. O
grupo esta habituado a posicionar-se
no segmento mais alto do mercado e
quer manter essa estratégia em Gaia.
Sabe que o metro quadrado aqui ain-

da nio atinge os valores do Algarve
e de Lisboa, mas acredita que estar
aqui, na margem sul do Douro, ndo
vai obrigar a descer a fasquia relativa-
mente aos valores praticados na cida-
de do Porto. “Com as infraestruturas
que vamos criar, a localiza¢do do com-
plexo e a nossa gestdo acreditamos
poder competir diretamente com as
zonas premium do Porto”, diz o dire-
tor-geral. Na primeira fase da comer-
cializacdo, a oferta é reservada aos
investidores que ja trabalham com a
UIP e, s6 depois, dentro de um més,
as habitacoes chegam ao mercado.

Alguns desses investidores acompa-
nham o grupo em diferentes projetos,
em Portugal e no estrangeiro, sendo
que 30% dos clientes no resort Algar-
vio, a principal referéncia da UIP em
Portugal, sdo, precisamente, da zona
Norte do pais. “Temos uma base de
dados com 35 mil investidores e pode-
mos dizer que ficaremos muito felizes
se vendermos 15% das propriedades
neste universo”, diz Carlos Leal.

Na concegao do projeto, a UIP acre-
dita que um dos trunfos sera a opor-
tunidade de cada cliente costumizar
a casa a sua medida, no interior, mas
também no préprio projeto de arqui-
tetura, uma vez que o desenho de cada
habitacao terd de ter o aval de uma co-
missdo técnica e respeitar a harmonia
do conjunto, mas o objetivo “é cada
um ter a sua prépria casa, e cada casa
ser Unica”, adianta o diretor-geral.

Para o hotel, serd recuperado o pala-
cete de Marques Gomes, um exemplo
da arquitetura brasileira da viragem
do século XIX para o século XX, cons-
truido por Marques Gomes, um imi-
grante portugués que fez fortuna no
comércio das madeiras no Brasil. Mas
a par da casa existente, com rececio,
biblioteca e algumas suites, nascera
outro edificio, quase enterrado na

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Semanal

Ambito: Informacao Geral

UIP EM NUMEROS

1500

pessoas trabalham no grupo, com
presenga em Portugal ha 30 anos

1800

quartos na carteira de projetos da
UIP que soma dois mil proprietarios
e membros

230

milhGes de euros é o investimento
em curso na zona do Porto, no Yotel
Hotel Group (€30 milhdes) e na
Quinta Marques Gomes

10

milhdes de euros é o investimento
em curso no projeto Hyatt Regency
que marca a entrada da cadeia
Hyatt em Portugal, Lisboa.

A abertura estd prevista para o final
de 2020

Pag: 22

Cores: Cor

Area: 28,20 x 35,07 cm?

Corte: 1 de 2

encosta, aproveitando o declive de 16
metros para se integrar na paisagem.
O conceito e a insignia de luxo do
hotel ainda estdo, também, em fase
de estudo e negociacao, sendo certo
que a UIP nido prevé criar mais de
100 quartos e confia no potencial que
tem em maos, uma vez que, como diz
Carlos Leal, o vizinho “The Yeatman,
do grupo The Fladgate Partnership,
e o Six Senses Douro Valley (Douro/
Lamego) tém os precos médios mais
altos do pais”.

Servico a la carte

Quando estiver terminado, este con-
dominio fechado combinara o seg-
mento residencial para primeira e
segunda habitacio, turismo e turismo
residencial, juntando a oferta um SPA
da marca prépria Serenity — The Art
of Well Being. E em todas as tipologias
de habitacao é possivel beneficiar do
“servico comum a/a carte” do comple-
x0, da limpeza a alimentacio.

“O que nos diferencia em relagao a
outros promotores imobilidrios que
compram, constroem e vendem é que
nds ficamos sempre no projeto, em
Portugal e em todos os outros locais
do mundo onde o grupo estd presente.
Temos a gestao do empreendimento e
temos uma ancora que pode ser hote-
laria, comércio ou golfe, por exemplo.
E isso permite-nos garantir a qualida-
de futura do empreendimento, con-
tinuar a acrescentar valor”, sustenta
Carlos Leal, certo de que o imobilidrio
éuma “uma alternativa confortavel de
investimento & banca e a bolsa, pode
ter uma rentabilidade interessante e
oferece um ativo concreto”.

Filho de pais portugueses, nascido
em Angola, criado na Africa do Sul,
Carlos Leal acompanha os investi-
mentos do grupo drabe em todo o
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mundo e acredita que a nova aposta
da UIP no pais “confirma que este é
um bom momento para investir em
Portugal”, no segmento de luxo. Alids,
o préprio presidente do grupo pas-
sou este més pelo Porto, para visitar a
zona e o projeto, e “reservou de ime-

A localizagao, sobre a foz do Douro, junto ao rio e ao mar, € o principal
trunfo da Quinta Marques Gomes, que marca a entrada da UIP no
imobiliario residencial de luxo no Norte do pais. O empreendimento,
numa area de 25 hectares, envolve um investimento de €200 milhdes
que combina hotelaria e habitagdes, construgao nova e recuperagao
de um velho palacete FoToS FERNANDO VELUDOJNFACTOS

diato duas casas, uma para ele e outra
para a mie”, comenta.

A estudar outros investimentos em
Portugal, com o foco no eixo Lishoa —
Porto, a UIP, liderada pelo xeque Talar
Al-Bahar e detida pela sua familia em
93%, entrou também recentemente em

Lisboa, onde estd a construir o Hyatt
Regency, junto ao Tejo, entre AlcAntara
e Belém, num investimento de €70 mi-
Ihdes que contempla quartos de hotel
e apartamentos de luxo e deverd ser
inaugurado no final do préximo ano.
mmcardoso@expresso.impresa.pt

FOTOD.R.

SETE PERGUNTAS A

Carlos Leal

Diretor-geral da UIP

@ A Quinta Marques Gomes pode
comparar-se ao Pine Cliffs?

3 Também é um projeto especial,
icénico, numa localizagao privilegiada.
Aqui ndo temos o golfe, mas estamos
junto ao Douro e ao Atlantico e temos
uma vista tinica sobre o Porto.

@ Em prego compara com o Algarve?
[ Tém de ser mais baixos. O mercado,
aqui, nao estd tao maduro como no

sul. De qualquer forma, nesta fase,
ainda nao estamos a divulgar valores
porque comegamos por lancar a oferta
na base de dados dos investidores que
ja trabalham connosco e fazemos-lhes
uma atengao.

[ Mas em Gaia podemos ter o metro
quadrado mais caro da zona do
Porto?

3 Acreditamos que podemos competir
com as zonas de luxo do Porto, onde

o metro quadrado mais caro ronda

0s €5 mil. Temos conseguido esse
posicionamento nos outros projetos.
No Algarve, as ultimas propriedades do
Pine Cliffs atingiram os €10 mil/m? em
Cascais falamos de €6500, em Lisboa
de €9 mil.

@ Vo atrair investidores
estrangeiros?
3 Queremos atrair novos investidores

para o pais. No mercado inglés, o

Porto nao estd muito na moda e o
‘Brexit’ ndo vai facilitar as coisas. Mas
a cidade estd em grande crescimento
nos EUA e acredito em Espanha, em
Franca, no Brasil. Basta andar na baixa
portuense para ver a diversidade de
nacionalidades dos turistas.

I O aeroporto Sa Carneiro pode ser
um trunfo?

3 Tem ajudado muito a por a cidade na
moda. As ligaces diretas aos Estados
Unidos e ao Brasil sdo importantes,
mas as ligacoes diretas a cidades de
toda a Europa em /ow cost também.
Em Faro, por exemplo, ndo temos

isso, ficamos muito limitados ao Reino
Unido. Ja em Lisboa, o aeroporto pode
ser uma ameaca e se nao houver uma
solucdo rapida para expandir a oferta
isso pode estrangular o crescimento do
turismo e do mercado imobilidrio.

0 Estdo a olhar para outras zonas
do pais?

[ Sim, estamos a analisar varias
oportunidades entre Lisboa e o norte
do pais . E podemos entrar em novos
segmentos como as residéncias
universitrias e o mercado sénior.

O E parasul?

@ O sul nao estd no nosso horizonte.
O mercado na regido de Lisboa ji
estd muito quente, com pregos muito
elevados, muitos projetos em pzpeline.
No Algarve, continuamos focados

nos 400 hectares do projeto do Vale
do Freixo que compramos em 2001.
Ainda nao avangou devido ao ICNF —
Instituto de Conservagao da Natureza
e das Florestas, mas nao estamos
parados. Temos despachos favoraveis
de trés secretdrios de Estado e estamos
a fazer estudos de impacte ambiental.
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Faléncia
da Thomas Cook

A recente faléncia da agéncia de
viagens britanica Thomas Cook
parece que ndo tera provocado
grandes danos na economia
nacional dado o volume de
turistas que transportava para
Portugal, ao que parece residual.
No entanto, logo as associacdes de
hotelaria vieram para a praca
publica dizer que o Governo
deveria criar uma linha de apoio
de alguns milhdes de euros pois
parece que alguns hotéis iriam
ficar sem receber alguma
facturacdo: Portugal é um pais
estranho onde toda a gente acha
que o Governo — leia-se os
contribuintes — tudo tém de
suportar, de salvar e de entrar

Bocopdeico

Meio: Imprensa P&g: 12 L= 8 5B

Pais: Portugal Cores: Cor :
Period.: Diaria Area: 21,22 x 11,87 cm? q-
Ambito: Informacao Geral Corte: 1 de 1

com o deles.

Compreendo que o Estado e os
contribuintes tenham tido de
salvar bancos durante a crise
econémica, pois narealidade ndo
estava a salvar bancos, estava sim a
salvar o dinheiro dos cidadios e
empresa, agora sé nos faltava que
tivéssemos de salvar hotéis porque
uma agéncia de viagens deixou de
lhes pagar umas quantas facturas:
porque ndo fazem um seguro de
facturacio? Era o que faltava
sermos nos a pagar! Em Londres,
Boris Jonhson rejeitou qualquer
auxilio estatal a Thomas Cook,
deixando-a falir, com o que alias
estou de acordo, pois os
contribuintes ndo podem andar
permanentemente a salvar tudo o
que corre mal nos negdcios
privados, e uma agéncia de viagens
nao tem propriamente um efeito
domino: se uma cai, outra se
levanta, acho eu.

Carlos Duarte, Lisboa
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Faléncia da Thomas Cook

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=ecOb450f-152d-42d5-ad6b-
3e9bd4c48726&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913eccbae

As empresas lesadas na regidao do Algarve pela faléncia das operadoras Thomas Cook, reuniram-se
para acontecerem os procedimentos a adotar no sentido de minimizar o impacto da insolvéncia da
segunda maior operadora turistica da Europa.

Declaracdes de Filipe Silva, presidente do Turismo de Portugal e Elidérico Viegas, presidente da
Associacdo dos Hoteleiros e Empreendimentos Turisticos.

Repeti¢bes: TVI 24 - Noticias , 2019-09-28 00:30
TVI 24 - Noticias , 2019-09-29 16:15
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FALENCLA DA THOMAS COOK

Empresarios algarvios estimam cerca de e Empresarios algarvios estimam cerca de
20 milhoes de euros de pr \ 20 milhes de euros de prejuizos

FALENCIA DA THOMAS COOK -~ x FALENCIA DA THOMAS COOK

LUZAN Crédito de 150 milhdes de euros e campanha r Crédito de 150 milhdes de euros e campanha
(AEBN promocional extra para atenuar prejuizos \ promocional extra para atenuar prejuizos
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Faléncia da Thomas Cook

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=49b5e163-ef2b-4b54-afc8-
659c46080f3b&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

A faléncia da agéncia de turismo britdnica Thomas Cook, pode custar 20 milhdes de euros ao Algarve.
Declarac6es de Elidérico Viegas, presidente da Associacdo de Empresarios e Empreendimentos
Turisticos, e Filipe Silva, vice presidente do Turismo de Portugal, e Jodo Fernandes, presidente do
Turismo do Algarve.

Repeti¢bes: RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-09-29 08:16
RTP 1 - Jornal da Tarde , 2019-09-29 13:24

RTP 3 - 3 &s..., 2019-09-28 19:16

RTP 3 - 360 , 2019-09-28 23:02

RTP 3 - Jornal das 12 , 2019-09-29 12:21

RTP 1 - Bom Dia Portugal , 2019-09-30 06:37

RTP 1 - Bom Dia Portugal , 2019-09-30 07:45

RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-09-30 06:38

RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-09-30 07:46
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de trabalhar ha 30 anos e que vive com problemas econmicos. de trabalhar h 30 anos e que vive com problemas econdmicos
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FAMILIA CUMPRE SONHO DE VISITAR ALGARVE FAMILIA CUMPRE SONHO DE VISITAR ALGARVE (S

@ | 1o pagou indemnizagao

B ol 2 Carlos e Graga Silva
A O] -

Familia cumpre sonho de visitar o Algarve

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=399c1la94-fael-4b4b-a0f8-
b9cfc263a946&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

Uma entrevista do programa "E se fosse consigo?" sobre exclusado social deu a conhecer Carlos Silva e
a familia. O pais sensibilizou-se com o drama do mecéanico que ficou incapacitado depois de um
acidente de trabalho sem indemnizacdo. No meio de muitos problemas econdmicos, o sonho de Carlos
era pequenissimo mas parecia impossivel, gostava de conhecer o Algarve.

Declaragdes de Luis Branquinho, empresario.

Repeti¢Bes: SIC Noticias - Jornal da Noite , 2019-09-28 20:38
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FALENCIA THOMAS COOK

Operador britanico deixou divida de 4,8 milhdes de
euros no Algarve

Faléncia da Thomas Cook

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=d4d7e6c6-1243-4bac-849d-
a78c62ea3e63&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

A faléncia da Thomas Cook, 0 2° maior grupo turistico da Europa, deixou uma divida de 4.800 mil
euros as empresas portuguesas que operam no Algarve. De acordo com o Dinheiro Vivo, o valor da
divida foi apurado juntos dos 30 empresarios que participaram hoje numa sessao de esclarecimento
sobre como agir ap6s a insolvéncia do operador britanico.
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LINHA DE APOIO DE 150 MILHOES DE EUROS

§ =2 GOVERNO AJUDA EMPRESAS PORTUGUESAS
AFETADAS PELA FALENCIA DA THOMAS COOK

et

LINHA DE APOI0 DE 150 MILHOES DE EUROS
£ GOVERNO AJUDA EMPRESAS PORTUGUESAS
AFETADAS PELA FALENCIA DA THOMAS COOK

mates 6 COSTADEAGTAR NSTABLDADE"PARA PEDR MAORIA SEMFALAR NELA

& GOVERNO AJUDA EMPRESAS PORTUGUESA!
AFETADAS PELA FALENCIA DA TH( COOK

Faléncia da Thomas Cook

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=e740fdc4-3e8a-4217-9ec7-
1a58528863fe&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Prossegue a maior ponte aérea em tempos de paz. O Reino Unido deve repatriar neste sdbado mais de
16 mil passageiros afetados pela faléncia do operador turistico Thomas Cook. Para hoje estdo
agendados 76 voos para transportar de volta a casa milhares de turistas. No caso de Portugal, um dos
paises tocados pela crise, o Governo criou uma linha especial de apoio as empresas em dificuldade.
Além desta medida que abrange todo o pais, foi criado o Plano Especial de Promocgédo para o Algarve e
Madeira superior a 2 milh8es de euros e visa recuperar turistas para estas duas regioes.

Repeti¢Bes: TVI 24 - Noticias , 2019-09-28 19:42
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INSOLVENCIA DA THOMAS COOK

de surpresa
$no Al

pelo menos 17 empresas hotele

INSOLVENCIA DA THOMAS COOK

 prime
TGN euros para apoiar empresas afetadas

Insolvéncia da Thomas Cook

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=1ed57ab4-8e78-454d-a730-
e77617ca3fe7&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

Perto de 17 mil pessoas regressam este sdbado a casa na sequéncia da insolvéncia da Thomas Cook.
De acordo com a Autoridade de Aviacdo Civil do Reino Unido estdo programados para hoje 76 voos.

Repeti¢bes: SIC Noticias - Primeiro Jornal , 2019-09-28 13:30
SIC Noticias - Jornal das Duas , 2019-09-28 14:30
SIC Noticias - Jornal das 7 , 2019-09-28 19:41
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Clientes da Thomas Cook regressam a casa

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=0aba0e80-0bd7-4d3d-96ee-
0361d6eeefe9&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913eccbae

Perto de 17 mil clientes da Thomas Cook vao hoje regressar a casa huma operagdo que envolve 76
voos de repatriamento.

Repeti¢cbes: TSF - Noticias , 2019-09-28 09:01
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“Confusion
de Confusiones”

Joao Duque
Jjduque@iseg.ulishoa.pt

ACORDATI!

cordai // Acordai // Ho-
mens que dormis // A
embalar a dor // Dos si-
léncios vis...”

Se os homens grandes co-
nhecessem a poesia de Gomes
Ferreira arranhando as nossas
consciéncias, talvez ndo tives-
sem feito o hipdcrita papel de
consciéncias virgens arrepiadas
a aplaudir Greta Thunberg nas
Nagdes Unidas.

Terminado o evento, os ho-
mens grandes sairam da sala.
Cada qual dirigiu-se ao aeropor-
to no seu carro poluente integra-
do na comitiva de mais carros da
sua delegagdo e voaram em jatos
poluentes para os seus paises, a
enxugar as lagrimas de crocodilo
que as televises ampliaram.

Sao hipdcritas e sabem-no.

Uma amiga enviou-me hd dias
uma se/fie tirada do topo de um
dos arranha-céus de Bangueco-
que. Dois dias depois, enviou-me
um video com a jovem Greta a
cantar, sobre a musica do ‘Bella
Ciao’: “We need to wake up //
We need to wise up // We need
to open our eyes // And do it now,
now, now!”

Porque é que 0s nossos
politicos que estao nas
Nacdes Unidas nao
reconhecem que uma
alteracao significativa no
turismo nos trara uma crise
maior do que ja passamos?

Retorqui a minha amiga, pré-
-reformada de uma companhia
de aviacgdo aérea aos 58 anos,
que talvez fosse boa ideia come-
car por nao viajar de avido em
passeios. E recordei-lhe que se
todos comegarem a sofrer de
“Flygskam”, que em sueco signi-
fica “vergonha de voar” por mo-
tivos turisticos, talvez se acabe a
pré-reforma e acabe no desem-
prego. Resposta dela: murcha...

O tal video mostra jovens bran-
cos, alegres, com satide e bem
vestidos, um luxo a que milhdes
de asidticos, africanos ou jovens
da América do Sul nao podem
sequer aspirar.

Portugal depende fortemen-
te do turismo. Em 2018, as re-
ceitas do turismo foram €16,6
mil milhes (quase 10% do PIB),
associadas a uma chegada de
22,8 milhdes de turistas nao re-
sidentes. Sabemos que mais de
metade dos turistas sdo pessoas
em idade ativa e empregados,
pelo que ndo podem deslocar-se
em meios de transporte lentos.
Quase metade dos turistas tém
por objeto o lazer, o recreio ou
as férias. E também um sector
que emprega muita mao de obra.
Entdo porque é que 0s n0ssos po-
liticos que estao nas Na¢oes Uni-
das nao reconhecem que uma
alteracao significativa no turis-
mo nos trard uma crise maior do
que ja passimos sem esperanca
de recuperar?

O senhor primeiro-ministro
quer modificar a mobilidade
para os percursos pendulares
para diminuir a emissao de gases
poluentes. Quer empacotar mais
gente em transportes publicos.
Nao seria melhor acabar o IMT
e facilitar a troca de residéncia
para vivermos mais préximos do
trabalho, melhorando o acesso
a uma habitacdo a precos com-
pativeis com o rendimento dos
portugueses?

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Semanal

Ambito: Informacao Geral
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Férias de sonho
dao em pesadelo

A faléncia do operador turistico Thomas
Cook obrigou a repatriar 600 mil viajantes
e guem nao comprou pacotes ficou a ‘arder’

Como ficaram

os turistas que
viajavam com a
Thomas Cook?

Houve situagoes diversas. Os que
tinham comprado pacotes a Thomas
Cook, com voo, hotel ou até refeicoes
incluidas, foram integralmente
ressarcidos das despesas que fizeram,
apesar de terem ficado de alguma
forma com as férias estragadas. Esta
responsabilidade é assumida pelo
fundo britanico Air Travel Organiser’s
Licence (ATOL), que assegura o
repatriamento dos turistas sem
custos extra (envolvendo aqui 600 mil
viajantes), além do seu alojamento,
desde que foi declarada a insolvéncia
do operador turistico, a 23 de
setembro. Mas os que compraram

s0 bilhetes de aviao a Thomas Cook
Airlines ficaram sem suporte e tiverem
de comprar as suas custas a viagem

de regresso, tendo havido companhias
que aproveitaram para subir as tarifas.

9 Porque é que

os hotéis na
Madeira e no
Algarve ficaram
com dividas?

Como a Thomas Cook nao tinha ativos
préprios em Portugal, fazia contratos
com hotéis, companhias aéreas ou
empresas de servigos (a excegao é

a Condor, transportadora do grupo
que serve a Madeira e também opera
para terceiros). A semelhanca dos
outros operadores, pagava 0s servigos
fornecidos a 60 ou 90 dias, e a sua
faléncia apanhou em cheio o final

do verao, e os meses que ficaram em
divida representam em média 50% da
faturagao anual dos hotéis. O fundo
ATOL garante aos hotéis o pagamento
desde a faléncia, a 23 de setembro,
mas nao o que ficou para tras. Além
dos hotéis, o rasto de dividas estende-
se a transfers, rent-a-car, empresas de
alimentagao ou agéncias de viagens.

9 Que destinos

foram mais
afetados?

Tipicamente, os destinos de resort
que estao mais na berra para os
operadores turisticos, e onde estao
verticalizados, ou seja, operam com
0s seus avides e tém hotéis proprios
no local — o que ndo é o caso de
Portugal, ao contrario de Turquia,
Grécia, Espanha, Egito ou Tunisia.
Com a faléncia da Thomas Cook
multiplicaram-se cenarios de caos em
aeroportos de Maiorca ou do Chipre,
com multiddes de turistas apreensivos,
a espera de serem repatriados ou
procurando comprar a tltima hora
viagens de regresso, Cujos pregos em
muitas companhias dispararam para
mais do dobro. Em Portugal falou-se
de “impacto reduzido” por a Thomas
Cook ter um peso mais diminuto

(no Algarve sé representava 0,2% do
trafego do aeroporto). Mas a prazo
adensam-se os receios com o colapso
do que era um gigante turistico.

9 Se um operador
turistico falisse

em Portugal,
como seria?

Portugal é reconhecido por ter um dos
sistemas mais seguros de protecao

ao consumidor em caso de faléncia

de operadores turisticos, para quem
adquire pacotes em agéncias de
viagens. Se um turista estiver de férias
em qualquer local e for apanhado

com esta situagdo, a agéncia tem de

assumir todos os custos de alojamento,

transporte ou alimentacao. Isto
funciona através do Fundo de
Garantia de Viagens e Turismo (FGVT),
para o qual as empresas do sector
contribuem, e tem neste momento
uma dotacao de €6 milhdes. Mas
atengao: sé se aplica a quem compra
pacotes em agéncias de viagem, exclui
compras feitas na internet ou sé de
bilhetes de avido. Outra forma de ficar
protegido é fazer seguros de viagem, o
que ja obriga a custos extra.

Pag: 3
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Thomas Cook gera o
maior repatriamento
em tempo de paz

O colapso do gigante turistico obriga as autoridades
britanicas a avangar com um programa que vai custar
100 milhoes de libras para trazer os viajantes de volta

Thomas Cook
Airlines

el &

Milhares de passageiros tiveram um regresso de férias forcado com a faléncia do operador

Um dos maiores gigantes da
operagao turistica entrou em
colapso, deixando um lastro de
apreensao um pouco por todo
o mundo, especialmente em
destinos que estavam a viver
tempos fulgurantes, como a
Turquia, o Egito ou a Tunisia,
a par de Espanha e da Grécia.
A Thomas Cook passou por
muitas guerras nos seus 178
anos de histéria, mas nunca se-
ria de imaginar que ela prépria
viria obrigar as autoridades bri-
ténicas & maior operagio de re-
patriamento em tempos de paz
de que ha meméria no Reino
Unido. Quando foi decretada a
insolvéncia da casa-mae brité-
nica do operador turistico a 23
de setembro, apurou-se haver
600 mil viajantes que estavam
em férias com pacotes da Tho-
mas Cook em diversos destinos,
que ficaram ‘apeados’ quando a
operacao parou, e a quem havia
que assegurar o regresso. Para
os repatriar, obrigou a montar
um programa que vai custar
aos cofres ingleses 100 milhdes
de libras (cerca de €113 mi-
1hdes), mobilizando operagoes
em 53 aeroportos de 18 paises,
e envolvendo 45 avides para
garantir um total de mil voos.
Em Portugal, os efeitos
imediatos com a faléncia do
operador foram considerados
“diminutos”, em comparacao
com os atulhamentos gerados
em aeroportos de destinos de
resort, em particular no Medi-
terrineo, onde a Thomas Cook
apostava com mais forca. No
caso do Algarve, ndo repre-
sentava mais do que 0,2% do
tréfego do aeroporto de Faro,
e quando estalou a faléncia, na
segunda-feira, havia cerca de
450 britanicos em férias com
pacotes do operador, e 0 seu
repatriamento ndo gerou pro-
blemas de maior. Na Madeira,
um destino ainda fortemente
dependente de operadores tu-
risticos, o colapso da Thomas

Cook adensou os receios, te-
mendo-se na regido um efeito
de contagio a outros operado-
res. Mas foram boas noticias
o facto de o Governo alemao
estar disposto a dar um em-
préstimo-ponte para a trans-
portadora Condor, do grupo

Os alertas
do Turismo
de Portugal

Logo apds o decretar da
faléncia da Thomas Cook
no Reino Unido, a 23 de
setembro, o Turismo de
Portugal apressou-se a
comunicar as empresas
do sector um “ponto de
situagdo” face a possiveis
efeitos de risco em outros
mercados relevantes para
o pais, como Alemanha,
Franca, Escandinavia ou
Polonia. No caso da
Thomas Cook Alemanha,
que parou a venda de
viagens por “gestao de
emergéncia”, alertou para
o facto de os turistas
“serem obrigados pelos
hotéis a pagar as
pernoitas localmente”,
uma vez que “os hotéis
correm o risco de nao
serem ressarcidos” —
lembrando ainda que as
viagens de operadores
como a Neckermann ou
Reisen “foram todas
canceladas”, mas nao
havendo razoes “para
recear ainsolvéncia da
Aldiana, empresa de
clubes turisticos”. E sobre
o mercado nérdico, avisou
que o operador Spies
Rejser podera ser afetado
com a faléncia, e “o
impacto sentir-se-a mais
na Madeira”. C.A.

Thomas Cook, poder continuar
a voar — e que para a Madeira
assegura 0ito voos semanais,
totalizando 80 mil lugares por
ano. Ainda sujeito ao aval de
Bruxelas, este empréstimo as-
cende a €380 milhoes, onde
também entra o estado alemdo
de Hesse, onde est4 sediada a
companhia. Com o plano ale-
mao para salvar a Condor, o
“cendrio mais catastréfico para
a Madeira sera afastado, a nao
ser que Bruxelas nos tire o ta-
pete, 0 que esperamos que nio
venha a acontecer”, sustenta
Jorge Veiga Franca, presiden-
te da Associagdo Comercial e
Industrial do Funchal (ACIF).

O pior foi o rasto de dividas
que a Thomas Cook deixou no
Algarve e na Madeira, em ho-
téis, rent-a-car ou fornecedo-
res de servigos, apanhando os
meses de época alta que ainda
ndo tinham sido pagos, e para
muitas empresas representam
metade da faturacdo do ano.
Este ‘buraco’ ainda nao foi to-
talmente apurado, mas no sec-
tor fala-se ja de “largos milhdes
de euros”, com “hipGtese zero
de serem recuperados”.

A faléncia da Thomas Cook
ja era uma morte anunciada.
Em Portugal, o sector estava
consciente das dificuldades do
operador, que em maio repor-
tou prejuizos €1643 milhdoes.
Mas havia a esperan¢a num
plano de resgate, que se reve-
lou inviavel segundo a decisdo
dos credores e do seu principal
acionista, a chinesa Fosun (que
em Portugal é acionista do BCP
e dona da Fidelidade).

E néo falta quem veja ‘mao’
do ‘Brexit’ no colapso do gi-
gante das viagens. Como frisa
Jorge Veiga Franca, “o ‘Brexit’
veio acelerar o processo de fa-
1éncia da Thomas Cook, foi o
golpe de misericérdia numa
empresa que ja estava doente”.

CONCEIGAO ANTUNES
cantunes@expresso.impresa.pt
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Dirigentes da Volkswagen acusados de
informarem tarde sobre o caso diesel

O Ministério Piblico de Brauns-
chweig (Alemanha) apresentou acu-
sacdo contra o presidente do grupo
Volkswagen, Herbert Diess, o seu an-
tecessor, Martin Winterkorn, e o pre-
sidente do Conselho de Supervisdo,
Hans Dieter Pétsch, por informarem
tarde sobre o escindalo diesel.

A acusagio centra-se na questdo de
saber se houve intencdo de ocultar a
dimensao do caso de manipulagio
de emissoes dos motores diesel aos
investidores, para evitar ou mitigar
as consequéncias financeiras.

O consdcio falou pela primeira vez
sobre o assunto a 22 de setembro de
2015, dias depois de as autoridades
dos EUA terem desvendado o escan-
dalo. No entanto, antes ja havia indi-
cios do caso, que tinha mesmo sido

@sicica

CERVEJEIRA AB INBEV
COLOCA A SUA UNIDADE
ASIATICA NA BOLSA

DE HONG KONG

mil milhdes de délares foi
quanto o grupo belga AB Inbev
conseguiu angariar com a
entrada na Bolsa de Hong Kong
da sua unidade da Asia-Pacifico,
a Budweiser Brewing Company.
Estava previsto que a operagao
ocorresse ha cerca de dois meses.
Com o valor alcangado, esta
passou a ser a segunda maior
dispersao de capital do mundo,
apenas superada pelos 8,1 mil
milhdes de dolares da Uber. A
oferta ainda pode ter um valor
final superior caso a AB InBev
coloque um lote opcional de
mais 189.354.000 a¢des, o que
poderia elevar o total do encaixe
a 5,75 mil milhdes de délares.
As acdes deverdo comecgar a ser
negociadas na segunda-feira. A
Budweiser Brewing Company
atua na China, Australia,

Coréia do Sul, India e Vietname,
produzindo e comercializando
marcas como Budweiser, Stella
Artois e Corona.

abordado numa reunido interna, em
julho de 2015, em que estiveram pre-
sentes tanto Winterkorn como o en-
tao responsavel pelas marcas, Diess.

A acusacio apresentada agora em
Braunschweig segue-se a que foi for-
mulada em abril por manipulagio
de emissoes contra Winterkorn, que
deixou o cargo em 2015, e de outras
quatro pessoas.

O caso das emissoes foi conhecido
em setembro de 2015, apds investiga-
¢oes nos EUA, seguindo-se a demis-
sao do presidente do grupo.

A Volkswagen admitiu na altura
que milhares de veiculos das marcas
do grupo com motores diesel de dois
litros estavam equipados com um
dispositivo para manipular os testes
de emissoes.

(D ALEMANHA

Confianca
empresarial
melhorou
em setembro

A confianga empresarial na Alemanha
melhorou ligeiramente em setem-
bro, apesar de uma deterioragio das
expectativas para os préximos seis
meses. Segundo o Instituto de Inves-
tigacdo Econémica alemao (Ifo), o
indice de confianga empresarial neste
pais subiu em setembro para 94,6
pontos, contra 94,3 pontos em agosto.
A confianca empresarial tinha descido
em agosto na Alemanha até ao mini-
mo desde novembro de 2012, devido
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O GOVERNADOR DO
BANCO CENTRAL
DA CHINA DISSE
ESTA SEMANA

QUE APOLITICA
MONETARIADO |
PAIS PERMANECERA
“ESTAVEL E
SAUDAVEL”,
SUGERINDO QUE
PEQUIM NAO
SEGUIRA OS EUA

E AEUROPA, QUE
REDUZIRAM AS
TAXAS DE JURO. EM
CONFERENCIA DE
IMPRENSA, YI GANG
GARANTIU QUEO
BANCO DO POVO
CHINES VAIEVITAR
UM “ESTIMULO
MACICO”, APESAR
DO IMPACTO DA
GUERRA COMERCIAL
ENTRE PEQUIM E
WASHINGTON
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Pequim tem novo aeroporto
internacional e 0 maior
terminal do mundo

O segundo aeroporto internacional
de Pequim — que inclui o maior ter-
minal do mundo e cujo custo de cons-
trugdo se fixou em 120 mil milhdes
de yuans (mais de €15 mil milhdes)
— foi inaugurado esta semana pelo
Presidente chinés Xi Jinping. O pri-
meiro voo teve como destino Cantéo,
capital da provincia de Guangdong.
Erguido no extremo sul da cidade, o

Aeroporto Internacional de Pequim
Daxing foi construido em menos de
cinco anos e estd projetado para re-
ceber 72 milhdes de passageiros por
ano. O investimento total, que inclui
terminal, estagdo de alta velocidade,
vias rodovidrias e infraestruturas em
torno do aeroporto, ascende a 400 mil
milhoes de yuans (€52,5 mil milhdes).
Com cinco andares e uma drea con-
junta de 103 quilémetros quadrados,
o Aeroporto de Daxing é também o
primeiro a incorporar dois andares
dedicados exclusivamente a chega-
da de passageiros e outros dois para
partidas. O aeroporto fica a cerca de
45 quilémetros do centro de Pequim.

Michelin fecha fabrica de pneus
com 858 empregados até 2021

O grupo francés Michelin vai encerrar
a fabrica de Bamberg, na Alemanha,
com 858 empregados, devido a queda
da procura dos pneus que ali se fabri-
cam provocada pela concorréncia asi-
atica. O fim da atividade em Bamberg
ocorrerd até inicios de 2021, explicou a
Michelin, que constituiu uma provisao
de €167 milhoes nas contas deste ano
para fazer frente ao encerramento da
fabrica. Em Bamberg produzem-se
maioritariamente pneus premium de
16 polegadas, um segmento do merca-
do que segundo a empresa se vé afeta-
do por “uma forte diminui¢ao da pro-
cura global e por uma concorréncia
extremamente forte dos fabricantes
asiaticos”. Os €60 milhdes investidos
desde 2013 para adaptar a produgio
e os esforcos das suas equipas ndo fo-
ram suficientes para compensar as
evolugdes. A Michelin diz que neste
contexto ndo ha “qualquer alternativa
industrial economicamente vidvel”.
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Faléncia da Thomas Cook ameaca
80 mil turistas na Madeira

Hoteleiros madeirenses estao apreensivos com o impacto, a longo prazo, do colapso do operador
britanico. Respostas dos destinos concorrentes preocupam. Governo vai reforcar promocao internacional

Turismo
Marcio Berenguer

Um reforco de 750 mil euros em pro-
mocio e a antecipa¢io das campa-
nhas de marketing programadas para
Novembro sdo as medidas mais visi-
veis do plano de contingéncia da
Madeira para reduzir o impacto da
faléncia do grupo britanico Thomas
Cook no turismo da ilha que ameaca
a presenca anual de 80 mil turistas.

0 plano, explicou ao PUBLICO o
vice-presidente da Associagdo de Pro-
mocdo da Madeira (AP-Madeira),
Antonio Jardim Fernandes, foi articu-
lado com a Confederagio de Turismo
de Portugal, que contribui com 500
mil euros para refor¢ar a promog¢ao
nos mercados afectados (Benelux,
Inglaterra e Alemanha), cabendo os
restantes 250 mil 8 AP-Madeira.

“Vamos também antecipar as cam-
panhas que estavam previstas para
Novembro, na tentativa de preencher
o numero de lugares disponiveis,
devido a esta situacdo da Thomas
Cook”, acrescentou Jardim Fernan-
des. Disse ndo ser possivel, para ja,
quantificar o prejuizo que a faléncia
deste operador turistico teve no turis-
mo madeirense.

A Associacdo Comercial e Indus-
trial do Funchal (ACIF) esta a proce-
der aum levantamento junto do sec-
tor, para apurar valores. “Ainda esta-
mos arecolher e processar dados de
um inquérito que fizemos junto dos
grupos hoteleiros”, adianta ao PUBLI-
CO Jorge Veiga Franca, presidente da
ACIF, falando num impacto a dois
momentos. O primeiro esta relacio-
nado com a operagdo de Verdo da
Thomas Cook na Madeira. Estava pre-
visto o operador turistico pagar os
meses de Verdo a 3 de Outubro, o que
ndo vai acontecer. “Depois, existem
preocupacdes com o futuro, porque
o operador britanico era responsavel
por uma quota de mercado impor-
tante.”

A Thomas Cook, nas contas da
secretaria regional do Turismo e Cul-
tura, Paula Cabaco, representa, no
arquipélago, cerca de 80 mil lugares
de avido por ano, através da subsidia-
ria alemd, a companhia aérea Condor.
Sdo oito ligagdes semanais durante

STEFANOS RAPANIS/REUTERS
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todo 0 ano que podem estar em risco.
E é aqui que reside a maior preocupa-
¢do do sector hoteleiro madeirense.
No Algarve, os empresarios estimam
um impacto anual de 20 mil turistas
na regido, o que coloca a factura
nacional desta crise em cerca de 100
mil perdas por ano.

“Se a Condor cair,se nio se aguen-
tar, sera um tsunamipara a Madeira”,
admite Veiga Franca, defendendo a
intervencdo de Portugal junto de Bru-
xelas, para aprovar o empréstimo de
380 milhdes de euros que a compa-
nhia recebeu do governo alemio e do
estado de Hesse (onde esta sediada)
para continuar a operar.

Mas, para concluir a operacio, ain-
da é necessario o aval da Comissao
Europeia, que tera de decidir se, pelas
regras da concorréncia, o resgate da
Condor ndo constitui uma ajuda de

Linhade apoio
financia1,5milhoes

s empresas portuguesas

que tenham sido

afectadas pelo colapso

do operador turistico
podem recorrer a uma linha de
apoio “que disponibiliza até 1,5
milhdes de euros por empresa
para financiamento de
necessidades de tesouraria,
com condig¢des vantajosas e
por um prazo até trés anos”,
anunciou ontem o Governo.
Esta linha de apoio dispoe de
um “plafond de 150 milhées de
euros” e foi criada no dmbito
do Programa Capitalizar —
programa que pretende ajudar
as empresas em fases de
investimento, financiamento e
criagdo de capital. Para além
desta medida, que abrange
todo o territério nacional, o
Governo criou o Plano Especial
de Promogao para o Algarve e
a Madeira, que conta com 2,25
milhdes de euros. Este
fim-de-semana sera feita uma
avaliagdo mais geral dos
impactos nacionais da crise do
operador britanico.

Estado a uma empresa. “Esta nas
maos da senhora Margrethe Vestager,
[comissaria para a Concorréncia].
Esperemos que decida bem e com
rapidez”, continua o presidente da
ACIF, adiantando que a Condor asse-
gura um quarto do mercado alemao
paraailha, mas apenas 30% dos pas-
sageiros viaja com pacotes da Thomas
Cook. Os restantes chegam através de
outros operadores, como a Tui.

Da Escandinavia chegaram boas
noticias ao Funchal. A subsidiaria
noérdica do operador britanico, res-
ponsavel por dois voos semanais para
aMadeira, ja garantiu a continuidade
da operacdo, o que serviu para des-
cansar os hoteleiros madeirenses.
Mas a apreensdo continua.

Para 1a do futuro da Condor, e da
contabilidade dos prejuizos, o sector
olha para Canarias com algum receio.
“Foram muito afectados pelo colapso
da Thomas Cook, muito mais do que
nos, e vio reagir em for¢a”, perspec-
tiva o vice-presidente da AP-Madeira,
lembrando que, como destino con-
corrente a Madeira, o que acontece
em Canarias tem impacto no Funchal.
“Tém mais for¢a, maior dimensao e
mais dinheiro para promogao e vao
querer recuperar os lugares perdi-
dos”, alerta Jardim Fernandes.

“Temos de fazer um esforco adicio-
nal na promogdo, para recuperar
mercado”, complementa Veiga Fran-
¢a, sublinhando que no imediato é
preciso olhar para as empresas mais
afectadas por este problema, que
podem recorrer a linha de apoio cria-
da pelo Governo, que conta com um
fundo de 150 milhdes de euros.

O turismo do arquipélago tem, nos
ultimos dois anos, enfrentado as flu-
tuagdes do mercado da aviagdo. Em
2017, trés companhias aéreas
(Monarch, Air Berlim e Niki Airlines)
foram declaradas insolventes. Eram
responsaveis por 120 mil lugares por
ano. Ja este ano, a Aigle Azur, que voa-
va semanalmente de Paris para a
Madeira, entrou em faléncia. Repre-
sentava oito mil turistas para os hotéis
madeirenses. Pior foi a faléncia, em
Fevereiro, da Germania Airlines, que
transportava 105 mil passageiros
anuais para os hotéis regionais.

marcio.berenguer@publico.pt
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Procuradores acusam Ivo Rosa
de “minar” processo Marqueés

Investigadores tém vindo a apresentar recursos da anulacao de provas, mas juiz de instrucao nao os
encaminha para a instancia superior. MP decidiu reclamar directamente para a Relacdo Sociedade, 18

Crise climatica Jovensregressaram aruapeloplanetae contraoconsumismo
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portugués pode prever
infeccoes hospitalares p19

Fim da Thomas
Cook pode tirar
80 mil turistas
aMadeira

Governo cria linha de apoio

para mitigar faléncia da
agéncia de viagens p26
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FALENCIA DA THOMAS COOK

B GOVERNO TEM 150 MILHOES € PARA AJUDAR EMPRESAS

18:21 6. dia de campanha com direita a0 centro e esquerdaa norte, e da de greve climatica
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Faléncia da Thomas Cook

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=b199099c-45c4-43bc-9a7b-
dfd8a291daal&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

O Governo portugués vai disponibilizar 150 milhdes de euros para ajudar as empresas afetadas pela
faléncia do operador turistico britdnico Thomas Cook.

Repeti¢cbes: SIC Noticias - Jornal da Meia Noite , 2019-09-27 00:38
SIC Noticias - Noticias , 2019-09-28 07:33
SIC Noticias - Noticias , 2019-09-28 08:33

Pagina 51



Linha de crédito ajuda empresas algarvias a enfrentar faléncia da Thomas Cook

Internet 29/09/2019

Sul Informacao Online Hugo Lopes Rodrigues

http://www.pt.cision.com/s/?|=8ded7c60

Empresas podem pedir um crédito até 1,5 milhdes de euros

O Turismo de Portugal langcou uma linha de crédito de 150 milhdes de dirigida as empresas turisticas
afetadas pela faléncia do operador turistico Thomas Cook, para fazer face a problemas de tesouraria.

A criacdo deste apoio foi um dos assuntos que foi abordado numa reunido mantida ontem, sabado,
entre 28 empresarios e dirigentes de associagfes empresariais do setor turistico algarvios, o Turismo
de Portugal e a Regido de Turismo do Algarve (RTA).

Segundo Filipe Silva, vice-presidente do Turismo de Portugal, houve uma preocupacdo de ouvir as
empresas do setor do turismo que tém vindo a ser afetadas com toda a turbuléncia associada ao
operador Thomas Cook nos varios mercados emissores onde este operava .

Acima de tudo,tentdamos perceber os niveis das dividas vencidas e vincendas, bem como perceber o
tipo de preocupacgbes que as empresas tém, no que toca a por onde comecar a reclamacédo de
créditos. Nessa area, temos vindo a identificar, em cada um dos mercados emissores, quais sdo os
canais, quais os pontos de situagcdo e por onde é que os empresarios devem comecgar a trabalhar para
reclamar os seus créditos , explicou.

O Turismo de Portugal e a RTA estado, de resto, a trabalhar em diferentes areas, para garantir que o
impacto da faléncia deste grande operador turistico € mitigado.

E uma das medidas principais é a criagéo da linha de 150 milh8es de euros que ja esta disponivel para
as empresas portuguesas. Esta medida é justificada por Filipe Silva com o facto de ser expectavel que
algumas das empresas afetadas venham a ter problemas de tesouraria, nomeadamente as que tém
maior nivel de exposi¢ado ao operador , situagdo a qual é preciso dar uma resposta rapida .

Jodo Fernandes

Ja Jodo Fernandes, presidente da RTA, precisou que esta é uma linha que permite as empresas
solicitar um crédito até 1,5 milhSes de euros. Estamos a falar de um periodo de trés anos para
reembolso e 50% de taxa de garantia mitua.S&o boas condi¢des para as empresas .

Elidérico Viegas, presidente da Associacdo dos Hotéis e Empreendimentos Turisticos do Algarve
(AHETA), considerou, no final da sessdo que a criagdo desta linha de crédito € uma medida positiva.

O montante da linha de crédito parece-me adequado e ajustado as necessidades, mas com prazos
para a amortizagdo demasiado curtos. Tivemos a ocasido de expor aqui as nossas preocupagdes em
relacdo a essa matéria. Pensamos que o prazo deveria ser alargado de trés para seis anos , revelou.

Neste momento, néo se coloca a questdo de haver empresas algarvias a abrir faléncia, ndo é isso que
esta em causa. Felizmente, a queda da Thomas Cook nao chega para por em causa a sobrevivéncia de
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empresas hoteleiras e turisticas da regido .

Ainda assim, diz Elidérico Viegas, nao deixa de ser um prejuizo enorme, pelo que esta linha de apoio
a tesouraria é muito bem vinda .

Na reunidao de ontem, foi ja possivel apurar um valor aproximado dos prejuizos que a faléncia da
Thomas Cook podera causar.

O montante global ja apurado foi de 4 milhées e 383 mil euros. E, naturalmente, um valor que ndo
engloba todo o impacto, na medida em que ha ainda empresas que estdo a apurar as consequéncias
desta faléncia nos diferentes mercados , revelou Jodo Fernandes.

Outra medida anunciada ontem foi o lancamento de um plano de marketing no valor de 1,5 milhdes
de euros, que visa ndo s6 compensar as perdas, mas também aproveitar a oportunidade para
diversifcar mercados .

Estamos a falar de sete mercados de aposta e de diferentes canais de distribui¢da, desde o reforco das
ligagdes aéreas, até a um investimento nos tour operadores, para compensar a faléncia da Thomas
Cook , segundo o presidente da RTA.

O que interessa ressalvar é que a faléncia da Thomas Cook tem um impacto negativo enorme na
regido, porque o facto de, neste momento, haver menos um grande operador a trabalhar no Algarve
vai dar muito mais poder negocial aos operadores que se mantém, quer em matéria de precos, quer
em matéria de capacidade de alojamento contratada , alertou, por seu lado, Elidérico Viegas.

Hugo Rodrigues
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Thomas Cook deixa divida de 4,8 milhdes no Algarve

Internet 28/09/2019

Dinheiro Vivo Online Soénia Santos Pereira

http://www.pt.cision.com/s/?|=63ce34be

O valor da divida foi apurado junto das 30 empresas turisticas que estiveram reunidas numa sessao
de esclarecimento no Algarve.

A faléncia da Thomas Cook, o segundo maior grupo turistico na Europa, deixou, pelo menos, uma
divida de 4,8 milhdes de euros as empresas portuguesas do setor do turismo que operam no Algarve.
O valor foi apurado junto dos 30 empresarios, entre hoteleiros e maritimo-turisticos, que participaram
numa sessdo de esclarecimento de como atuar ap6s a insolvéncia do operador britanico.

Na reunido, que decorreu esta manha (sabado), foram explicados os procedimentos a adotar pelas
empresas lesadas face aos créditos existentes e esclarecidas duvidas sobre o processo. A sessao
serviu também para apresentar as linhas de apoio a tesouraria, instrumento financeiro langcado ontem
pelo Governo e que disponibiliza até 1,5 milhdes de euros por empresa.

Os empresarios ficaram ainda a conhecer o Plano Especial de Promoc¢éo da Associacdo Turismo do
Algarve (ATA), cofinanciado pelo Turismo de Portugal, criado para reforgcar a capacidade de reacgéo do
destino Algarve. A campanha, de implementacdo imediata, integra um conjunto de iniciativas de
marketing a desenvolver com as companhias aéreas nos principais mercados emissores. Até
momento, estdo previstas campanhas dirigidas aos mercados do Reino Unido, Fran¢a, Alemanha,
Holanda, Irlanda e Itélia.

Em simultaneo, o Turismo do Algarve esta a trabalhar alternativas para ocupar o espaco explorado
pela Thomas Cook, estando ja a negociar com varios operadores.

Para Jo&o Fernandes, presidente do Turismo do Algarve, "os meios existentes sdo eficazes e foram
disponibilizados pelo Governo em tempo recorde. Estamos, por isso, confiantes de que estdo reunidas
as condigdes para o setor do turismo do Algarve conseguir rapidamente adaptar-se e dar a volta por
cima."

A sessao foi promovida pelo Turismo do Algarve, em parceria com o Turismo de Portugal.

Partilhe esta noticia

Soénia Santos Pereira
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Vai poder andar numa carrinha pao de forma a descobrir a histéria do Algarve

Internet 28/09/2019

NiT New in Town Online Adriano Guerreiro

http://www.pt.cision.com/s/?1=911f169

Fazer do Algarve um destino durante o ano inteiro é a proposta da iniciativa "365Algarve". Esta é a
quarta edicdo do programa que leva varias propostas culturais a todos os concelhos da regido a partir
de outubro. Uma delas foi criada pela Happy Van e vai dar a conhecer varias tradi¢cdes algarvias ao ser
transportado numa carrinha pao de forma.

Portimé&o, Silves, Albufeira e Lagoa sdo os concelhos que recebem este evento. Chama-se
"(A)Prender-me no Algarve" e acontece sempre nos segundos sadbados de cada més. O objetivo é
mostrar musicas, patrimoénio, tradicdes e costumes. Esta garantida uma performance teatral e um
workshop de artesanato.

Esta iniciativa acontece até maio de 2020. Ter&a a duracdo de duas horas. Os bilhetes comegam nos
10EUR e podem ser comprados online. E no site do "365Algarve"” que encontra um mapa com o0s

varios programas que pode assistir. Sempre que implicam a compra de bilhete, podem ai ser feitos.

O Festival da Comida Esquecida, que passa por aldeias de Lagoa, Alcoutim e Tavira; o Jazz nas
Adegas, com musica em espaco pouco habituais; o Luza, o festival de luzes que este ano ocorre em
Loulé; e festival do Contrabando, em Alcoutim, sdo outras das iniciativas.

Grande parte do programa é de entrada livre, informagao que também esté disponivel no site do
evento.

tags:

Adriano Guerreiro
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Festival da Comida Esquecida recorda sardinhas garnentas, pau roxo e catacuzes

Internet 29/09/2019

DiariOnline Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=6260abd?2

O Festival da Comida Esquecida vai realizar-se pela primeira vez em outubro, em nove concelhos do
Algarve, recordando antigas iguarias e ingredientes perdidos na meméria, como sardinhas garnentas,
pau roxo e catacuzes.

A edicdo inaugural do evento inclui 11 agdes em nove concelhos algarvios, do litoral até a serra.

A agenda inclui piqueniques de charme inspirados nos anos 30 e 40, experiéncias gastronémicas com
uma narrativa sensorial em locais monumentais, passeios a hortas familiares com recolha de
alimentos seguidas de sessdes culinarias e, por fim, uma grande festa de encerramento dedicada a
comida das familias algarvias.

"O objectivo desta iniciativa é fazer renascer receitas e ingredientes perdidos na memoria, e em
alguns casos em iminéncia de extingdo da sua espécie, tanto por estarem associadas a pobreza, a

ruralidade ou pelo facto de ndo serem espécies de interesse agricola actual”, refere a organizacédo.

O Festival da Comida Esquecida, promovido pela Cooperativa QRER, integra a nova temporada do
programa cultural 365 Algarve . Mais informac¢des no sitio oficial do evento.

EP - diariOnline
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Hard Brexit? Téxtil, mobilidrio e turismo medem o impacto

Internet 29/09/2019

ECO - Economia Online Fatima Castro

http://www.pt.cision.com/s/?|=a8bc8a73

Brexit sem acordo pode significar perdas de 2,3 mil milh6es de euros para Portugal. O téxtil serd o
setor mais afetado, segundo um estudo da Universidade de Leuven. Mas o setor desvaloriza.

O Brexit traz consigo um clima de receio e instabilidade para algumas empresas. Segundo um estudo
da Universidade de Leuven, um Brexit sem acordo pode ter um grande impacto na economia
portuguesa. Pode significar uma perda de 2,3 mil milhées de euros para a balanga comercial
portuguesa. O ECO falou com intervenientes do setor do téxtil, vestuario, mobiliario e turismo para
desmistificar estes numeros e perceber se o impacto sera assim tdo grande.

Segundo os dados divulgados pela universidade belga, os téxteis serdo o setor mais afetado pela saida
do Reino Unido da Unido Europeia. O setor ndao concorda com estes niumeros e considera que o "Brexit
nao vai ser nenhuma tragédia"”. A industria do vestuario considera que a "Europa esta melhor
preparada para um Brexit que o préoprio Reino Unido" e o turismo adianta que este ano, "no primeiro
semestre, as receitas do mercado britdnico aumentaram 5,1%". Por outro lado, o setor do mobiliario
mostra maior precaucgao.

O diretor geral da Associacdo Téxteis de Portugal (ATP), Paulo Vaz, ndo concorda que os téxteis sejam
o setor mais afetado e refere que o Reino Unido é o terceiro mercado mais importante para os téxteis
e que vai continuar a ser um "forte mercado para as exportagdes portuguesas". Acrescenta ainda que
a "saida do Reino Unido da Unidao Europeia (UE) ndo vai ser nenhuma tragédia".

Refere ainda que o mais importante "é saber como isto termina”, para as empresas se reposicionarem
nos mercados. "A grande problemaéatica é a instabilidade que se vive na Europa e o facto de as
empresas estarem numa grande expectativa e apreensivas relativamente a conjuntura internacional,
causada nédo so6 pelo Brexit mas também pela guerra comercial entre os EUA e a China", refere Paulo
Vaz.

Ja o presidente Associacdo Nacional das Industrias do Vestuario e Confeg¢ao (Anivec), César Araujo,
destaca ao ECO que "toda esta incerteza a volta do Brexit esta a provocar preocupagdes no setor do
vestuério e na inddstria em geral”. Todavia, considera que a "Europa estd "melhor preparada para o
Brexit que o proprio Reino Unido". Destaca que o fator cambial é a maior preocupacao dos setores,
apesar de considerar que "os paises europeus vao ser solidarios entre eles".

Por outro lado, os fabricantes de mobiliario e carpintarias portuguesas estdo mais precavidos. O
presidente da Associacdo das Industrias de Madeira e Mobiliario de Portugal (AIMMP), Vitor Pogas,
destacou que "os fabricantes de mobiliario e carpintarias portuguesas estdo a reduzir a exposi¢ao ao
Reino Unido, optando por parcerias locais em vez de abrir espacgos fisicos e deslocar pessoal”.
Acrescentou que estdo a tomar estas medidas "por precaucado, para poderem sair [do Reino Unido]

rapidamente”, explicou a agéncia Lusa, a margem da London Design Fair.

As empresas portuguesas ndo estdo a desistir do Reino Unido, muito pelo contrario, estdo a apostar
no mercado inglés e a intensificar a sua presenca nas feiras internacionais."
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Paulo Vaz

Diretor geral da Associacao Téxteis de Portugal (ATP)

Apesar de estar otimista, o diretor geral da Associacao Téxteis de Portugal esta consciente que desde
que o Reino Unido manifestou o interesse em sair da Unidao Europeia "o setor dos téxteis tem vindo a
perder alguma quota neste mercado; tem vindo a decrescer 3 a 4% anualmente", refere. Explica que
"a desvalorizagao da libra prejudica imediatamente as exportac¢des para o Reino Unido e esta incerteza
acaba por levar a quebras de consumo interno".

De acordo com o estudo, "o Brexit reduz a atividade econémica do Reino Unido cerca de trés vezes
mais em comparagao aos 27 paises membros da UE". A universidade belga prevé que relativamente
ao PIB, o Reino Unido vai sofrer um decréscimo na producdo de valor agregado: a percentagem desta
queda sera entre 1,21% (soft Brexit), e 4,47% (hard Brexit), prevendo-se assim um cenario dificil
para o Brexit.

H& 17 anos que as exportacdes de téxtil e vestuario ndo tinha um més assim

Mesmo com toda a incerteza que se vive na Europa e no mundo, Portugal exportou 531,4 milhfes de
euros de téxteis e vestuario, sendo que julho foi o melhor més desde julho de 2002, de acordo com
dados do Instituto Nacional de Estatistica (INE). Contudo, as exporta¢cdes para o Reino Unido
continuam em queda, registando-se uma quebra de 6 milhdes de euros.

O Reino Unido importa quase tudo e com uma libra mais fraca fica mais pobre.

César Araudjo

Presidente Associacdo Nacional das IndUstrias do Vestuario e Confeg¢ao (Anivec)

O presidente da Associagdo Nacional das Industrias do Vestuario e Confecdo, César Aradjo, considera
que o turismo é um dos setores que mais vai perder com o Brexit. "O turismo deve ser dos setores
que mais vai perder com esta desagregacado. O turista inglés tem valor acrescentado para o nosso
pais". O presidente do Turismo de Portugal, Luis Aradjo, ndo concorda.

Reino Unido é principal mercado para o turismo em Portugal

Portugal recebeu, em 2018, cerca de trés mil milhdes de héspedes britanicos, sendo o Reino Unido o
principal mercado para o nosso pais ao representar uma quota de 17% nas receitas totais. Luis Araudjo
destaca a importancia do mercado britanico para o setor do turismo e salienta que "no ano passado, a
nivel de receitas, crescemos 8,5% e este ano no primeiro semestre 5,1%, quando comparado com o
ano passado".

O presidente do Turismo de Portugal descreve ao ECO que o "objetivo é alargar os mercados e
Portugal ndo ser apenas visto como um "destino de sol e praia". Destaca que redobraram a atencdo
com o mercado britanico e que tem vindo a ser feita uma aposta em outros mercados com o objetivo
de mostrar Portugal como um pais diverso, que aposta em outras regides, como a regido norte e
centro, o Alentejo e os Acores.

O setor do turismo tem crescido significativamente e acredito que vai continuar a crescer e a merecer
a preferéncia dos turistas britanicos.

Luis Araudjo

Presidente do Turismo de Portugal
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"A guestdo da desvalorizagédo da libra e a crescente concorréncia de outros destinos obrigam-nos a ter
uma atencdo especial e acima de tudo alargar a outros mercados que tragam mais valor acrescentado
a Portugal”, refere. Destaca que a "regido norte foi a que registou um maior crescimento" e foi a zona
do pais "que mais cresceu no primeiro trimestre do ano". Apesar de 60% dos britanicos escolherem o
Algarve, seguido da Madeira e Lisboa, a regido norte esta a destacar-se.

Brexit colocaréa postos de trabalho em risco?

Segundo o estudo, um Brexit sem acordo pode aumentar o desemprego em 0,6% em Portugal,
essencialmente no setor téxtil. Paulo Vaz ndo concorda e afirmou ao ECO que, pelo menos no setor
dos téxteis, os postos de trabalho ndo estdo em risco. "O setor ndo esta a temer pela perda de postos
de trabalho, muito pelo contrério, existe falta de mao-de-obra qualificada". Segundo o estudo, se o
Reino Unido chegar a acordo os prejuizos seriam quatro vezes inferiores.

Paulo Vaz afirma que o setor dos téxteis j4 passou por momentos bem mais complicados como a
liberalizacdo mundial do comércio e o fim do acordo multifibras e conclui que "ndo é o Brexit que nos
vai parar. Perdemos quota no Reino Unido mas ganhamos noutros mercados, no pior da hip6tese".

O presidente do Turismo de Portugal, Luis Araudjo, partilha da mesma opinido e nao considera que os
postos de trabalho estejam em risco. Salienta que "o setor do turismo tem crescido significativamente
e que acredita que vai continuar a crescer e a "merecer a preferéncia dos turistas britanicos".

De acordo com o estudo, os paises menos afetados por um Brexit sem acordo seréo a Grécia, Croacia
e a Espanha. Por outro lado, os paises mais afetados serao Irlanda, Malta e Bélgica. Portugal aparece
no meio da tabela. Segundo o estudo da Universidade de Leuven, um Brexit sem acordo pode
acarretar perdas econémicas no valor de 200 mil milhdes de euros para os 27 paises da Uniao
Europeia (UE). Para o Reino Unido, esta saida pode significar um prejuizo de 113 mil milhdes de
euros.

Fatima Castro
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Kronos lanca resort Palmares com investimento de EUR250M

Internet 27/09/2019

Vida Imobiliaria Online Ana Maria Tavares

http://www.pt.cision.com/s/?|=4c84b3b6

A Kronos Homes ja apresentou o seu mais recente projeto em Portugal, o Palmares Ocean Living &
Golf, em Lagos, no qual devera investir 250 milhdes de euros.

O resort tera um campo de golfe de 27 buracos, hotéis, moradias e apartamentos, prevendo a
construcdo de 460 unidades, das quais 103 moradias exclusivas e 357 apartamentos, com uma
densidade de construcdo de 5,7% dos 200 hectares que o compdem.

Por outro lado, inclui um novo Clubhouse e dois hotéis de 5 estrelas, um dos quais ja em operagéo,
com 20 quartos, e outro em desenvolvimento, com 152 quartos, além de outras infraestruturas
desportivas e de lazer.

Rui Meneses Ferreira, socio da Kronos Homes em Portugal, salientou durante a apresentacdo do
projeto que é com grande entusiasmo que iniciamos este projeto da Kronos Homes em Portugal.
Palmares é uma zona privilegiada, localizada entre a Baia de Lagos e o estuéario de Alvor, onde a
beleza natural e as paisagens deslumbrantes se aliam a uma arquitetura muito elegante e singular.
Esperamos que quem nos visite reconhega Palmares como um local tranquilo, excecional e deveras
inspirador .

Também na ocasiao, Paulo Reis, vice-presidente da autarquia de Lagos, afirmou que €é um programa
ambicioso, pautado pela exceléncia e elevados standards de qualidade, mas estamos certos de que -
tal como tem acontecido até agora - o empenho dos promotores, a qualificacdo das equipas técnicas
envolvidas, a disponibilidade e abertura do municipio de Lagos e a assunc¢do de que somos todos
parceiros na procura das melhores solugdes, possibilitardo a concretizagdo de algo unico que o local, o
municipio e o Algarve, merecem. Depois de lancada esta 1.2 pedra, arriscaria a dizer que o melhor
ainda esta para vir .

De recordar que a Kronos Homes chegou a Portugal no ano passado. Além do Palmares, tem outros 4
projetos em pipeline no nosso pais, dois deles em Lisboa, e dois no Algarve.

Ana Tavares
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