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TSF OCS: TSF - Noticias

ID: 82962173 14-10-2019 07:01

Alojamento local em Lisboa

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=158e6fc6-bc64-42fa-b9ab-
df8442676f2f&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

Mais de 100 mil pessoas, é esta a capacidade do alojamento local em Lisboa que ja ultrapassa a dos
hotéis. Com a explosdo do turismo verificou-se no ultimo ano, um crescimento de 80% dos
alojamentos locais, na maioria para arrendamento de curta duragdo. O levantamento consta do estudo
de impacto ambiental apresentado pela Camara de Lisboa para alterar um loteamento perto de
Entrecampos. A autarquia pretende construir casas para arrendamento acessivel e quase centena e
meia de apartamentos turisticos.

Repeti¢bes: TSF - Noticias , 2019-10-14 08:02
TSF - Noticias , 2019-10-14 09:11
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RTP 1 OCS: RTP 1 - Jornal da Tarde

ID: 82955530 13-10-2019 13:41

Our Locals can
personalise your

RTP.PT

1345 LOCAIS QUE SE TORNAM GUIAS

Experiéncias turisticas

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=3c37b593-0d53-4b20-bd27-
32b7204b1c9e&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

E uma tendéncia turistica a nivel mundial. Percursos criados por cidad&os locais que se transformam

em guias e personalizados para cada cliente. A RTP viajou pelo Porto com a plataforma "With locals".

Declaragfes de Helena Leandro, economista/guia; Jodo Kendal, estudante/guia.
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TSF OCS: TSF - Noticias

ID: 82956992 12-10-2019 12:07

Pedro Machado quer um Ministério do Turismo em Portugal

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=dflb7f12-2ce6-42e6-aae0-
74e374e83449&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecc5ae

O presidente da Regido de Turismo do Centro, defende que o préximo governo deve ter um ministério
dedicado ao sector.
Declaragdes de Pedro Machado na Lousa.

Repeti¢cbes: TSF - Noticias , 2019-10-12 13:08
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Capacidade de

Carga Turistica

do

Pais: necessidade
ou absurdo?

urante a campanha elei-

toral, em quase todos os

debates em que partici-
pou, o representante do PAN, quan-
do se referia ao Turismo, a Gnica e
insistente proposta apresentada foi
a de fazer depender o crescimento
do Turismo da determinagdo da ca-
pacidade de carga turistica do pais
porque entende que tem de se fixar
um limite para este crescimento.
Nao esclarece se af se inclui o turis-
mo doméstico ou apenas o externo
o que nao é de somenos sabé-lo!
Esta nao é uma questdo nova. Co-
mecou a colocar-se quando o de-
senvolvimento turistico se mostrou
irreversivel e quando se iniciaram
os grandes empreendimentos tu-
risticos nas costas do Mediterra-
neo. J& no longinquo ano de 1977,
Krippendorf dizia que os turistas

eram “devoradores de paisagens” e
que o turismo nao podia “destruir os
sitios que o fazem viver” e, no inicio
dos anos oitenta, comecou a discu-
tir-se o conceito e a publicar-se os
primeiros estudos sobre a questao.
Desde entdo, as preocupagdes com
a capacidade de carga turistica fo-
ram-se generalizando mas n3o ha
nenhum autor que se refira a capa-
cidade de carga de um Pais, como
pretende o deputado André Silva. E
um conceito inexistente porque s6 é
aplicado aos destinos turisticos.

A OMT define capacidade de carga
turfstica como “o ndmero maximo
de pessoas que podem visitar um
destino turistico ao mesmo tempo,
sem causar a destruico fisica, eco-
némica, sociocultural e ambiental e
um inaceitavel decréscimo da satis-
fagdo dos turistas”.

“As preocupacoes
com a capacidade
de carga turistica
foram-se
generalizando mas
nao ha nenhum
autor que se refira a
capacidade de carga
de um Pais, como
pretende o deputado
André Silva.”

Pag: 36
Cores: Cor
Area: 22,00 x 31,50 cm?

Corte: 1 de 2

Licinio Cunha

ex-secretario de Estado do Turismo,
economista e professor catedrdtico
convidado da Universidade Luséfona

Aceitando como boa esta defini-
¢do, mas sem com ela totalmente
concordar, conclui-se que a capaci-
dade de carga turistica se refere a
um destino e ndo a um pais e que
se podem identificar cinco tipos
de capacidade de carga: fisica, so-
ciocultural, econémica, ambiental
e psicolédgica, que podem ou ndo
ocorrer simultaneamente num des-
tino e afecta-lo de modo diferente.
Um monumento, um sitio arqueo-
l6gico ou um palacio possuem uma
capacidade de receber pessoas sem
graves prejuizos muito diferentes
da de um espacgo natural como tam-
bém a capacidade deste varia de
um local para outro consoante as
suas caracteristicas especificas (fra-
gilidade dos ecossistemas, reservas
agricolas e outras). E por isso que
as visitas as grutas de Altamira sdo

Pagina 14
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“Determinar a capacidade de carga turistica dos destinos
com tendéncia para uma grande concentracao é um acto

imprescindivel de boa gestao mas fazé-lo para o pais é uma
inutilidade.”

reservadas a um nmero muito res-
trito de pessoas, que o nimero de
visitantes de certos monumentos
é limitado, que em muitos paises
sdo proibidas as construgbes a uma
certadistancia dos mares ou lagos e
que, em outros, ndo sao permitidas
em parques naturais.

A determinagdo da capacidade de
carga de um destino é um elemen-
to chave para o seu desenvolvi-
mento sustentavel e essencial para
uma correcta gestao como alguns
exemplos o evidenciam: nimero de
alojamentos turisticos em bairros
tradicionais e localidades histori-
cas com uma capacidade de carga
sociocultural reduzida, parques na-
turais cuja capacidade de cargaam-
biental é muito limitada ou mesmo
nula, as costas maritimas onde to-
dos os tipos de capacidade podem
ocorrer a0 mesmo tempo provocan-
do efeitos negativos irreversiveis e
nefastos.

Em relagdo a Portugal, a sujeicdo
do desenvolvimento turistico do
pais a uma hipotética capacidade
de carga é um absurdo. Ha trés re-
gides (Norte, com predominio do

Porto, a regido de Lisboa e o Algar-
ve) que detém 2/3 da capacidade
de alojamento turistico e nas zonas
nao costeiras, que possuem a maior
parte do territério nacional, apenas
detém 15,2% do total das dormidas
registadas em todos os meios de
alojamento turistico. Apenas por
estes simples indicadores se pode
concluir que na maior parte do ter-
ritério nacional a capacidade de
carga turistica é irrelevante.

No caso hipotético de se determinar
uma capacidade de carga turistica
para o conjunto do pais e, median-
te ela, se estabelecerem limites ao
seu crescimento turistico teria duas
consequéncias negativas: as regioes
do interior seriam afectadas porque
ndo desenvolveriam o seu turismo
em funcio das suas reais capacida-
des e as regides que concentram a
maior parte do crescimento turis-
tico passariam a poder aumentar a
sua carga mesmo nos casos e que ja
se encontram préximo do seu limite
aceitavel.

A preocupagdo com os efeitos do tu-
rismo sobre o ambiente é imperiosa
e coloca desafios que exigem um

grande esforgo de todos: empresas,
consumidores, governo e comu-
nidades locais. O turismo afecta o
ambiente por varias vias e tem efei-
tos em multiplas areas: consumo de
agua e energia, poluicdo, biodiversi-
dade, paisagens, costas e mar, mon-
tanhas, monumentos, e emissoes
de CO2.

Antes, porém, de se limitar o seu
crescimento muito se pode fazer o
que, alids ja se estd a verificar com a
adopcao de medidas pelas préprias
empresas. Determinar a capacida-
de de carga turistica dos destinos
com tendéncia para uma grande
concentragdo é um acto impres-
cindivel de boa gestdao mas fazé-lo
para o pais é uma inutilidade. Alias,
ndo se conhece nenhum pais que o
tenha feito e o Butdo que §é, talvez,
o Unico pais que limita as entradas
de turistas estrangeiros ndo o faz
porque atingiu uma determinada
capacidade de carga.P

Nota: O Publituris manteve a grafia origi-

nal do artigo
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O surf tem colocado Portugal nas bocas do mundo

e atraido cada vez mais praticantes da modalidade,

contribuindo para afirmar o pais como destino de

surf de referéncia internacional.

urf: Sustentabilidade como
principal desafio do destino

Raquel Relvas Neto/ rneto@publituris.pt « Fotos DR

m marco de 2017 foi apre-

sentada a Estratégia Turis-

mo 2027, o documento onde
constam as linhas orientadoras do
governo para o turismo nos proximos
10 anos. Uma das metas desta estraté-
gia é afirmar o turismo na economia
do mar, reforcando o posicionamento
de Portugal como um destino de ativi-
dades nauticas, desportivas e de lazer
associadas ao mar, em toda a costa
e como destino de surf de referéncia
internacional. E é exactamente esse o
posicionamento que Portugal tem al-
cangado nos tltimos tempos, sendo um
destino cada vez mais procurado pelos
praticantes e amantes da modalidade.
Patrick e Salvador Stilwell, surfistas
e organizadores do evento Surf Out
Portugal, indicam que, em 2012, um
estudo da Associacao Nacional de Sur-
fistas concluia que o peso do surf na
economia nacional estava na ordem
dos 400 milhdes de euros, umvalor que
consideram estar largamente ultrapas-
sado e que “naturalmente tem um forte
impacto no turismo em Portugal”.
Segundo os responsaveis, no pais exis-
tem, de momento, cerca 900 empresas
de animagdo turistica, formagdao ou
prestacdo de outros servigos direta-
mente ligadas ao surf. “Por uma série
de diferentes fatores - da exceléncia
das nossas ondas e praias, a organiza-
cao das melhores e mais prestigiadas
competi¢des internacionais — 0 nosso
pais, como destino para a pratica do
surf goza atualmente de grande me-

Zé Maria Rebelo Andrade

@ Ribeirad'llhas

diatismo global. Prova disso, é a po-
pularidade de Portugal em pesquisas
online, onde atualmente é dos paises
mais procurados internacionalmente
no que toca ao tdpico “viagens de surf”,
referem.

“Portugal, por ser o pais mais ocidental
da Europa, é um destino privilegia-
do para a pratica de surf. E, dentro do
pais, o Centro de Portugal é o territorio
mais indicado para esta modalidade”,
considera Pedro Machado, presidente
da Turismo do Centro de Portugal. As
condigdes Unicas apresentadas pelas
praias da regido fazem com que cada
vez mais surfistas internacionais co-
loquem “o Centro de Portugal como

“Portugal, por ser o
pais mais ocidental
da Europa, é um
destino privilegiado
para a pratica

de surt”, Pedro
Machado

destino obrigatério, com reflexos mui-
to positivos nas economias locais”. Um
dos exemplos é a etapa mundial de
Peniche, cujo impacto direto e indireto
esta avaliado em10 milhdes de euros.
Pedro Machado salienta ainda o facto
do surf contribuir para a redugdo da
sazonalidade, “o surf é uma ativida-
de que garante receitas ao longo de
todo o ano’, além de contribuir para
aumentar a estada média: “Muitos
dos surfistas que escolhem a Nazaré,
Peniche ou Santa Cruz ficam mais do
que dois dias”.

Desafios
Apesar do sucesso que Portugal tem

Pagina 16
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alcangado com este produto turis-
tico e das vantagens comprovadas
para o destino, existem ainda diver-
sos desafios pela frente.

Para Pedro Machado, um dos desa-
fios é “conseguir assegurar-se que
a pratica de surf se mantém am-
bientalmente sustentavel”. “Com o
aumento da visibilidade e da noto-
riedade da regido entre os surfistas
mundiais, hd um risco potencial de
que a oferta de infraestruturas nao
acompanhe o aumento da procu-
ra, e que isso deteriore as condigoes
para a pratica da modalidade. Mas
estamos longe de que isso seja um
problema real nesta altura e é de re-
alcar o esforco das autarquias e das
comunidades intermunicipais, que
tém presente esta situacao’, realca.
“O surf em Portugal atravessa uma
fase sem precedentes. O contexto é
positivo e de crescimento evidente”,
constatam os irmaos Stilwell. Contu-
do, concordam que “torna-se critico
desenvolver mais um eixo essencial
para fortalecer a proposta de valor
global: a capacitagao, dinamizagao e
desenvolvimento do coletivo empre-
sarial do surf em Portugal”. Ou seja,
fortalecer “a prépria indistria e os
seus diferentes agentes econémicos
como um todo (fabricantes de pran-
chas de surf, material técnico, roupa,
acessérios, etc), de forma a promover
um futuro mais sustentavel para o
sector”.

As 6timas condices para fazer surf
0 ano inteiro em praias de norte a sul
do pais e ilhas deixam antever a con-
tinuidade de um futuro promissor no
surfem Portugal.

Isto se forem asseguradas algumas
condicbes, como a qualidade do
servico que pode ser colocada em
causa tendo em conta os problemas
“resultantes de uma massificacio do
surf” como o crescimento desmesu-
rado de escolas de surf: “Sem grande
controlo e com tantas oportunidades
de negécio, continuam a surgir esco-
las, que se amontoam & beira-mar,
colocando em causa a qualidade do
servico prestado—o que, a longo pra-
z0, passard uma imagem negativa’,
alertam os responsaveis do Surf Out
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Portugal.

Para Pedro Machado, “o surf é uma
modalidade desportiva e um pro-
duto turistico que ainda tem uma
grande margem de progressao”, mas
ha que fazer “uma aposta ainda mais
concreta em complementar o pro-
duto surf com outros produtos tu-
risticos: conseguir que quem venha
surfar aproveite para conhecer ou-
tros locais da regido que ndo sejam
apenas apraia”. P

As 10 melhores praias para surfar
em Portugal by Surf Out Portugal

REGIAO NORTE

Praia da Leca da Palmeira: situada em Matosinhos, no Grande Porto, é uma praia onde da para surfar todo o ano.
Com fundo de areia, mas com algumas rochas, apresenta uma onda divertida e ideal para a pratica de surf, mas
também para bodyboard e kitesurf, especialmente no seu extremo norte.

Praia da Baia: esta é uma praia na cidade de Espinho, também no distrito do Porto, que se caracteriza por ter,
provavelmente, as melhores ondas da regiao norte do pais. Esta praia oferece uma direita (onda longa, na qual o
surfista vai a cortar para o lado direito) que, em dias bons, proporciona tubos incriveis. Esta é uma das praias mais
concorridas da cidade e onde se realizam varios campeonatos da World Surfing League.

REGIAO CENTRO

Praia do Cabedelo: uma praia pertencente a Figueira da Foz, que aquando de uma conjuntura meteorolégica fa-
voravel, consegue ter 6timas condigdes para a pratica de surf. Esta caracteriza-se por um fundo de areia e pedra e
pela formacao de direitas muito cumpridas.

Praia do Norte: praia na Nazaré que tem, certamente, as ondas mais conhecidas de Portugal. Proporciona os
maiores tubos do mundo ja surfados, registados pelo Guiness Book of Records. E imperdivel, mas apenas para
surfistas muito experientes, porque o perigo é iminente.

Praia dos Supertubos: fica em Peniche e tem das melhores ondas da Europa. Conta com direitas e esquerdas mui-
to potentes e ocas. Como o nome indica, é conhecida pelos seus tubos e é também por isso palco de grandes com-
peticoes de surf, nacionais e internacionais.

Praia da Fisica: localizada em Santa Cruz, em Torres Vedras, tem fundo arenoso e as suas ondas sao boas a pratica
de surfdurante todo o ano. Aqui, ha condiges para surfar para todos os niveis, desde os surfistas mais experientes,
aos que estdo a iniciar-se na modalidade.

Ribeira d’llhas: uma praia na Ericeira, a alguns quilémetros de Lisboa, conhecida por ter as direitas mais compri-
das da Europa. As suas ondas quebram sobre lage e fundo de pedra. E procurada praticamente todo o ano para a
pratica de surf.

GRANDELISBOA

Praia Grande: fica situada em Sintra, perto de Lisboa. Esta praia caracteriza-se por ser muito consistente e exposta
a grandes ondulagoes. O seu fundo é totalmente de areia.

Praia de Carcavelos: é uma das principais praias de Lisboa, ficando em Cascais. Tem uma onda rapida e tubular,
que funciona melhor durante os meses de inverno. Na estacdo mais quente, acaba por registar uma onda mais
plana.

REGIAO SUL

Praia do Zavial: esta é a praia mais a sul do pais na lista, pertencendo a regido do Algarve, na Vila do Bispo. Tem
uma onda rapida e veloz, que por vezes apresenta condicdes de luxo. No entanto, precisa de ondulagdes potentes
para funcionar. Estd rodeada por altas falésias que a abrigam de ventos fortes.
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euros - Uma pub

Turistas -
daelie

POTENCIAL DO TURISMO ESPACIAL

E SUBAQUATICO FOI DISCUTIDO EM MARBELLA.

o jornal da industria do turismo - www.publituris.pt - desde 1968

Os desafios
osseer do Surf
CRUZEIROS Sustentabilidade

As novidades das

companhias com turfstico.
representacao em
Portugal e o balanco da
atividade em 2019.
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uando, em 2004, o fun-
dador da Virgin, Richard
ranson, lancou a Virgin
Galactic e se prop0s levar os primei-
ros turistas ao espago, muitos pen-
saram que se tratava de uma ideia
mirabolante do excéntrico empresa-
rio britanico. Mas, com o passar dos
anos, a ideia ganhou forma e, hoje,
ha ja varias empresas que trabalham
para este objetivo, que é visto como
uma oportunidade para o setor tu-
ristico, tendo em conta o seu imenso
potencial.
E foi justamente para falar sobre tu-
rismo espacial, fazendo o ponto de
situacdo e demonstrando o seu po-
tencial, que a escola internacional
de hotelaria Les Roches Marbella
promoveu, a 23 e 24 de setembro, a
primeira edi¢do da SUTUS — Space
& Underwater Tourism Universal
Summit. A iniciativa, que reuniu nas
instalacdes da escola em Marbella,
Espanha, 15 oradores provenien-
tes dos cinco continentes, abordou
também o turismo subaquatico,
pois, tal como o espaco, também
o fundo do mar continua a ser um

Marbella recebeu, a 23 e 24 de setembro, a

primeira conferéncia dedicada ao turismo espacial

e subaquatico, segmentos de luxo que estdo em

desenvolvimento, mas que contam com um imenso

potencial e para os quais nao falta procura.

SUTUS 2019
Futuro do turismo esta no
espaco e no fundo do mar

Inés de Matos / imatos@publituris.pt® « Fotos: DR

mistério para o Homem.

Como referiu Carlos Diezde La Lastra,
diretor geral da Les Roches Marbella,
logo no inicio da SUTUS, o turismo
tem, hoje, novas fronteiras, mas “o
espaco e o mundo subaquatico ainda
estdo por descobrir”, o que represen-
ta uma oportunidade para o setor,
especialmente para o segmento de
luxo que, referiu mais tarde, cresce

“O espaco e o mundo
subaguatico ainda
estdo por descobrir”,
Carlos Diez de la
Lastra

7% a 8% ao ano e no qual “86% dos
clientes aceitaria pagar mais por uma
melhor experiéncia”. “Queremos lide-
rar esta nova area do turismo e que
este evento se torne numa referéncia
mundial”, acrescentou.

Ao longo de dois dias, falou-se de fo-
guetdes e robots espaciais, de planos
para abrir hotéis na Lua, astronau-

tas e até deRAYAR R%spaco sem
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bilhete de volta, mas também do
mar e das reliquias que o fundo dos
oceanos guarda, dos novos subma-
rinos e, acima de tudo, do potencial
que tanto o turismo espacial como o
subaquatico tém, ja que, a exemplo
da aviagdo, que comegou como um
produto de luxo, também estes dois
segmentos se deverdo democratizar,
a medida que a oferta aumentar.

Avancos e desafios

Grande parte da SUTUS foi dedi-
cada ao espaco e as inovagdes que
permitem sonhar com o dia em que
serd possivel levar turistas além da
Terra. E, apesar desse dia parecer
estar cada vez mais perto, ainda ha
desafios a ultrapassar. Tony Gannon,
vice-presidente de investigacdo e
inovagdo da Space Florida, agéncia
norte-americana de desenvolvimen-
to aeroespacial, de onde tém saido
algumas das principais inovagoes
que estdo a animara corrida espacial,
como os foguetdes de nova geracao,

@ Nancy Vermeulen, fundadora da Space Training Academy

comegou por alertar a assisténcia
para algumas das desvantagens das
viagens espaciais. “Estdo dispostos a
iralua e passar uma semana sem to-
mar banho?”, questionou, lembran-
do que os foguetdes nao tém duche,
nem outras comodidades a que es-
tamos habituados enquanto turistas

e defendendo, por isso, que a grande
vantagem destes veiculos ndo se des-
tina ao espaco, mas sima Terra. “Uma
das maiores inovacoes vai ser o trans-
porte ultra-rapido entre continentes”,
considerou.

Mas os avancos tecnolégicos ndo
estdo apenas a ser usados no trans-
porte, como explicou Arthur Paolella,
cientista sénior da Harris, empresa
que esta, desde sempre, ligada a ex-
ploragdo espacial, que deu o exemplo
da impressao 3D. “Esta tecnologia é
usada para varios fins, incluindo pro-
dutos aeroespaciais, como os travoes
dos Rovers [veiculos de exploragdo
espacial, usados para percorrer a su-
perficie de um planeta]”, explicou.
Além destes veiculos, aimpressdo 3D
poderd serainda usada para construir
habitats na Lua e a partir de material
extraido da superficie lunar, uma vez
que permite “imprimir tijolos e, com
isso, construir casas”. Mas, tal como
os foguetdes, também a impressao
3D esté ainda em testes, para se co-
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@ Tony Gannon, vice-presidente de investigacdo e inovacdo da Space Florida

nhecer a resisténcia dos materiais no
espaco. “Tém de sobreviver ao lanca-
mento, a viagem e também a explo-
racdo. H4 ainda uma série de coisas a
fazer para que esta tecnologia possa
ser usada no espago’, acrescentou.

Alojamento

A Harris estd a testar os materiais
para a constru¢do de alojamento no
espago, mas ja existem opgoes dis-
poniveis, a exemplo da Estagao Espe-
cial Internacional, que ja “esta aberta
para o turismo’, como referiu Sam
Scimemi, diretor da Estacao Espacial
Internacional na sede da NASA, que
comegou a sua intervencao a listar as
vantagens e desvantagens do espaco.
“Nao ha mosquitos, nem moscas e a
temperatura nao muda, mas nao ha
praia, céu, nem ‘room service. Sao
coisas importantes para muitas pes-
soas em férias”, brincou, alertando
que nao estava ali para vender nada
a ninguém, pois ‘o espaco vende-se
sozinho, mas é muito caro”.

Além da Estacdo Espacial Internacio-
nal, os turistas espaciais vao também
poder contar com alojamento na
Lua em breve, como revelou Bernard
Foing, da Agéncia Espacial Europeia
(ESA) e responsavel do International
Lunar Exploration Group, que come-
cou a sua intervencdo a dizer que a
ESA quer “levar toda a gente a Lua’,
estando, para isso, a realizar varias
pesquisas. “Ha uma frota em volta
da Lua para estudar tudo sobre a Lua

e que junta varias nacionalidades”,
explicou, revelando que, nas primei-
ras missoes realizadas foi encontra-
do gelo na Lua, o que permitiria até
“construir um odsis”, ainda que o pri-
meiro passo deva passar pela cons-
trugao da Moon Village, uma estagdo
permanente na Lua, que podera estar
operacional em 10 anos e que devera
contar com Smart-habitats com re-
curso a tecnologia. Neste momento,
os equipamentos, nomeadamente
robdticos, estdo a ser testados junto
ao vulcdo Veslvio e, se tudo correr
como esperado, é possivel que os
bilhetes para viagens a Lua, e mais
tarde a Marte, possam comegar a ser
vendidos em 2025. Para mais tarde
ficard outra dasideias defendidas por
Bernard Foing e que passa por adap-
tar os tlneis de lava que existem na
Lua, e que sao “10 ou 15 vezes maiores
que os da Terra”, ao turismo. “Estes td-
neis podem ser aproveitados para o
turismo, seja para hotéis, shoppings
ououtras infraestruturas”, defendeu.

Viagens

Mas, para ir ao espago é necessario
treino, os astronautas tém de resistir
a forcas G e estar conscientes dos de-
safios que vdo encontrar. E ndo exis-
tem assim tantos locais para treinar,
motivo pelo qual Nancy Vermeulen,
fundadora da Space Training Aca-
demy, aceitou o desafio de Richard
Branson para criar um programa de
treino para astronautas privados, que

@ Carlos Diez de La Lastra, diretor geral da Les Roches Marbella

O uriosidades

Moon
Village

Primeira base permanente na Lua,

poderd estar operacional em 10 anos.

MUSAS

Museu Subaquatico que estd a ser
criado ao largo da costa de Ndpoles, em

Itdlia.

Pisces VI

Submarino tripulado, com capacidade
para transportar cinco turistas, que vai
vealizar a primeira viagem turistica d

Antartica.

tem vindo também a preparar candi-
datos a turistas espaciais. “Como no
passado, depois da Il Guerra Mundial,
quando sé os paises mais ricos iam ao
espaco, também o turismo espacial é
para as pessoas muito ricas”, afirmou
Nancy Vermeulen, explicando que
0 seu programa completo tem um
custo de 15 mil euros, ainda que seja
possivel ter uma experiéncia por trés
ou quatro mil euros, realizando um
voo espacial sem gravidade. “Ha todo
o tipo de interesse e de pessoas com
diferentes backgrounds”, acrescen-
tou, explicando que a procura por es-
tes voos vai desde CEO's de empresas
que vao fazer sessoes de team-buil-
ding, a pessoas mais velhas que gos-
tariam de ser turistas espaciais mas
sabem que ndo vao viver para assistir
a democratizagao das viagens, mas
também estudantes que querem
saber mais sobre o espaco e pessoas
muito ricas, que ja tém “bilhete para
0 espago, mas querem treinar mais
para estar preparadas”. E, segundo
a responsavel, ‘o treino é necessario
porque estas pessoas pagam muito
dinheiro para ndo aproveitarem a
experiéncia por estarem nervosas ou
com medo”.

Por enquanto, estas sao experiéncias
acessiveis s6 a turistas muitos ricos, ja
que as viagens da Virgin Galactic, por
exemplo, rondam os 180 mil euros,
mas Nancy Vermeulen acredita que
a sua democratizagao é uma questao

de tempo. “E normal que seja caro no
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inicio, tudo o que é novo é caro, depois

torna-se mais acessivel”, a medida que
a oferta aumenta. “A Virgin Galactic
apostou em pequenas naves e chegou
aos primeiros viajantes. Depois, tam-
bém o Elon Musk comegou a construir
foguetdes que podem transportar até
100 passageiros”, lembrou.

E também Ana Bru, CEO da Bru&Bru
Exclusive Travel Design, agéncia oficial
da Virgin Galactic em Espanha, acre-
dita que as viagens estao para breve,
apesar de estar, desde 2007, em treino.
“Passaram 11 anos, mas espero, em al-
gum momento, ir ao espaca’, revelou,
explicando que estas viagens n3o sio
para ir a Lua, apenas ao espaco e que
ela propria se inscreveu para saber o
que estava a vender. “S6 vendo aquilo
que experimento’, garantiu.

Houve ainda tempo para ouvir Angel
Jané, tnico espanhol selecionado para
ira Marte sem bilhete de volta, no Mars
One Projet, que espera viajar em 2031
e que se mostra entusiasmado com a
ideia, até porque, afirmou, os “desco-
bridores também nao sabiam o que os
esperava, mas foram valentes. Agora,
acontece a mesma coisa’.

Turismo subaquatico

A parte final da SUTUS foi dedicada
ao turismo subaquatico, que nao é
tao sonante quanto o espacial, mas
que estd também a conhecer avan-
cos de relevo. E foi por esta compa-
racio com o0 espago que comegou
Javier Noriega, presidente do Cluster
Maritimo Marino da Andaluzia, que
junta 72 empresas de turismo nau-
tico, ao sublinhar que o mar “é mais
desconhecido que o universo”. “Tal
como no espaco, também no mar
apenas os primeiros 200 metros sao
visiveis, € um mundo desconhecido
mas fascinante”, afirmou, defen-
dendo que o turismo subaquatico
tem grande potencial na Andaluzia,
opinido partilhada por José Anténio
Moya, jornalista e professor da Uni-
versidade de Alicante, que deu a co-
nhecer os planos para criar um mu-
seu subaquatico e colocar ao servico
do turismo os achados existentes,
como o navio romano naufragado
perto de Benidorme, que é monu-
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mento nacional desde 2014. “E uma
oportunidade tnica de visita porque
estd aapenas 25 metros de profundi-
dade”, considerou.

Tal como a Andaluzia, também Na-
poles, em Italia, tem um rico patri-
ménio submerso, como a cidade ro-
mana de Baia, afundada pelo vulcao
Veslvio, sobre a qual falou Michele
Stefanile, arquedlogo subaquatico
da Universita Degli Studi di Napo-
li LOrientale, que explicou que, em
2002, foi criado um parque para in-
vestigar e proteger esses achados,
estando agora a ser criado um museu
subaquatico, o MUSAS, para permitir
visitas turisticas.

Nos EUA, as visitas turisticas suba-
quaticas estdo perto de ser uma rea-
lidade, segundo Scott Waters, project
manager da Pisces VI Submarine,
que constréi submergiveis e realiza
visitas turisticas para financiar expe-
dicBes cientificas. “O turismo é a prin-
cipal fonte de receita e é uma forma
de tornar as profundezas dos oce-
anos acessiveis a pessoas comuns”,
afirmou.

A experiéncia da Pisces VI Submarine
no turismo € ainda curta, as visitas
s6 estdo disponiveis desde o inicio
do ano e o submarino da empresa,
o Pisces VI, esta ainda em testes no
Canada, o que acontece até final do
ano, seguindo-se a primeira visita,
que tem a Antartica como destino e
conta com cinco turistas. Os precos é
que ndo sdo para todos: a viagem de
25 dias custa 50 mil euros, mas é pos-
sivel fazer um mergulho de um dia
por12 mil euros.

Scott Waters foi o tltimo orador da
SUTUS 2019, evento que tem conti-
nuidade assegurada, com Carlos Diez
de La Lastra a afirmar, no encerra-
mento, que a cimeira foi “um primei-
ro passo para uma bonita viagem de
exploracao” e revelando que escola
estad “ja a trabalhar no segundo pas-
s0”, devendo a SUTUS voltar a decor-
rer em 2020, por ocasido do Equiné-
cio de outono, cujos efeitos se sentem
tanto na dgua como no espaco. P

*Ajornalista viajou a convite da
Les Roches Marbella

Area: 11,08 x 28,67 cm?
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O pais lidera como destino turistico gay-

friendly o Spartacus Gay Travel Index e aponta

estratégias para atrair mais turistas LGBTL.

Portugal reforca
posicao como destino LGBT

Raquel Relvas Neto / rneto@publituris.pt « Fotos DR

esde o inicio de 2019, que

Portugal lidera como des-

tino gay-friendly o Sparta-

cus Gay Travel Index e o Tu-
rismo de Portugal estima que o pais
receba, anualmente, cerca de dois
milhdes de hospedes LGBTI — Lésbi-
cas, Gays, Bissexuais, Transgéneros e
Intersexuais. E sabido também, se-
gundo estudo da Organizacao Mun-
dial do Turismo realizado em con-
junto com a ILGTA — International
Gay and Lesbian Travel Association
(sigla,eminglés), que este segmento

de mercado é reconhecido por viajar

com mais frequéncia e demonstrar
padroes de gastos acima da média,
tornando-se assim um nicho de mer-
cado apetecivel.

Mas qual a estratégia de Portugal
para atrair mais turistas LGBTI? Se-
gundo o Turismo de Portugal (tdP),
na definicdo da Estratégia Turismo
2027 ficou claro que um dos princi-
pais objectivos é “posicionar o desti-
no como lider do Turismo do futuro”.
Para tal, indica o instituto publico,
“pretendemos contribuir para a di-
versificacdo da procura turistica jun-

“A campanha
‘Proudly Portugal’
promove eventos

de interesse para a
comunidade LGBTTI”,
Turismo de Portugal

to de novos mercados e segmentos,
impulsionando a atividade turistica
ao longo de todo o ano e posicio-
nando o Turismo como ‘hub’ para o
desenvolvimento econdmico, social
eambiental em todo o territério”.

Assim a promocao tem como foco
posicionar Portugal como “um pais
inclusivo, aberto e ligado ao mun-
do, que recebe bem todos quanto o
visitam”, independentemente do seu
género. Uma das apostas, a seme-
Ihanca do que o TdP esté a fazer para
outros segmentos de mercado, pas-
sa pela “identificacdo dos canais e
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das oportunidades mais adequadas
para chegarmos a esta comunidade”.
Um desses canais sdo as parcerias
com as associagdes do setor, do qual
a Associacao Variagoes — Associacao
de Comércio e Turismo LGBTI de
Portugal é exemplo. Esta parceria,
com a associacao que promove ati-
vidades relacionadas com a produ-
¢ao, transmissao e fornecimento de
bens e servicos vocacionados para
este segmento, tem servido para de-
senvolver acdes e iniciativas como a
presenca em feiras e a realizagdo de
conferéncias e congressos. Mas nio
s6. Este ano, o TdP apoiou o “desen-
volvimento da campanha ‘Proudly
Portugal’, que promove eventos de
interesse para a comunidade LGBTI,
apresenta Portugal como um poten-
cial destino para casamentos, pro-
move sinergias entre negécios LGBTI
e ajuda os negécios locais a adotar

uma linguagem e comunicagao mais
inclusivas, contribuindo para apre-

sentar e promover Portugal como
destino de exceléncia no segmento”.
E assim que surge a plataforma di-
gital www.proudlyportugal.pt, que
também tem uma aplicagio para te-
leméveis, onde se encontram videos

promocionais, visitas de imprensa
especificas e participacao em feiras
internacionais. Em 2019, por exem-
plo, estd assegurada a presenca na
Proud Experiences, um certame que
decorre em Nova lorque, nos Estados

Unidos da América, direcionado a

este segmento.

Caminho a percorrer
Apesar do trabalho feito e das dis-
tingdes, Daniel Vieira Silva, diretor

Axel Hotels escolhe Portugal para hotel LGBTI

No préximo ano, a cadeia hoteleira espanhola Axel Hotels vai abrir a sua primeira unidade hoteleira em Portugal, concretamente na Madeira. Esta é a
primeira cadeia de hotéis do mundo dirigida ao coletivo LGBTQ+.

A Axel Hotels nasceu com a sua primeira unidade em Barcelona, concretamente com o Axel Hotel Barcelona que se tornou a ‘flagship’ da empresa e que
deu inicio a um projeto que evoluiu para uma cadeia hoteleira, que se encontra “em plena expansao internacional”. Albert Olivé, Chief Executive Officer
da Axel Hotels, explica que as principais caracteristicas das unidades do grupo é que “sdo espagos cosmopolitas com o melhor ambiente e um ponto de
encontro da comunidade LGBTI a nivel internacional, onde a diversidade e o respeito sdo os nossos principais valores”. Assim, a Axel Hotels conta com
hotéis “concebidos, desenvolvidos e desenhados para o ptblico LGBTQ+, mas abertos a todo o mundo, por isso a nossa filosofia é ‘We are Heterofriendly’,
porque todos sdo bem-vindos”.

Questionado sobre a escolha de Portugal, concretamente, a Madeira para receber uma unidade da cadeia hoteleira, Albert Olivé considera que Portugal é
um pais “com uma mentalidade aberta, tolerante e acolhedora que da as boas-vindas a diferentes culturas”, além de ser um pais “muito rico em histéria e
cultura, enormemente focado no turismo e com uma ampla proposta de lazer muito diversa e para todo o tipo de piblico”. Com o novo hotel na Madeira,
“o pablico habitual da Axel Hotels terd a oportunidade de desfrutar de uma proposta de lazer diferente envolta num ambiente relaxante e de natureza,
com a possibilidade de realizar atividades mais focadas no wellness e num estilo de vida saudavel”. “Sem duvida, a presenca da Axel Hotels na Madeira
aportara a ilha um turismo cosmopolita e de qualidade”’, considera.

Tendo em conta a experiéncia da Axel Hotels, Albert Olivé considera que um pais que tenha como objetivo atrair o piblico LGBTI deve “propor, a partir da
sua delegacdo ou Ministério do Turismo, um plano de agdo e promocao internacional focado neste segmento e investir parte do seu orgamento do Turismo
em agbes promocionais destinadas a atrair este grupo, bem como desenvolver um plano de infra-estruturas e servicos nos proprios destinos que estejam
dirigidos ao plblico LGBTI e o tipo de lazer que o coletivo requer para preencher as suas necessidades quando viajam e que se sintam bem recebidos”.
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executivo da Variacbes explica ao
Publituris que Portugal é ainda “um
mercado pouco percepcionado’
enquanto destino turistico LGBTI.
E neste sentido que o responsavel
considera que “ainda ha trabalho a
fazer, pois a oferta ainda é escassa”.
“Sentimos que, apesar da cidade de
Lisboa ja constar nas referéncias de
cidades mais LGBTI+ friendly, o res-
to do mercado nacional ainda esta
com atraso na oferta especializada
para este tipo de target. Mas sabe-
mos que estamos no bom caminho,
uma vez que varios dos nossos as-
sociados estdo a fazer fortes inves-
timentos de expansio, nomeada-
mente em regides como Algarve,
Madeira e Porto”, refere.

A nivel promocional, Daniel Vieira
Silva indica que esta a ser finaliza-
da a campanha ‘Proudly Portugal,
apoiada, como referido, pelo Turis-
mo de Portugal, e que serd o prin-
cipal meio de comunicagao do pais
para o exterior no que concerne ao

11-10-2019
putblico LGBTI.
“N3o s6 terd um directério nacional
dos “players” privados com oferta
LGBTI ou LGBTI friendly, como sera
um meio media de comunicac¢do e

de criagao de contetidos SEO que
posicionem o pais no segmento”.
Esta campanha estd prevista ser
lancada no préoximo més de no-
vembro e vai ser através desta que
a Varia¢Oes vai estar presente nas
principais feiras internacionais de
turismo, nomeadamente na FITUR
Gay, ITB Igbt, Conferéncia da IGLTA,
entre outras.

No que refere a oferta existente
no pais, para o responsavel é “ne-
cessario que os hotéis preparem e
formem o seu staff para agir com
naturalidade e disponibilidade
para este target, como também
é necessario a abertura de novos
estabelecimentos especializados
para este segmento”.

“Nao ter receio de criar tours, ati-
vidades ou oferta assumidamente

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

“Sentimos que,
apesar da cidade de
Lisboa ja constar
nas referéncias

de cidades mais
LGBTI+ friendly, o
resto do mercado
nacional ainda esta
com atraso na oferta
especializada’”,
Daniel Vieira Silva
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LGBTI. Mas para isso é necessario
envolver aqueles que conhecem
o mercado e as necessidades do
turista LGBTI, isto é, pessoas que
sejam assumidamente LGBTI. Ter
politicas de diversidade e de in-
clusdo nas equipas de marketing
de pessoas LGBTI é fundamental
para o sucesso dessas campanhas”,
recomenda.

E exactamente um hotel focado
para este segmento que vai surgir
na ilha da Madeira no préximo
ano. A cadeia hoteleira espanhola
Axel Hotels (ver caixa) tem a sua
oferta especialmente vocacionada
para o héspede LGBTI e o Funchal
vai ser assim o primeiro destino
nacional a ter o primeiro hotel com
uma aposta assumida neste seg-
mento. O quatro estrelas, que vai
ser hétero firendly, vai apresentar
88 quartos, distribuidos por dois
edificios contiguos, e disponibiliza
restaurante, fitness & spa, rooftop
com piscina, solario e lounge. P
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PUBLITURIS

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

euros - Uma pub

Turistas -
daelie

j POTENCIAL DO TURISMO ESPACIAL
E SUBAQUATICO FOI DISCUTIDO EM MARBELLA.

o jornal da industria do turismo - www.publituris.pt - desde 1968
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As novidades das
companhias com
representacao em
Portugal e o balanco da
atividade em 2019.
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Travelport
debate futuro
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Novo CEO Greg Webb
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Campanha para promover
Portugal enquanto destino
turistico para o segmento LGBTI
vai ser lancada em breve.
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New public consultation over tourism
project overlooking Alvor estuary

PLANS || A new period for public
consultation opened last Friday on
the rural tourism project proposed
for Quinta da Rocha - the environ-
mentally protected estate over-
looking Alvor estuary sold 13 years
ago to a developer intent on creat-
ing a VIP tourist resort by the now
disgraced art mogul Joe Berardo.

Berardo purchased Quinta
da Rocha (in the late 90s) for a
reported €2 million.

The 200-hectare site then
changed hands, apparently for
more than seven times that
amount - and there followed a
vicious battle between new owner
Aprigio Santos and environmental
groups determined the property’s
precious marshland areas should
remain intact.

The battle played out in the
courts, with judges eventually
ruling in favour of environmen-
tal protection (see story ‘Ria de

Alvor eco-battle succeeds’ at por-
tugalresident.com).

But since then various attempts
to create ‘new plans’ have been
put forward, the last - in May this
year - described by dissenters
as “a Trojan Horse” and “wolf in
sheep’s clothing” (see story ‘Cam-
paigners launch new environ-
mental battle to preserve Alvor’s
threatened Quinta da Rocha’ at
portugalresident.com).

Water View, the new owning
company - still linked to Aprigio
Santos - has ‘reformulated’ the
proposals on the request of the
CCDR (Algarve commission for
coordination and redevelopment),
which has now given the public
just 10 days to consider them and
make comments.

The new documents can be
found on the ‘participa’ por-
tal (search ‘Empreendimento
Turistico em Espago Rural (TER)

- Quinta da Rocha’) and the CCDR’s
own site. They involve a one-page
‘edital’ (public notice) and a 113-
page report on what Water View
calls ‘additional measures of (envi-
ronmental) minimisation’.
Veteran campaigners are ‘stud-
ying’ the text, affirming: “We
remain determined to fight the
plans if the various priority con-
servation limitations imposed by
the Portuguese government and
EU are not acknowledged.”
Aprigio Santos’ original plan for
Quinta da Rocha - involving two
luxury hotels, two tourist villages
and a VIP beach - has come a long
way since 2006: it is now down
to a small hotel and nine country
houses, with a total of 64 beds.
Aprigio Santos and his prop-
erty empire have also come a long
way in the intervening years, reg-
istering debts according to some
newspapers of up to €600 million.
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Two of world’s top 10 golf
courses are in Portugal

LIST || Two of the world’s
top 10 golf courses are in
Portugal.

The latest line-up pub-
lished by golfing maga-
zine Golf World puts the
Algarve’s Monte Rei Golf &
Country Club in fourth place
and Troia Golf in slot num-
ber eight.

The ranking was a par-
ticular boon for Troia Golf
which has leapt nine places
since last year.

The blurb adds that Monte
Rei’s North course is “soon to
be joined” by a second Jack
Nicklaus Signature course,
Monte Rei South.

Every hole in the existing

Monte Rei Golf & Country Club

“«

course is described as “a
design triumph”, offering a
unique challenge and spec-
tacular views.

The course has been a
long-time fixture in Golf
World’s Top 100 courses,
which includes eight other
Portuguese names: West
Cliffs and Praia D’El Rey in
Obidos (positions 17 and 44,
respectively), the Algarve’s
Quinta do Lago (29) and Pal-
mares Golf Course (31) and
Cascais’ Oitavos Dunes (51).

National golfing resorts
are also in the ranking:
Penha Longa in Sintra (80),
Vilamoura Old (82) and
Quinta do Lago (97).

For fans who want to know
the ‘best course in Europe’
this year, the title has been
awarded to Morfontaine in
the village of the same name
in France.

Golf  World’s annual

ranking covers six cat-
egories:  design  quality,
configuration, playability,

presentation, memorability
and consistency of the hole.

Says the magazine, more
than 20 European countries
arerepresented in this year’s
ranking, which is a first,
breaking with the past when
the line-up was “dominated
by Spanish, Portuguese and
French courses”.
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From old bike
to super bike

An environmentally-conscious
father-of-two with a love of
Portugal has planned a charity
ride from the UK to Sagres on an
old battered bike he revamped. P14

New hope for
Alagoas Brancas

A chink of light has appeared in the
campaign to save Alagoas Brancas,
Lagoa’s freshwater lagoon, as a
public discussion on the PDM is to
open for a period of 45 days. P12

Water crisis in
East Algarve

Communities in the north-eastern
Algarve are having to be supplied
water by tanker trucks as dams
are reducing in size by the day,
down to 22% of their capacity. p12

Sunday saw the
PS Socialists
sweep back

to power, but
prime minister
Antonio Costa

is well aware of
the storm clouds
stacking up on
the horizon. || P2
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Top golf
courses

Algarve’s Monte Rei Golf &
Country Club and Troia Golf
feature on a list of the world’s
top 10 golf courses published
by Golf World magazine. psa

Garden fair
moves to Fissul

The Mediterranean Autumn
Garden Fair will be held over two
days, on October 26 and 27, ata
new venue, the Fissul Exhibition
Centre in Silves. p20

Golden glamour
for special event

ACCA’s annual charity event in
aid of unprivileged children in

the Algarve will this year take the
form of a “Golden, Glamour & Glitz
Gala” to be held in November. p18
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Jazz nas Adegas recomecou com sessao itinerante sobre o patriménio de Silves

Internet 12/10/2019

Algarve Informativo Online Daniel Pina

http://www.pt.cision.com/s/?|=736abeel

0O Jazz nas Adegas esta de regresso para a sua quarta edigéo

e comegou, no dia 5 de outubro, com uma sessao diferente e itinerante, que
permitiu aos participantes conhecerem e desfrutarem do patriménio historico e
monumental da antiga capital do Algarve. Feel Good Band foi o convidado
musical que, ao longo do percurso por diversos locais importantes da cidade,
conduziu musicalmente uma viagem na qual o jazz visitou Silves.

O publico deslocou-se em trés grupos organizados e guiados por

trajetos diferentes, que passaram pela Praca Al-Muthamid, Castelo de Silves e
Museu Municipal de Arqueologia de Silves, culminando no Teatro Mascarenhas
Gregorio, onde se assistiu ao concerto final. Em todos os pontos de paragem houve
degustacao de vinhos de produtores do concelho de Silves e momentos musicais, 0
que fez desta uma sessao especial e diferente.

A Feel Good Band , composta por Rui Silva (saxofone alto),

Paulo Raminhos (saxofone alto), Pedro Sousa (saxofone tenor), Eveline Sakkers
(saxofone baritono), Govert Sakkers (baixo elétrico), Paulo Franco (baterista)

e Carlos Shaka Santos (guitarra e direcdo musical) apresenta um reportoério
constituido por temas que vao desde a Pink Panther até Tequila, | Feel

Good passando por Stolen Moments e Sidewinder ou Misty pautando as suas
atuacdes por um ambiente descontraido e cheio de ritmo e groove. E formada por
alunos da classe de combos da Associacdo Filarmoénica de Faro - AFF.

O Jazz nas Adegas € organizado pela Camara Municipal de

Silves e integra, mais uma vez, a programacao cultural do 365 Algarve ,
contando com producéao artistica do Ginasio Clube de Faro. A iniciativa pretende
dinamizar culturalmente os locais onde se produzem os Vinhos de Silves , numa
simbiose entre o vinho, o seu produtor e a mudsica, proporcionando uma
experiéncia Unica ao publico, em locais pouco usuais para a apresentagdo de um
concerto de Jazz. Procura ainda valorizar todo o patrimoénio material e

imaterial do concelho, dando-o a conhecer através de uma experiéncia e um
contacto diferente com o mesmo.

Texto: Daniel Pina | Fotografia: Daniel Pina

Leia a reportagem completa em:
https://issuu.com/danielpinal975/docs/algarve_informativo 222

Daniel Pina
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Mais de 400 iniciativas culturais na quarta edi¢cdo do Festival 365 Algarve

Internet 12/10/2019

Sapo Online - Sapo 24 Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=e6e54445

A quarta edicdo do programa 365 Algarve apresenta entre outubro e maio de 2020 mais de 400
iniciativas culturais, que incluem 50 espetaculos de teatro, 100 concertos e outras tantas acdes
relacionadas com o patriménio da regido.

A quarta edicdo do programa 365 Algarve apresenta entre outubro e maio de 2020 mais de 400
iniciativas culturais, que incluem 50 espetaculos de teatro, 100 concertos e outras tantas acdes
relacionadas com o patriménio da regido. nacional Lusa nacional/mais-de-400-iniciativas-culturais-na-
quarta_5dal1932f4¢15326176a85048 O programa, destinado a promover a regido na época baixa, vai
levar a diversos pontos da regido uma série de iniciativas culturais, entre espetaculos de musica, de
artes performativas, poesia e, pela primeira vez, um Festival da Comida Esquecida. A 19 de outubro,
em Silves, tem inicio o Festival da Comida Esquecida, com um "piquenique de charme" em que serédo
recriados habitos alimentares de meados do século XX, quando muitos algarvios se reuniam em
pigueniques no campo. Segundo a organizagdo, a experiéncia comeg¢a com um pequeno percurso
interpretativo para dar a conhecer a identidade do lugar e conta com a participacdo de acordeonistas e
bailarinos de folclore, que irdo dancar o corridinho algarvio. Entre 17 e 20 de outubro, o Espacos
Multiusos de Aljezur recebe a companhia francesa Cheptel Aleikoum, que apresenta o espectaculo de
novo circo aéreo e cantado "Les Princesses". Partindo do imaginario dos contos de fadas tradicionais, e
adaptando-os aos nossos dias, "Les Princesses" é simultaneamente o espetaculo de inauguragdo da
nova temporada do projeto “Lavrar o Mar", que decorre em Aljezur e em Monchique. Também no dia
17 tem inicio a 9.2 edi¢ao do Festival Verdao Azul que, até 02 de novembro, leva ao Algarve nomes
internacionais nas artes performativas contemporaneas. A edi¢cao deste ano repete ainda o programa
Jazz nas Adegas, que apresenta concertos complementados com provas de vinho do anfitrido e tapas
feitas com produtos regionais. A 18 de outubro tem inicio o V Festival Internacional de Poesia a Sul,
em Olhao, que se realiza em bares, galerias de arte, sociedades recreativas, barcos, e também nos
mercados de Olhao, ruas e tascas. A programacdao inclui também ac¢des no patrimoénio, como é o caso
do espetaculo "(A)prender-me no Algarve", um ciclo que inclui uma visita encenada aos locais e que
arranca hoje nas ruinas megaliticas de Alcalar, em Portimao. O programa cultural 365 Algarve realiza-
se desde 2016 e é uma iniciativa das Secretarias de Estado da Cultura e do Turismo, com
financiamento do Turismo de Portugal e execucdo da Regido de Turismo do Algarve. MAD // TDI
Lusa/Fim

12 de Outubro de 2019, as 09:36
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V Encontro de Poesia acontece em Olhdo

Internet 13/10/2019

Algarve Marafado Online

http://www.pt.cision.com/s/?1=1579d70c

Olh&o acolhe o V Encontro Internacional Poesia a Sul, certame organizado pela autarquia e apoiado
pelo programa 365 Algarve. Decorre até dia 27 e tras poetas oriundos de varios paises. Durante 10
dias havera partilha de saberes e experiéncias com o publico em mais de meia centena de atividades.
Na edicdo n® 5 do Poesia a Sul, evento municipal comissariado desde a primeira hora pelo poeta e
advogado olhanense Fernando Cabrita, celebra-se o bicentenario do nascimento do poeta Walt
Whitman e o centenario dos nascimentos de Sophia de Mello Breyner Andresen, Laurence Ferlinghetti
e Jorge de Sena. A Biblioteca Municipal José Mariano Gago acolhe, no dia 18, o inicio de um programa
recheado de iniciativas: o espetaculo de abertura tera lugar as 17h00 com Nanook e Rogério Céo,
seguindo-se a inauguragdo (18h00) com a presenca de entidades oficiais, poetas e artistas
convidados. A biblioteca olhanense acolhe também a apresentacao da nova colegdo de autores Poesia
a Sul - Edificio Nautilus, de Inma Luna, Ventos, de Chi Trung e Missa Branca, de Fernando Cabrita.
Sera também inaugurada ainda uma exposicao coletiva de pintura e desenho de Michael Augustin,
Hans Wap, Tineke Storteboom e Paulo Gago havendo lugar a um jantar de homenagem aos poetas
que se celebram nesta edicdo, ao qual se segue poesia nos bancos de jardim da Avenida da Republica.
A noite de 18 de outubro continua na Re-Criativa Republica 14, as 22h30, quando se realizara a
geminacdo do Poesia a Sul com o Festival de La Lyre Emigrée (Russia), Edita - Festival Ibero-
americano de la Edicion, la Poesia y las Artes (Espanha) e com a Fundacao Pierre le Grand
(Bélgica/Russia). Aqui sera também apresentada a exposicdo de pintura de Jeffrey Gaylord Carter aos
Poetas do Mundo. O Museu Municipal - Edificio do Compromisso Maritimo acolhe, as 23h00, a
inauguracao das exposi¢des de Jill Stot e de Augusto Thassio S. Gomez De Los Infantes. A primeira
noite olhanense dedicada a cultura termina como comecga: com poesia e musica. Nos nove dias
seguintes, o V Encontro Internacional Poesia a Sul oferece mais de meia centena de propostas, entre
apresentacdes de livros, recitais, palestras, declamacgfes de poesia, sessbes de cinema, espetaculos
musicais, conversas com alguns dos melhores poetas da atualidade a nivel mundial ou passeios na Ria
Formosa. Para além dos varios palcos existentes na cidade de Olhdo - Museu, Bilbioteca, Auditério e
Mercados Municipais, Ria Formosa, Re-Criativa Republica 14 ou Sociedade Recreativa Progresso
Olhanense -, também as freguesias e as escolas do concelho de Olhédo e outros locais do Algarve, do
Pais e até de Espanha recebem a visita da poesia. Assim, também acontecem atividades no ambito do
Poesia a Sul em Faro, Beja, llha da Culatra ou Sevilha.

admin2
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Primeiro Piquenique de Charme com Comida Esquecida é em Sdo Marcos da Serra

Internet 12/10/2019

Terra Ruiva Online

http://www.pt.cision.com/s/?1=93fd8ffe

E na freguesia de S&o Marcos da Serra que ira decorrer o primeiro Piquenique de Charme, inserido no
Festival da Comida Esquecida, que de outubro a maio ir4 percorrer nove concelhos algarvios.

O primeiro evento sera na Azilheira, no dia 19 de outubro. Sera um "Piquenique de Charme" a moda
dos anos 30, 40, que recupera alguns alimentos "esquecidos" mas servidos num menu elaborado pelo
chef Abilio Guerreiro. A experiéncia inicia com um pequeno percurso interpretativo para dar a
conhecer a identidade do lugar e conta com a participacdo de acordeonistas e bailarinos de folclore,
que irdo dancar o corridinho Algarvio.

O acesso ao piquenique é limitado e os bilhetes encontram-se a venda na plataforma BOL, por um
preco de 20EUR (gratuito para criangcas até aos 7 anos).

O Festival da Comida Esquecida € um evento integrado na programacdo do 365 Algarve e propde aos
visitantes piqueniques inspirados nos anos 30 e 40, experiéncias culinarias em locais monumentais do
Algarve, passeios nas hortas com recolha de alimentos e aulas de cozinha, e uma festa de
encerramento dedicada a comida das familias algarvias.

E promovido pela Cooperativa QRER, sendo uma concecéo coletiva das suas cooperantes Barroca,
Produtos Culturais e Turisticos e Alexandra dos Santos Design.

Partilhar
FacebookTwitterLinkedin

Terra Ruiva
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