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Programa do Segundo Governo de Anténio Costa parco em medidas para a promogao

Internet 27/10/2019

Presstur Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=66ala3ef

27-10-2019 (17h59)

Programa do XXII Governo destaca que o turismo é o sector "lider no crescimento de exportagdes”,
sem indicar porém se tenciona reforcar a promocdo, atendendo a deterioragcdo da conjuntura
internacional e que, afirma, "o turismo tem sido sobretudo um poderoso instrumento de
posicionamento internacional e de coesao econdmica, social e territorial”.

" hoje

consensual em Portugal a importancia do turismo como atividade relevante para a
recuperacdo econémica do pais nos ultimos quatro anos", assim comeca o ‘capitulo’
do programa do segundo Governo de Anténio Costa dedicada ao turismo.

E é a vertente do turismo como factor de coesdo que o Governo privilegia no seu programa, que
afirma ter como objectivo "garantir que

Portugal continua a liderar como o destino turistico mais sustentéavel, auténtico

e inovador para viver, investir, trabalhar, estudar e filmar - além do melhor

destino para visitar".

As medidas anunciadas

sao "adotar uma Estratégia Turismo 2030", sobre a qual nada diz nem quanto a
objectivos nem quanto ao modo de elaboracgao, e "capacitar Portugal como destino
turistico sustentavel e inteligente, para a valorizagdo da autenticidade e do
territorio, gestao de fluxos de procura, mobilidade e desconcentragdo da procura
ao longo do pais e ao longo do ano".

"Digitalizar a

oferta turistica portuguesa, nas suas diferentes dimensfes: empresas, servigos,
experiéncias e recursos", "alargar os programas 'Revive Patrimoénio' e 'Revive

Natura' a imoéveis publicos devolutos", "desenvolver um programa de turismo
ferroviario" e "implementar o "Passe Portugal"”, com sistema de mobilidade e seamless
experience para turistas, incluindo bilhética e compra" s&o outras medidas elencadas

no Programa.

O XXII Governo,

que tem a frente da Secretaria de Estado do Turismo a ex-CEO da capital de risco
Portugal Ventures Rita Baptista Marques (para ler clique: CEO da Portugal

Ventures é a nova secretaria de Estado do Turismo) anuncia no programa entregue
a Assembleia da Republica que vai "desenvolver um programa nacional de promocao
do turismo interno, incluindo para os segmentos seniores e juniores" e "criar

um programa nacional de promocédo de Portugal como destino LGBTI".

"Reforcar condigcbes
de competitividade de Portugal como destino de filmagens internacionais" e "implementar
one stop shops dedicada as startups e empresas de turismo para assegurar um a resposta
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rapida por parte da Administracdo Publica a novas realidades" sdo outras medidas
especificadas no programa do XXII Governo Constitucional que diz ainda ser seu
propdsito "disponibilizar instrumentos de financiamento especificos para o
turismo, que respondam ao tempo de amortizagdo dos investimentos e a”~
necessidade de requalificacdo e adaptacao da oferta aos

desafios de sustentabilidade ambiental e das tendéncias da procura".
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Oferta turistica vai ser digitalizada e contar com programa de turismo ferroviario

Internet 27/10/2019

Sapo Online - Sapo 24 Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=aa94df7c

O Governo pretende que Portugal seja um destino turistico "sustentavel e inteligente" e promete
digitalizar a oferta nacional e desenvolver um programa de turismo ferroviario, segundo o seu
programa hoje divulgado.

O Governo pretende que Portugal seja um destino turistico "sustentavel e inteligente" e promete
digitalizar a oferta nacional e desenvolver um programa de turismo ferroviario, segundo o seu
programa hoje divulgado. nacional Lusa nacional/oferta-turistica-vai-ser-digitalizada-
e_5db4c541f656514769d75805 O programa do novo Governo liderado por Anténio Costa, que hoje
tomou posse, apresenta uma lista de tarefas para "continuar a apostar no turismo" como forma de
aumentar as exportagdes, incluindo a concretizagcdo de uma Estratégia Turismo 2030. Capacitar
Portugal como destino turistico sustentavel e inteligente, para "a valorizacdo da autenticidade e do
territorio"”, gestao de fluxos, mobilidade e desconcentracdo da procura ao longo do pais e ao longo do
ano é outra das propostas para desenvolver um setor que "tem sido sobretudo um poderoso
instrumento de posicionamento internacional e de coesdo econdmica, social e territorial”, segundo o
documento. O executivo também quer digitalizar a oferta turistica portuguesa, nas suas diferentes
dimensdes, das empresas aos servicos, passando pelas "experiéncias e recursos”, e refere a intencao
de desenvolver um programa de turismo ferroviario. Posicionar Portugal como "pais de caminhos
cénicos, trilhos e percursos ciclaveis”, através de um modelo de gestao de rotas para dar visibilidade
aos destinos é outra proposta da lista, assim como a criagdo de uma plataforma nacional para a
partilha de conteludos e de roteiros, realgcando a diversidade da oferta, nomeadamente quanto a
natureza, patrimonio, cultura, tradigdes, gastronomia, vinhos e realizagcao de eventos. Os programas
'Revive Patrimoénio' e 'Revive Natura' deverao ser alargados a imoveis publicos devolutos, segundo o
programa do Governo que também volta a insistir no projeto de posicionar Portugal como destino de
referéncia no turismo de natureza. Na area da mobilidade dos turistas que visitam o pais, o objetivo &
implementar o "Passe Portugal”, com 'seamless experience’, incluindo bilhética e compra. O novo
executivo, que tem como secretaria de Estado do Turismo Rita Marques, pretende criar um programa
nacional de promocgao de Portugal como destino LGBTI (Lésbicas, Gays, Bissexuais, Transgénero e
Intersexo) e incluir o alemao, o francés e o mandarim nos ‘curricula’ das escolas de turismo, além de
reforcar condi¢cbes de competitividade de Portugal como destino de filmagens internacionais. Na lista
dos projetos para o turismo esta ainda a concretizagdo de 'one stop shops' dedicada as 'startups' e
empresas do setor para "assegurar uma resposta rapida por parte da Administracdo Publica a novas
realidades”. No programa do Governo é recordado que o turismo é lider no crescimento de
exportagdes, com a subida de 45% das receitas turisticas nos udltimos quatro anos, e "tem sido
sobretudo um poderoso instrumento de posicionamento internacional e de coesdo econdémica, social e
territorial”. "Esta aposta e este esfor¢o tém de ser continuados, por publicos e privados, para garantir
que Portugal continua a liderar como o destino turistico mais sustentavel, auténtico e inovador para
viver, investir, trabalhar, estudar e filmar -- além do melhor destino para visitar", resume o
documento. O Programa do XXIlI Governo Constitucional hoje aprovado em Conselho de Ministros
apresenta uma estrutura semelhante a do programa eleitoral do PS, mas diferente da tradicional
organizacdo temética por ministérios que caracterizou programas de outros executivos. Neste
documento, com 191 paginas, é apresentado um capitulo com quatro objetivos de curto e médio
prazo, denominado "Boa Governacgdo: Contas certas e convergéncia, investimento nos servigos
publicos, melhoria da qualidade da democracia e valorizar as fun¢gdes de soberania". Apo6s este
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primeiro ponto, o programa esté depois dividido por quatro areas teméaticas: alterac8es climéaticas,
demografia, desigualdades, e sociedade digital. O XXIl Governo Constitucional, o segundo chefiado
pelo atual secretéario-geral do PS, Anténio Costa, foi empossado hoje de manha pelo Presidente da
Republica, Marcelo Rebelo de Sousa, no Palacio Nacional da Ajuda, em Lisboa. EA // JNM Lusa/Fim

26 de Outubro de 2019, as 23:08
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Governo aposta no turismo para aumentar exportagdes

Internet 27/10/2019

Publico Online Victor Ferreira

http://www.pt.cision.com/s/?|=2fele442

Programa de Governo promete uma estratégia a dez anos para desenvolver o turismo. E quer
posicionar o pais como um destino LGBTI, de "caminhos cénicos", rotas naturais e ciclaveis.

Foto
Paulo Pimenta/Arquivo

No meio de diversas péaginas dedicadas a digitalizagdo da Economia - um tema que passa a estar
expresso em permanéncia no nome do ministério da Economia e Transicdo Digital - o programa do
novo governo transcreve aquilo que o programa eleitoral do PS ja prometia: "continuar a apostar no
Turismo para o aumento das exportagdes".

As razdes para tal sdo explicadas logo a seguir: nos ultimos quatro anos, as receitas turisticas
cresceram 45%; em 2018, o sector passou pela primeira vez a fasquia dos 400 mil trabalhadores
empregados; o indice de sazonalidade foi o0 menor de sempre em 2018 (36%); e como tal o turismo
"tem sido um poderoso instrumento de posicionamento internacional e de coesdo econémica, social e
territorial”.

Ainda que copie do programa do PS extensas listas de medidas com as quais pretende incentivar e
promover uma inddstria mais digital e automatizada, bem assim como uma administragcao publica
igualmente mais digital, fica claro que o novo Governo empossado neste sabado pde muitas fichas nas
receitas turisticas, que contam para a exportacdo de servicos sempre que se trate de turistas
estrangeiros.

Nessa area, além de prometer uma estratégia a dez anos, o executivo de Anténio Costa quer
"desenvolver um programa de turismo ferroviario"; "posicionar Portugal como destino de referéncia no
turismo de Natureza", "criar um programa nacional de promocédo de Portugal como destino LGBTI"
(lésbico, gay, bissexual, transgénero e intersexual); "incluir o aleméao, o francés e o mandarim" nas
escolas de turismo; "posicionar” o pais como um destino de "caminhos cénicos, trilhos e percursos
ciclaveis"; e implementar o "Passe Portugal”.

Segundo dados recentes do Instituto Nacional de Estatistica, o turismo tem crescido em todo o pais
desde o inicio de 2019. Entre Janeiro e Agosto, Portugal recebeu 18 milh8es de visitantes. E apesar de
uma quebra no ritmo de crescimento, o pais pode fechar 2019 com 26 milhdes de héspedes, o que a
confirmar-se representaria um crescimento de um milhdo de turistas face aos niumeros de 2018.

Victor Ferreira
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Melchior Moreira é um dos 21acusados

Ex-presidente

do Turismo do Norte
acusado de corrupcao

De acordo com o Ministério Pibli-

Justica co, estdo em causa, entre outros,
“os procedimentos de contratacio
MP acusou 21 pessoas de pessoal e de aquisi¢do de bens, a

singulares e oito colectivas,
entre as quais Melchior
Moreira, envolvidas na
Operacao Eter

O Ministério Publico acusou 21 pes-
soas singulares e oito colectivas,
entre as quais o ex-presidente do
Turismo do Porto e Norte de Portu-
gal (TPNP), de crimes de participa-
¢do econdmica em negocio, corrup-
¢do, peculato, recebimento indevi-
do de vantagem, abuso de poder e
falsificacdo.

Na sua pagina na Internet, a Pro-
curadoria-Geral Distrital do Porto
esclarece, relativamente a esta ope-
racdo que ficou conhecida como
Eter, que “oito daqueles arguidos
desempenhavam func¢des de relevo
na Turismo do Porto e Norte de Por-
tugal, Entidade Regional”, referindo
o presidente, Melchior Moreira, a
vice-presidente, a directora de
departamento operacional, um
membro da comissdo executiva, a
directora de nticleo, a directora de
departamento, uma técnica superior
e um coordenador de gabinete.

Relativamente a estes oito argui-
dos que exerciam fung¢des na enti-
dade, o Ministério Publico “imputou
a sete o crime de participacdo eco-
némica em negocio e o crime de
abuso de poder, a seis o de falsifica-
¢do, a trés o de peculato e de pecu-
lato de uso e a um o de recebimento
indevido de vantagem e de corrup-
¢do passiva”.

utilizacdo de meios da entidade
para fins pessoais, o apoio prestado
a clubes de futebol — a um como
contrapartida de favores pessoais
ao presidente da referida entidade
estatal e a outro como meio de auto-
promocao pessoal deste no meio
futebolistico — o recebimento inde-
vido de ajudas de custo e o recebi-
mento de ofertas provenientes de
operadores economicos”.

Os restantes arguidos estao acu-
sados dos crimes de participacdo
economica em negocio (quatro),
corrupc¢do activa (um) falsificacdo
(11) e recebimento indevido de van-
tagem (cinco).

Estdo também em causa nesta
investigacdo adjudicacoes directas
que cerca de 60 autarquias fizeram
na instalacdo de lojas de turismo
interactivas, financiadas pelo Turis-
mo do Porto e Norte de Portugal, e
que foram atribuidas a empresas
indicadas por Melchior Moreira.

No ambito da Operacdo Eter foram
ainda constituidos arguidos Isabel
Castro, ex-directora operacional da
TPNP, Gabriela Escobar, ex-jurista
daquela entidade turistica, Manue-
la Couto, administradora da agéncia
de comunicacao W Global Commu-
nication (antiga Mediana), e José
Agostinho, da firma de Viseu Tomi
World.

Melchior Moreira tinha sido ree-
leito a 4 de Junho de 2018 para o seu
quinto e altimo mandato na TPNP,
com 98,36% dos votos, para o cargo
que exercia desde 2008. Lusa
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Ria Formosa
cria dois
refagios
para cavalos-
-marinhos

Trafico para a Asia quase dizimou
populacao. Esta semana arranca
o censos nacional da espécie

RAQUEL MOLEIRO

S6 falta definir como vao ser
sinalizados os limites: se com
boias ou com estacas. Depois
disso — e dos editais da Autori-
dade Maritima —, ser@o oficiais
os dois primeiros santudrios de
cavalos-marinhos na Ria For-
mosa, no Algarve, um a norte da
Geada (préximo do aeroporto
de Faro) e outro junto ao lado
nascente da ilha da Culatra. Ai
haverad inibi¢ao total de nave-
gacio e de atividades humanas,
com vigilancia e fiscalizagao es-
peciais e monitorizagao cientifi-
cada espécie. E o primeiro passo
do plano de acdo para a salva-
guarda da comunidade local de

H. guttulatus e H. hippocampus,
que jé foi a maior do mundo mas
que o trafico para a China re-
duziu para perto da extin¢ao.
Em seis anos desapareceram
dali 600 mil exemplares, uma
quebra de 80% — tenta-se agora
salvar o que resta e partir dai
para a recuperacao.

No fim de 2018, os relatos de
que centenas de cavalos-mari-
nhos eram capturados diaria-
mente por pescadores, e vendi-
dos secos a 1500 euros o quilo
(300 unidades) a compradores
orientais, levou a abertura de
uma investiga¢io pela Policia
Maritima. Depressa foi identifi-
cado um “esquema de tréfico em
rede, extremamente lucrativo, a
operar em Olhdo e com ligacoes

Meio: Imprensa

Pais: Portugal

Ambito: Informacao Geral

Period.: Semanal

Pag: 26

Cores: Cor

Area: 28,20 x 19,76 cm?

gt s 22

Espécime fotografado na Ria Formosa, no Algarve. Ja sao poucos FOTO JOAO RODRIGUES

a China e a Espanha”. Mas rapi-
damente também foi fechado
o0 inquérito “por completa ces-
sacdo da atividade criminal” e,
consequente, impossibilidade de
recolha de prova. “Restavam tao
poucos exemplares na Ria, que
deixou de ser porto apetecivel
para a rede”, explica fonte do
processo.

Mais fiscalizacao

O controlo da apanha ilegal era
condi¢ao necessédria para que se
avangasse para a recuperacao
da espécie. Por agora avan¢cam
apenas duas zonas de exclusio
—estavam previstas quatro—, as
tunicas aprovadas com o acordo
de todas as partes: Instituto da

Conservacgio da Natureza e das
Florestas, Centro de Ciéncias
do Mar da Universidade do Al-
garve, comunidade piscatéria e
empresas maritimo-turisticas.
“Vao ser acompanhadas siste-
maticamente, de modo a avaliar
a necessidade de se limitarem
outras areas de refigio, tendo
em consideragio o papel de ma-
ternidade que a Ria Formosa
assume para muitas espécies de
valor comercial”, explica o dire-
tor do ICNF no Algarve.

De acordo com Casteldao Ro-
drigues, o Plano de A¢ao para
a Salvaguarda dos Cavalos-Ma-
rinhos na Ria Formosa prevé
igualmente o reforco da vigi-
lancia com a criac¢do de equipas
mistas de vérias entidades fisca-

lizadoras. S6 assim valerd a pena
criar nos santudrios pradarias
artificiais (destruidas pela pesca
de arrasto) e libertar mil espéci-
mes criados em cativeiro como
previsto no projeto de “Prote¢ao
e restauracdo da biodiversidade
e de ecossistemas marinhos” da
Universidade do Algarve, ji apro-

Vai haver

mais vigilancia

e fiscalizagdo. S6 assim
valera a pena criar
pradarias artificiais

e libertar espécimes
criados em cativeiro

Corte: 1 de 1

vado pelo programa operacional
Mar2020. O objetivo, revela o
ICNF, é “atingirem-se daqui a
dois anos valores populacionais
semelhantes aos de 2012-2013”.
Ouseja, que voltem a viver ai cer-
ca de 750 mil cavalos-marinhos.

Contar e situar para salvar

O censos realizado em 2018 em
pontos-chave na Ria Formosa
pelo biélogo Miguel Correia —
e que vai ser em breve repeti-
do e alargado a mais zonas do
sistema lagunar — é tinico no
pais. Ha registos nos rios Tejo,
Mira, Mondego ou nas dguas
do Faial, mas nunca foi feito um
levantamento na totalidade do
territério, o que tem impedido
a defini¢ao de um estatuto de
conservagao ou risco (lista ver-
melha do IUCN) para as espé-
cies nacionais.

Para colmatar essa falha, ar-
ranca este domingo o projeto
Cavalos Marinhos Desconheci-
dos, uma parceria do Centro de
Ciéncias do Mar e da Associagao
Natureza Portugal/ WWF, finan-
ciado pelo Oceandrio de Lisboa
e 0 Species Conservation Fund.
A iniciativa consiste em dar for-
macao ao maior niimero possivel
de escolas de mergulho de todo o
pais — tedrica em sala de aula e
prética em saidas com cientistas
— para que aprendam a realizar
0 censos visual subaquatico, com
recolha de imagem, data, hora,
local, espécie, sexo, tamanho,
profundidade, temperatura e
habitat. A informacio é depois
partilhada na plataforma inter-
nacional iSeahorse e os dados
analisados e validados. Este pro-
jeto de ciéncia cidada arranca
para ji nos Acores, Sesimbra e
Aveiro.

rmoleiro@expresso.impresa.pt
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“Umaboapromociaoéa
que envolve a cidade inteira”

Jordi Hereu Ex-autarca de Barcelona,
diz que a forma como uma cidade se
promove tem de ser aceite pelos seus
cidadaos: “Ou construimos a marca entre
todos ou ndo € uma boa marca”

Entrevista
JodoPedroPincha

Jordi Hereu foi presidente da
Camara de Barcelona entre 2006 e
2011. Saiu quando as suas propostas
para reabilitar uma parte da
Avenida Diagonal foram chumbadas
num referendo local. Queria tirar
carros da avenida e criar mais
espacos pedonais — ideias que agora
ganham for¢a em muitas cidades e
que lhes tém servido de chamariz. E
também por ai que passam as
estratégias de promocao das
cidades hoje. Hereu tem-se
dedicado ao desenvolvimento

de marcas para cidades. Numa
passagem por Lisboa, onde foi
orador de uma conferéncia da
consultora que concebeu a marca
Barcelona, Summa Branding, o
ex-autarca falou com o PUBLICO.
Diz que “uma cidade nunca pode
deixar de se promover”, mas que
“deviamos passar de so fazer
promocdo turistica para uma
co-gestdo do turismo tendo em
conta todos os seus efeitos.”
Quando assumiu a autarquia, os
Jogos Olimpicos tinham sido ha
14 anos e a cidade estava no
radar mundial...

Ja desde ha anos que era uma
cidade global, com os beneficios e
desafios que isso implica.

Que impactos concretos teve,
para a promogao de Barcelona, a
realizacdo dos Jogos?

Um evento internacional torna-se
um sucesso se for um instrumento
ao servico de um projecto da cidade
e ndo vice-versa. As Olimpiadas
ajudaram o projecto de Barcelona.
O primeiro impacto foi uma
transformacao radical da cidade,
que deixou um legado para sempre.
0 segundo foi um intangivel dos
mais importantes: a recupera¢do do
orgulho do cidaddo em torno da
“sua” cidade e uma forma
colaborativa de gerar projectos. Em
terceiro, os Jogos Olimpicos

representaram um enorme salto no
conhecimento que o mundo tinha
de Barcelona. Colocou-se a cidade
no foco mundial e mostrou-se a sua
melhor imagem. Foram assim
criadas as melhores condi¢des para
Barcelona dar o salto de cidade local
para global. Essas condi¢oes ja
existiam, poderia era tirar-se
vantagem disso ou no. E,
honestamente, acho que Barcelona
soube aproveitar.

Que estratégia foi depois seguida
para comunicar a cidade?

A mesma estratégia com a qual se
venceu a candidatura olimpica e se
desenvolveu o projecto: lideranca
publica e compromisso da
sociedade, com colaboracdo
publico-privada ou publico-social.
Para a promogao do turismo
criou-se um consorcio constituido
pela camara municipal, a cimara de
comércio e o sector, que foi
responsavel por promover o
turismo e gerar politicas de turismo.
Noutros sectores, como logistica,
satde, tecnologia, foram criados
clusters ou parcerias
publico-privadas para os promover
no mundo. Desde os anos 90,
qualquer politica em Barcelona tem
uma componente de
relacionamento e comunicacdo
externa. Criou-se uma “diplomacia
da cidade” que dura até hoje.
Houve uma mudanca
significativa face ao que tinha
acontecido até entao?

A mudanca foi que Barcelona se
tornou conhecida no mundo num
periodo de total globalizacdo. O
impacto na cidade dessa
globaliza¢io foi enorme, afectou
muitas coisas e revelou novos
desafios. De repente, uma cidade
local e industrial numa economia/
sociedade fechada tornou-se numa
cidade global e tercidria numa
economia/sociedade aberta. As
estratégias de comunicacdo
reflectiram essa mudanga porque
passamos a competir no mundo
contra outras cidades globais.

Como gerimos
colectivamente

os efeitos do
turismo para gerar
beneficios para
acidade? Os
beneficios nao sao
apenas para o
sector do turismo,
mas para todos

os cidadaos

Barcelona tenta hoje limitar o
turismo. Os problemas que a
cidade enfrenta devem-se a
excesso de promoc¢ao?

Nao sei se Barcelona tenta limitar o
seu crescimento turistico. Se o
tenta, é 6bvio que ndo consegue. No
ano passado, o aeroporto
ultrapassou pela primeira vez os 50
milhdes de passageiros, com um
aumento de 6,1%. Sdo mais 17
milhdes do que hd uma década.
Num mundo de aeroportos abertos
e Internet, falar em limitar uma
cidade atraente como Barcelona é
absurdo. E, obviamente, uma
cidade nunca pode deixar de se
promover. O desafio de Barcelona,
como outras cidades, é outro: como
gerimos colectivamente os efeitos
do turismo para gerar beneficios
para a cidade? Beneficios sociais,
econdmicos, culturais, de
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projeccéo. Os beneficios ndo sio
apenas para o sector do turismo,
mas para todos os cidados. E outro
grande desafio: como minimizamos
os efeitos negativos do turismo de
massa na forma de impacto
ambiental, especulagdo imobiliaria.
Faz sentido a actual estratégia de
Barcelona face ao turismo?

Além de algumas mensagens
politicas que podem parecer
contrarias ao turismo, com as quais
ndo concordo porque sdo absurdas
endo tém utilidade, concordo
plenamente com a estratégia de
turismo. Deviamos passar de so
fazer promogao turistica para uma
co-gestdo do turismo tendo em
conta todos os seus efeitos. Captar
um turismo de qualidade, de outros
continentes, diversificar produtos,
ajustar sazonalmente, redistribuir
pelo territdrio, cobrar uma taxa
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Nao sei se Barcelona tenta
limitar o seu crescimento
turistico. Se o tenta, é obvio
que nao o consegue
ALBERT GEA/REUTERS
mundo a cidade como uma Uma cidade é muito mais do que cidade e de todas as forcas sustentavel ao servico de um
experiéncia vital. uma marca, mas ter uma boa politicas. modelo de cidade sustentavel. No
A promocgio de cidades deve ter | marca é essencial ouajudamuitoa | Barcelona é hoje conhecida caso da Diagonal, acredito que a
que factores em conta? gerar um bom projecto de cidade. como cidade que toma medidas crise econdmica nao foi um bom

turistica que permita manter a
qualidade de vida, o meio
ambiente, regular a oferta em
determinados espacos, controlar os
efeitos da nova economia digital
sobre os cidaddos.

Num mundo hiperconectado,
como pode uma cidade
destacar-se das restantes?

Sendo ela prépria, mantendo as
suas caracteristicas que lhe
conferem identidade, para além das
transformacdes logicas que todas as
cidades possuem. As cidades que se
destacam cada vez mais serdo as
que geram mais qualidade de vida
para os seus cidadaos. A melhor
promocao de uma cidade vem de
quem a visita como turista, como
estudante, como investidor, como
cidadao temporario, demonstrando
ter tido uma boa “experiéncia”. E
fundamental saber comunicar ao

Uma boa promocgio é aquela que
envolve uma cidade inteira. Uma
mensagem que é compartilhada por
toda a gente e que se expressa em
tudo o que se faz e se diz de uma
cidade e dos seus cidadaos.

Que papel podem ter os
cidadaos? A marca deve estar
nos programas eleitorais?

Existe uma boa marca se for
compartilhada pelos cidadaos. Ou
construimos a marca entre todos
oundo é uma boa marca. A marca
ou o que uma cidade expressa ao
mundo ndo pode estar dependente
de cores politicas. S6 é consistente
e tem credibilidade se for um
patriménio comum de toda a

corajosas como as superilhas,
mas no seu tempo o plano para
reabilitar a Diagonal fracassou.
Foi inadaptacao da marca que
quis criar para a cidade ou foi
apenas demasiado cedo?
Acredito que ambas as medidas tém
em comum o desejo de construir
um modelo de mobilidade

momento [o referendo foi em 2010]
para propor uma reabilitacdo tao
ambiciosa. Mas tenho a certeza de
que em breve veremos a Diagonal
de Barcelona com muito menos
carros e um transporte publico que
liga a cidade de ponta a ponta.

joao.pincha@publico.pt
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Conheca os grandes vencedores da 12.2 edicdo do ART&TUR - Festival Internacional
de Cinema de Turismo

Internet 27/10/2019

BeiraNews Online José Lagiosa

http://www.pt.cision.com/s/?I=53d3a10b

Filme do Turismo Centro de Portugal recebeu dois galarddes.Muitos outros filmes da regido foram
premiados em Torres Vedras

Os vencedores da 12.2 edicdo do ART&TUR - Festival Internacional de Cinema de Turismo foram
conhecidos durante a noite de ontem, numa ceriménia de entrega de prémios que teve como palco o
Teatro-Cine de Torres Vedras, cidade onde decorreu o festival, de 22 a 25 de outubro.

Na competicao internacional, o grande vencedor foi um filme que promove a cultura sul-africana:
"Bheki the Mbhaco Maker", dirigido por Teboho Mahlatsi e produzido por Gavin Joubert, Marc Harrison
e Wakhile Sithole.

Nele

acompanhamos Bheki, um jovem fabricante de mbhaco (um vestido de noiva
tradicional da etnia xhosa), que tem a tarefa de criar o mbhaco mais magnifico
que ja fez.

Este desafio leva-o a procurar inspiragdo e & aventura de uma vida...

Na competicdo nacional, triunfou "Ocean - The Art of Dining"” do realizador Eduardo de Sousa (Flavour
Productions), onde é apresentado o restaurante algarvio com duas estrelas Michelin - Ocean - de uma
forma muito mais intima do que uma simples mostra gastronémica.

No ART&FACTORY, iniciativa que se estreou em 2018, com grande sucesso, e que este ano teve lugar
em Torres Vedras, o grande vencedor foi o filme "Living it Together", produzido pela equipa do Brasil
composta por Marco Calabria, Bruno Nishino, Leandro Miranda e Alcides da Costa Junior.

Alguns vencedores com 0s seus prémios

Recorde-se que o ART&FACTORY desafia realizadores internacionais a filmarem durante cinco dias na
regido onde o festival se realiza.

Desta
vez, quatro equipas de todo o mundo descobriram os encantos de Torres Vedras.

@)
magnifico resultado surpreendeu toda a assisténcia.

Pela

primeira vez na historia do Festival ART&TUR, este ano também se ofereceu
ao publico a oportunidade de decidir prémios - o People's

Choice Awards.
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Para
este efeito, foi criado um sistema de votacao publica no website
do Festival, que permitia ao publico votar nos seus filmes favoritos.

O filme

"Turismo Centro Portugal - Are You Ready?" (https://vimeo.com/323822336), realizado por Pedro
Vieira e produzido pela

Slideshow, foi escolhido pelo publico como o melhor filme de turismo na

competicdo internacional, com um total de 1555 votos.

Na categoria de melhor filme de turismo na competi¢cao nacional, o grande vencedor, com 1272 votos,
foi "A Vida ao Centro" (https://www.youtube.com/watch?v=BEbaNh3ts-0), realizado por Raquel
Oliveira Martins e produzido pela Camara Municipal da Marinha Grande.

Em documentarios, o vencedor foi "O Mestre da Farinha"
(https://www.youtube.com/watch?v=3ioq3HHrZCQ), realizado por Leandro Miranda e Luiza Fecarotta
e produzido por Fartura - Comidas do Brasil que conseguiu juntar 693 votos.

Centro de Portugal com muitos filmes premiados

A
regido Centro de Portugal saiu deste festival com prémios em varias categorias.

O destaque vai, naturalmente, para os dois galarddes conquistados pelo filme "Turismo Centro de
Portugal - Are You Ready?", que venceu o primeiro lugar na competicdo internacional dos People's
Choice Awards e foi também eleito pelo juri como o melhor filme na categoria Destinos Turisticos -
Regibes, na competic¢do internacional.

O filme "A Vida ao Centro", que mostra as praias da Marinha Grande, conquistou o People's Choice
Awards na categoria Melhor Filme Turismo - Competi¢do Nacional e um 2.° lugar na categoria Destinos
Turisticos: Cidades/Locais. "ldentidade de um Territério”, filme do Geopark Estrela, levou também
para casa dois prémios: 1.°© Lugar em Lugares de Sonho (competicdo nacional) e 2.° lugar em Nature
and Wildlife (competicéo internacional).

Francisco Dias (diretor do ART&TUR), Carlos Bernardes (presidente da Camara Municipal de Torres
Vedras) e Pedro Machado (Turismo Centro de Portugal), com os prémios do Turismo Centro de
Portugal

Outros dez filmes do Centro de Portugal foram premiados na competicdo nacional. A saber: "Regido de
Leiria - Vem, s6 faltas tu!”, 1.°© Lugar em Destinos Turisticos: Regides; "Turismo Universidade de
Coimbra - "Serenata a Coimbra"”, 1.°© Lugar em Turismo Cultural; "Pampilhosa da Serra - Centro
Comercial da Natureza", 1.© Lugar em Turismo de Natureza; "A sua Viagem Comeca Aqui" (Fatima),
1.© Lugar em Experiéncias Memoraveis; "Tomar - Seu Proximo Destino"”, 1.°© Lugar em Sitios
Patriménio da Humanidade; "Museu do Brincar" (Vagos), 2.° Lugar em Turismo Cultural; "Festival de
Street Art Viseu 2018", 2.° Lugar em Eventos e Congressos; "Regiao de Coimbra | Regido Europeia de
Gastronomia 2021 | A Million Food Stories", 2.© Lugar em Gastronomia; "Abutres 2019 Trail World
Championships", 2.© Lugar em Turismo Ativo; e o filme "Sérgio Cosme - The Guardian Angel of
Nazaré" foi considerado o Melhor Documentario.

Lista de todos os vencedores da 12.2 edi¢ao do Festival ART&TUR 2019:

PEOPLE'S CHOICE AWARDS:

Melhor Filme Turismo - Competi¢&do Internacional - "Turismo Centro
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Portugal - Are You Ready?": 1555 votosMelhor Filme Turismo - Competicdo Nacional - "A Vida ao
Centro":
1272 votosMelhor Documentério - "O Mestre da Farinha": 693 votos

ART&FACTORY:

Mencdo Honrosa - Equipa Japéo (liderada por Tsuyoshi Kigawa)Mencdo Honrosa - Equipa Japé&o
(liderada por Naoyuki Matsudaira)Vencedor - Equipa Brasil (liderada por Marco Calébria)

Competicao Nacional:

2° Lugar - Destinos Turisticos: Regifes - "Ribatejo"1° Lugar - Destinos Turisticos: Regifes - "Regido
de Leiria - "Vem, so6

faltas tu!"2° Lugar - Destinos Turisticos: Cidades/Locais - "A vida ao centro"1° Lugar - Destinos
Turisticos: Cidades/Locais - "Em Cada Passo, um

Sentido"2° Lugar - Destinos Cinematograficos - "Baido - Terra Milenar"1® Lugar - Destinos
Cinematogréaficos - "Porto Film Commission - A

location for every story"2° Lugar - Turismo Cultural - "Museu do Brincar"1° Lugar - Turismo Cultural -
"Turismo Universidade de Coimbra -

"Serenata a Coimbra"2° Lugar - Eventos e Congressos - "Festival de Street Art Viseu 2018"1° Lugar -
Eventos e Congressos - "Algarve Chefs Week - Street Food"2° Lugar - Gastronomia - "Regido de
Coimbra | Regido Europeia de

Gastronomia 2021 | A Million Food Stories"1° Lugar - Gastronomia - "Tavira Genuina e Inspiradora"2°
Lugar - Restaurantes - "Fifty Seconds"1° Lugar - Restaurantes - "Ocean - The art of dining."2° Lugar -
Hotéis & Resorts - "The Turn Key Club"1° Lugar - Hotéis & Resorts - "O Lugar Onde se

ReEncontram™ - Vila Galé Hotéis"2° Lugar - Ecoturismo - "Algarve Bonito por Natureza - Monchique"1°
Lugar - Ecoturismo - "Alto Minho Destino Sustentavel TOP 100 - Green

Destinations"2° Lugar - Turismo de Natureza - "Parque das Serras do Porto"1° Lugar - Turismo de
Natureza - "Pampilhosa da Serra - Centro Comercial

da Natureza"2° Lugar - Turismo Ativo - "Abutres 2019 Trail World Championships"1° Lugar - Turismo
Ativo - "Grande Rota do Guadiana - GR15"2° Lugar - Experiéncias Memoraveis - "Montalegre, o Reino
Maravilhoso"1° Lugar - Experiéncias Memoraveis - "A sua viagem comeca aqui'2° Lugar - Lugares de
Sonho - "How Far Do You Go?"1° Lugar - Lugares de Sonho - "ldentidade de um territdrio"2° Lugar -
Sitios Patriménio da Humanidade - "Sintra - Portugal”1® Lugar - Sitios Patriménio da Humanidade -
"Tomar - Seu Préximo

Destino"Prémio Diretor do Festival - "A Conquista do Pau de Sebo" Melhor Documentario - "Sérgio
Cosme - The Guardian Angel of Nazaré"Grande Prémio Nacional - "Ocean - The art of dining."

Competicao
Internacional:

2nd Place - Commercials - "Mindfulness In Austria's Nature"lst Place - Commercials - "Madrid
Embraces You - Museum"2nd Place - Advertising Campaigns - "Legends of Catalonia"lst Place -

Advertising Campaigns - "Insiders Guide To Riga"2nd Place - Tourism Destinations: Countries - "ltalia:

where "WOW?" belongs"1st Place - Tourism Destinations: Countries - "Bheki the Mbhaco Maker"2nd
Place - Tourism Destinations: Regions - "Green Azores Outdoor Stories"1lst Place - Tourism

Destinations: Regions - "Turismo Centro Portugal - Are You Ready?"2nd Place - Tourism Destinations:

Cities - "Insiders Guide To Riga"1st Place - Tourism Destinations: Cities - "Undiscovered Taipei"2nd
Place - Film Locations - "Yoron Island Japan in 8K HDR"1st Place - Film Locations - "Porto Film
Commission - A location for every story"2nd Place - Cultural Tourism - "Avani: Lisbon Hot Spots with
Cuca Roseta"1st Place - Cultural Tourism - "Madrid Embraces You - Museum"2nd Place - Events &
Congresses - "Europeade 2018"1st Place - Events & Congresses - "Acting For Cannes, Acting For
You"2nd Place - Enotourism - "Enoturismo Galicia. Alma, corazén y vino"1lst Place - Enotourism -
"Alentejo Enotourism"2nd Place - Gastronomic Tourism - "EI Amor Existe"1st Place - Gastronomic
Tourism - "Fifty Seconds"2nd Place - Active Tourism - "Fall In Love With This Land"1st Place - Active
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Tourism - "Green Azores Outdoor Stories"2nd Place - Surf - "Life Rolls On: Back to the Water"1st Place
- Surf - "The Flow - An Eisbach Story"2nd Place - Ecotourism - "Arriving Together"1st Place -
Ecotourism - "Gran Canaria, Fairytale Island"2nd Place - Natural Attractions - "Zambezi - Children of
the River"lst Place - Natural Attractions - "Green Azores Outdoor Stories"2nd Place - Cultural
Attractions - "Niigata - A Hidden Gem"1st Place - Cultural Attractions - "Undiscovered Taipei'2nd Place
- World Heritage Sites - "Bom Jesus do Monte, Braga - A Sanctuary in the Sky"1st Place - World
Heritage Sites - "The bread, the wings and the sword"2nd Place - Sustainable Tourism - "Overberg
Meander"1st Place - Sustainable Tourism - "Fall In Love With This Land"2nd Place - Sustainable
Development - "America First - Nature Last"1st Place - Sustainable Development - "Sides of a
Horn"2nd Place - Memorable Experiences - "Niigata - A Hidden Gem"1st Place - Memorable
Experiences - "40th Anniversary Of Madrid Pride"2nd Place - Immersive Experiences - "Gefangen auf
dem Konigstein"1st Place - Immersive Experiences - "Zambezi - Children of the River"2nd Place - TV
Programs - "We Welcome"1st Place - TV Programs - "Projeto Contrafluxo"2nd Place - Art, Music and
Culture - "Parasol Peak"1st Place - Art, Music and Culture - "Amazonia Groove"2nd Place - Biographies
- "Le Passeur de la Nahanni"1st Place - Biographies - "Alone through Iran - 1144 miles of trust'2nd
Place - Adventure, Expeditions and Travels - "Go Explore - The Legendary Bujang Senang"1st Place -
Adventure, Expeditions and Travels - "The Spirit Of Flatness"2nd Place - Ethnography and Society -
"Tuna on Tour"1st Place - Ethnography and Society - "Tribes on the Edge"2nd Place - Environment and
Ecology - "Voices From Home"1st Place - Environment and Ecology - "A Sustainable Journey"2nd Place
- Nature and Wildlife - "ldentidade de um territério"1st Place - Nature and Wildlife - "Adventure of a
lifetime - Home to Formosa Rock Monkeys"2nd Place - Short Docs (up to 30") - "A Sustainable
Journey"1st Place - Short Docs (up to 30") - "The Spirit Of Flatness"2nd Place - Documentaries (up to
90") - "Aotearoa - We Are All Made Of Stars"1st Place - Documentaries (up to 90") - "Overbooking"Best
WebDoc - "Wildlings"Best Iberian Film - "Green Azores Outdoor Stories"Best European Film - "ltalia:
where "WOW?" belongs"Best Asian Film - "Niigata - A Hidden Gem"Best South American Film - "O
Mestre da Farinha"Best African Film - "Bheki the Mbhaco Maker"Best Documentary - "Tribes on the
Edge"Grand Prix - International Competition - "Bheki the Mbhaco Maker

*Foto de capa: Francisco Dias (diretor do ART&TUR), Lucia Silva (Slideshow), Adriana Rodrigues
(Turismo Centro de Portugal), Pedro Machado (Turismo Centro de Portugal) e Mariana Castelo Branco

(presidente do juri), com prémio para o Turismo Centro de Portugal

José Lagiosa
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Filme de promocgédo da Grande Rota do Guadiana distinguido no Festival de Cinema de
Turismo

Internet 26/10/2019

Sul Informacgéo Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=e2ae7027

Prémio foi entregue em Torres Vedras

O filme promocional da Grande Rota do Guadiana (GR15), da associa¢ao Odiana, foi distinguido, esta
sexta-feira, no Art&Tur - Festival Internacional de Cinema de Turismo, com o primeiro prémio da
competicdo nacional, na categoria de Turismo Ativo.

A ceriménia de entrega de prémios aconteceu em Torres Vedras.

O filme, realga a Odiana, foi desenvolvido através de um trabalho conjunto com Pequena Tulipa e os
Municipios do Baixo Guadiana .

Veja aqui o filme premiado:
Grande Rota do Guadiana GR15_PT from Odiana on Vimeo.

Sul Informacéo
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Jornal continua ater a responsabilidade da promogao turistica dos Ams

Delta Airlines abandona rota Acores

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=9903bd89-e30d-400d-93ab-
48a518b45285&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913eccbae

A Delta Airlines anunciou que vai deixar de voar para os Ac¢ores. A promog¢ao do turismo é da
responsabilidade de uma associacdo empresarial, mas esta culpa agora o Governo Regional de falta de
investimento na promocé&o do destino nos Estados Unidos.

Comentarios de Marta Guerreiro, Secretaria Regional do Turismo; Mario Fortuna, presidente da
Camara de Comércio e Industria.

Repeti¢Bes: SIC Noticias - Primeiro Jornal , 2019-10-26 13:53
SIC Noticias - Noticias , 2019-10-26 16:21

SIC Noticias - Noticias , 2019-10-26 17:23

SIC Noticias - Noticias , 2019-10-26 18:24

SIC Noticias - Noticias , 2019-10-27 08:18

SIC Noticias - Jornal das 7 , 2019-10-26 19:30

SIC Noticias - Jornal da Meia Noite , 2019-10-26 00:20
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RTP 1 0OCS: RTP 1 - Bom Dia Portugal

ID: 83173556 26-10-2019 08:39
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RTP.PT Festival internacional reine em Olhdo poetas de mais
g3  POESIAASUL de 30 paises

Festival Poesia a Sul

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=208d84e6-d956-4fc2-9005-
165dcle7af53&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

Poetas de mais de 30 paises estdo no Algarve. Participam no Festival Poesia a Sul que decorre em
Olhéo.
Comentarios de Jorge Velhote, Sofia Sanchez, poetas.

Repeticbes: RTP 3 - Bom Dia Portugal , 2019-10-26 08:39
RTP 1 - Jornal da Tarde , 2019-10-26 14:04
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26-10-2019 | Economia

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Semanal

Ambito: Informacao Geral

Descodificador . comgioamms

Alojamento local,
a novela sem fim

Nao esta a ser facil aaprovagao do
regulamento da Camara de Lisboa, que foi
adiada pela segunda semana consecutiva

O que esta

a ‘emperrar’
a definicao de
regras

em Lisboa?

O regulamento para o alojamento
local em Lisboa proposto pelo
executivo de Fernando Medina foi
areunido de Camara na semana
passada, mas a sua votagao acabou
por ser adiada pela oposicao de outros
partidos, em particular do Bloco de
Esquerda, para quem estas regras sao
pouco apertadas. Daqui resultou uma
negociacdo entre os vereadores do PS,
BE e PCP com vista a criagao de mais
zonas de contencado ao alojamento
local face as inicialmente propostas.
Mas na reuniao de vereadores que se
seguiu, a 24 de outubro, a votagao do
regulamento voltou a ser adiada, com
o PSD a questionar se o alargar do
espectro das zonas de contencao deve
dar lugar a discussao publica.

As restricoes
propostas sao
iguais em todas
as zonas

de contencao
ao alojamento
local?

Nao. O que estabelece o regulamento
que ainda carece de aprovacao é a
suspensao de novos alojamentos locais
nas zonas de contencao absoluta,
onde esta taxa ja supera 20% face a
habitagao (havendo lugar a excecdes,
como reabilitacao de edificios em
ruinas). Menos duras sao as regras

na calha para as zonas de contengao
relativa, onde o racio se situa entre
10% e 20%. O apuramento deste
calculo para cada zona da cidade foi
fortemente criticado pelo Bloco de
Esquerda, que considera que as contas
foram feitas por baixo no regulamento
proposto pelo gabinete de Medina.

g Que zonas

estaona
calha para ter
restricoes?

Na proposta avangada pelo gabinete
de Medina, Bairro Alto, Madragoa,
Castelo, Alfama e Mouraria eram
“zonas de contencao absoluta” ao
alojamento local, estabelecendo-se um
segundo nivel de “zonas de contencao
relativa” paraa Graca e a Colinade
Santana. Excluidas de restricoes
estavam as zonas da Baixa, Avenida da
Liberdade, Avenida da Republica ou
Avenida Almirante Reis, por terem um
“uso predominante terciario”, mas na
negociagao que decorreu na semana
passada passaram a ser alvo de criacao
de mais uma zona de contencao
absoluta ao alojamento local. Do
acordo entre vereadores também saiu
que a Colina de Santana passa a ter
contengao total, além de o Bairro das
Coldnias se juntar a Graga no que toca
a contencao relativa.

Ha quanto
tempo esta

a ser preparado
o regulamento
da Camara

de Medina?

Ha quase um ano que o regulamento
para o alojamento local esta a ser
preparado pela Camara de Lisboa, na
sequéncia na nova lei aprovada no
Parlamento em 2018, ap4s um periodo
de longa e acesa discussao. Segundo
estabelece a lei que passou a regular
o alojamento local, os municipios
tém o prazo de um ano para criar um
regulamento apds terem decretado
as zonas de suspensao. E a Camara
de Lisboa tera aqui de se apressar,
uma vez que o processo ainda tera
de ter aprovacao da Assembleia
Municipal. O prazo limite para a
cidade ter o regulamento pronto é 18
de novembro, sob pena de o processo
voltar a estaca zero.
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As solucoes devem ser duras. Reduzir a procura, comecar por encerrar
os vistos gold. Aumentar a oferta, fechando muito alojamento local

Algumas propostas modestas
sobre habitacao

Estado da Nocao

Francisco Louga
francisco.lou66@gmail.com

r— Sta semana foi divulgado
um estudo da Universida-
de Nova de Lisboa, muito
citado na imprensa, que

[r— calcula a taxa de esfor¢o

das familias com a habi-

tacdo em 2016-2018, reve-
lando que em Lisboa esse
valor chega a 58% e tem
subido cada ano. Sendo arrendamento,

o esforco pode chegar a 67%. Os valores

noutras cidades ficam préximos desse

limiar. Bastard isto para se perceber o

perigo? Nem pense nisso. Continua a ser

mais facil nao fazer nada.

O défice social

Os custos da crise da habitagdo vao-
-se agigantando e a resposta é sempre
a mesma, promessas ocasionais. Ora,
os trés principais desses custos serao
incontroldveis se nao existir um meca-
nismo social de compensacdo. Sdo, em
primeiro lugar, o preco que exclui (a

TRLEETER R R ey

Quatro
telefones que
valem milhoes

ma das mais notdveis reporta-

gens publicadas em Portugal

nos ultimos anos revela alguns

detalhes da privatizacao da EDP
edaREN. Foi Paulo Pena, no “Didrio de
Noticias”, que contou como Ricciardi, ao
comando do BES Investimentos (BESI)
e usando pelo menos quatro telefones,
cercou 0 Governo (o termo é do jornalis-
ta e parece adequado) para condicionar
essas duas privatizagoes. Foram um
sucesso: a EDP foi adquirida pela Three
Gorges e a REN pela State Grid, ou seja,
pelo Estado chinés, com alguns outros
acionistas. Nos dois casos, 0 BESI asses-
sorou a operacao, tendo cobrado €1,4
milhdes, a fazer fé nos registos contabi-
listicos. O Tribunal de Contas veio mais
tarde a concluir que esta intervencao
seria ilegal e que o BESI ndo deveria ter
sido consultor financeiro nestas ope-
racoes: “O BESI prestou servi¢os de
consultoria financeira ao Estado (como
avaliador) e posteriormente como con-
sultor financeiro dos compradores, o
que contraria as normas do concurso
de pré-qualificacdo para prestacao de
assessoria financeira nos processos de
privatiza¢ao.” Mas nao serd a primeira
vez, e quem sabe se ndo serd também
a tltima, em que a entidade financeira
que trabalha para o Governo na prepa-
ragao da privatizagao é depois a mesma
que conclui a privatizaco do lado do
comprador.

Por razoes de uma investigagao ju-
dicidria, algumas destas conversas te-
réo sido escutadas. Segundo o DN, a
Three Gorges conheceria as ofertas
dos concorrentes na EDP e conseguiu,
por isso, baixar a sua proposta a dltima

habitacao é deslocada para a periferia,
com custos de tempo e congestionamen-
to); em segundo lugar, a cidade trans-
forma-se em Disneylandia (com bairros
maioritariamente em alojamento local);
e ainda, em terceiro lugar, o mapa dos
servicos publicos fica desadequado. O
espaco da cidade, que com o urbanismo
moderno criava uma dinamica de inte-
gragdo, é deste modo destrog¢ado para
dar lugar a um apartheid. Resultado:
esta cidade serd mais agressiva, o acesso
ao estudo universitdrio serd prejudi-
cado, os servi¢os serdo mais caros, 0s
impactos ambientais dos transportes
serao mais pesados.

Algumas solugdes
modestas

Deste imbréglio resulta evidente que
as solugdes devem ser duras. Primeira:
reduzir a procura, a comecar por encer-
rar os vistos gold e os privilégios fiscais
para pensionistas nérdicos. Segunda:
aumentar a oferta, fechando muito alo-
jamento local e iniciando um programa
de reabilitagdo urbana para aluguer de
longa duracgao. Significa mobilizar os
fogos desabitados, por pressio fiscal
ou por contrato em que o proprietario
ficard a ganhar, com a recuperagio e
aluguer da sua casa desabitada. Além
disso, hd institui¢des que tém milhares
de casas, e podem assim disponibilizar
muitos dos fogos necessérios para que
haja impacto real nos precos.

Ora, aqui estd o problema, dinheiro e
tempo. Sao precisos muitos anos (mas

hora, poupando num &pice

0 saboroso valor de €117.095.067,30.
Mas a manobra mais complexa terd
sido em torno da REN, uma empre-
sa estratégica, dado que tem o0 mono-
pélio efetivo do transporte de energia
em alta tensao em Portugal. Como o
Governo parecia hesitar na deciséo,
Ricciardi terd multiplicado iniciativas
para pressionar uma solugao a favor dos
seus clientes. Conta-nos a reportagem
que tentou falar com Passos, que nao
atendeu a primeira, falou depois com
Relvas e transmitiu-lhe a ameaga, real
ou inventada, de que a China poderia
vir a cortar relacdes diplomaticas com
Portugal se néo lhe fosse vendida a em-
presa. Relvas confirma a ameaca; An-
gelo Correia, que recebeu o telefonema
seguinte, também confirma e garante
que terd falado disso a Passos; Carlos
Moedas, que estava em Londres com
Vitor Gaspar e Maria Luis Albuquer-
que, também recebeu uma chamada,
mas nao se lembra dos detalhes. Todo
este frenesim foi a 31 de janeiro de 2012,
e no dia seguinte o primeiro-ministro
terd devolvido o telefonema a Ricciar-
di e conversaram; garante Passos que
“a privatizagao avancou sem nenhum
cdlculo politico do Governo”. A 2 de
fevereiro, o Conselho de Ministros reu-
niu e a privatizagao foi aprovada. Cereja
em cima do bolo, o BESI pressionou a
demissiao de Henrique Gomes, o en-
tao secretério de Estado da Energia,
que contestava o sistema de rendas, e
conseguiu-o dois meses depois. Dossié
encerrado, abra-se o champanhe.

imagine s6 a alternativa, que continua-
mos nesta espiral de precos, e pense se
ndo vale mais agir desde ja).

Os obstaculos a vencer

Depois, é a falta de dinheiro, porque um
governo que hoje invista vai criar défice e
nao vai ter o prémio (o préximo governo é
que vai ter a receita das rendas cobradas e
acompensacao eleitoral). E arriscado poli-
ticamente, mas indispensavel. Mais dificul-
dades: os fundos estruturais s6 pagam para
eficiéncia energética e pouco mais, a ndo
ser que as regras mudem. Solucao, ir aos
empréstimos do BEI e em grande escala.

Havera ainda outros obstaculos dificeis,
como as resisténcias sociais. Alguns pro-
prietérios e fundos especulativos ganha-
ram muito em pouco tempo. Vao perder se
houver rendas mais baratas no mercado.
E depois vem a rotina municipal, ou 0s
pequenos poderes. Por tudo isto, 0o impasse
é este: até agora, hd muitos que precisam,
todos aceitam, mas, entre quem manda,
ninguém quer. E por isso que, para obrigar
o Ministério das Financas, seria importan-
te um contrato para a habita¢ao como base
de acordo parlamentar que obrigasse Cos-
ta. Sem a ‘geringonga’, resta uma ultima
possibilidade, a negociacdo do Orcamento
que inclua esse plano plurianual para ren-
das baratas, com metas e verbas. Ou isso,
ou teremos um dia a cidade a explodir.

Que alivio,
0 mercado
funciona

m relatério recente do Crédit

Suisse, uma vetusta institui¢ao do

ramo, assegura que em 2018 0s

miliondrios —aquelas pessoas que
possuem mais de um milhao de délares
— acumularam nos EUA mais 3,8 bilides
(ou 3800.000.000.000) de délares, e
na China metade desse valor. Em todo o
caso, a sua noticia mais impressionante,
que entre os 10% mais ricos da popula-
¢a0 mundial ji hd mais chineses do que
norte-americanos (a comparacao é de
100 milhdes de pessoas para 99 milhdes,
fazendo parte do grupo quem tem mais de
cem mil délares de poupancas), deve ser
tratada com cautela, pois, se analisarmos
o nivel superior, o dos miliondrios, en-
contraremos mais gente nos EUA do que
na China. O relatério, em qualquer caso,
saida esta evolu¢do com uma sonante
conclusdo, notando a “répida transforma-
¢ao0 da China numa economia de mercado
plenamente desenvolvida”. O mercado é
eficiente, ao que nos dizem.

Mas ha ainda outra diferenga entre
estas duas poténcias, que ¢ a integra-
¢ao entre politica e fortunas. Sendo este
Congresso norte-americano o mais rico
de sempre, o deputado republicano que
encabega a lista dos capitalistas terd 440
milhdes e ndo ha pelas bancadas nenhum
bilionario (com mil milhGes de délares ou
mais). Mas no parlamento chinés hd uma
centena de bilionarios e mais de duzentos
deputados acima dos 300 milhdes de
délares. A sua riqueza somada ultrapassa
o PIB da Bélgica ou da Suécia. A China é
camped em campedes.

Se em contrapartida formos a nata da
nata, os que estao no topo da piramide,
percebemos a outra face deste mapa: os
26 mais ricos do mundo tém o equiva-
lente a todos os rendimentos da metade
mais pobre do planeta. E na lista estdo
norte-americanos, chineses, europeus e
oligarcas de outras paragens. Este merca-
do funciona mesmo, por que é que havia
de ter diividas?
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Obrigado a apresentar a Comissao
Europeia um Projeto de Plano

Orcamental para 2020, 0 Governo
portugués que hoje cessa ou cessou
o~ funcGes destacou, na nota de
N AU PO D E PE R D ER imprensa para consumo interno,
E16

No quadro apropriado,
em letra ja muito mais
pequena, verifica-se que
o investimento plblico
atingira 2,2% do PIB

em 2020. Na Uniao ha
12 paises com valores
superiores as 3%

que o investimento piiblico vai
crescer 9,7% em 2019 € 16,2% em
2020 (sounds good, como diriam os
ingleses). Vendo melhor, no quadro
apropriado, em letra ja muito mais
pequena, verifica-se que atingira,
em 2020, o investimento publico,
2,2% do PIB (parecerd muito

FOTO TIAGO MIRANDA

P d O . pouco, a olhos mais advertidos).
Quem se deu ao trabalho de
regos as 5G. aVaIIQa Sl nco ir mais longe, comparando os
casas em elicencas desafios valores i conhecidos para 19 dos
28 Estados-membros da Uniao
Portu g al Chegam ecm d e Lagard e Europeia, verificou que apenas dois
(Espanha e Chipre) apresentam
Sobem 53% 2020,'mas no BC E E18 valores inferiores (2,1% e 1,9,
. — respetivamente), variando os outros
de Sde a Cl"lse mal’llt,el’r! S€ - entre _2,3% €5,6% _(12 cgm valo}"es
a po emica SAIBA QUANTO superiores a 3%, cinco dos quais com
~ valores superiores a 4%).
PAGA EM COMISSOES Poderiamos tirar desta histéria
Os valores variam, muitas “morais”. Cada um tirard
Portugal é agora o terceiro Os operadores dizem é dificil fazer asua. Aminha é a que menos
pais da UE onde os precos que proposta do regulador comparacées mas a importa. Importante é que, como
mais valorizaram, depois é“vaga” e 0 prazo E G N concluiu o primeiro-ministro na noite
da Hungria (91%) e da para preparar as ter_wd encia de subida das eleicges, tudo ponderado, os
Irlanda (80%) e22 E30 candidaturas é “curto” es veio para ficar en portugueses gostaram e querem mais.

Solugbes de Poupanga e e nossos s
Planear e poupar é ter mais futuro
Dia 31 de outubro é o dia mundial da poupanga. Planeie este dia para visitar & Santa nder

o Santander e conhecer as nossas solugdes de poupanca para o seu futuro.
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A merda
de Lisboa

MiguelEsteves Cardoso
Aindaontem

orremos de saudades de
Lisboa, nos, os lisboetas
exilados. Nao é paradoxo:
quanto mais bonito o exilio,
mais a saudade custa. Por
muito bonito que um sitio seja
s Lisboa é que é Lisboa.

Saimos do Largo do Camdes
pelo Chiado fora, registando
melhorias, auséncias,
novidades e desilusdes.

“Aqui era a Pastelaria Marques”, digo eua
Maria Jodo, apontando o que é hoje a
Stradivarius. Mas ela é novita e nio se lembra
da Marques.

Maior foi a minha melancolia: era a
pastelaria favorita da minha mae. Eu preferia
aFerrari e ndo era, como teimava a minha
mae, por causa da marca de automoéveis — era
por causa dos folhados de carne, dos babas de
rum, dos duchaises e dos batidos de morango.

Fomos lanchar a Confeitaria Nacional, o
dltimo reduto da velha guarda, onde ha
bolo-rei a fatia, mesas vazias, empregados
eximios, clientes felizes e um mundo inteiro
de delicias por provar.

Andamos pela Baixa, por cada rua, varias
vezes. Mas, desde o principio do nosso
passeio, por onde quer que andassemos,
fomos acompanhados por um fedor horrendo
amerda velha de esgotos sobrecarregados.

Olhamos a nossa volta para as multidoes de
turistas e lisboetas. Ha um excesso de
cagadores. Como é que o Chiado e a Baixa de
Lisboa ndo hdo-de cheirar a merda?

Antes de construir novos aeroportos, para
receber mais milhdes de cagadores,
construam esgotos e ETAR para Lisboa ndo
cheirar mal. Por muito bonita que seja, o
cheiro a merda atira-a para a mais suja e
miseravel condicdo.

Lisboa, quem vive nela e quem a visita,
merece cheirar bem. Ou a nada.
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Viceroy Residences at Ombria Resort galardoadas

Internet 26/10/2019

Magazine Imobiliario Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=39f77a46

O empreendimento imobiliario de luxo Ombria Resort no Algarve recebeu o prémio na edi¢cdo 2019-
2020 dos European Property Awards. O prémio referente a nova categoria "Sustainable Residential
Development” foi conhecido durante a ceriménia de entrega de prémios, que decorreu no dia 24 de
Outubro, em Londres.

O empreendimento imobiliario de luxo Ombria Resort, no interior do concelho de Loulé, com abertura
da primeira fase prevista para 2021, foi galardoado na edi¢cdo 2019-2020 dos European Property
Awards como "Melhor Projecto Residencial Sustentavel em Portugal” com o projecto "Viceroy
Residences at Ombria Resort".

As Viceroy Residences at Ombria Resort sdo um empreendimento de 65 apartamentos de um e dois
quartos com a exploracéo turistica assegurada pela Viceroy Hotels & Resorts e integrados no hotel de
cinco estrelas Viceroy at Ombria Resort. Variando entre 70 a 173 m2 de area interna bruta, os
apartamentos sdo totalmente mobilados e equipados dentro do padrao "cinco estrelas"” da Viceroy. Os
proprietarios terdo acesso as instalacdes e servigos do hotel, incluindo concierge e aluguer e gestao de
propriedade, fornecidos pela Viceroy Hotels & Resorts. As Viceroy Residences at Ombria Resort
localizam-se no coragdo do empreendimento que se estende por 150 hectares no interior do Algarve.

Os European Property Awards sdo reconhecidos a nivel mundial como os maiores e mais prestigiados
prémios do sector imobiliario. A categoria "Sustainable Residential Development", apresentada este
ano pela primeira vez para reflectir a importancia da sustentabilidade no sector imobiliario, avaliou os
projectos em relagdo a responsabilidade econémica, ambiental e social. O Ombria Resort destacou-se,
demonstrando praticas de exceléncia em cada uma das &reas.

Julio Delgado, CEO do Ombria Resort, comenta: "Estamos muito contentes por ganhar este prestigiado
prémio e por liderar o caminho dos empreendimentos residenciais sustentaveis. Na ultima década,
observamos uma mudanc¢a nos requisitos dos potenciais compradores - estdo muito mais focados na
sustentabilidade, no ambiente e no apoio aos ecossistemas locais. O Nn0sSsO compromisso com a
sustentabilidade e com o respeito pela natureza esta no cerne de tudo o que fazemos. E realmente
uma honra receber este galarddo que reconhece os nossos esforcos."

Desenhadas a semelhanca de uma elegante aldeia portuguesa, com todo o charme e o caracter de um
povoado antigo, e perfeitamente inseridas nas colinas, as Viceroy Residences at Ombria Resort
apresentam uma visdo Unica e sustentavel dos NZEBs (Nearly Zero Energy Buildings). O projecto
inclui também a instalacdo de um inovador sistema de geotermia de baixa profundidade que vai
contribuir para uma redugao significativa das emissfes de CO2 e que ja € um "case study" a nivel
nacional.

Reflectindo a filosofia geral do resort, "Carved by Nature"”, o Ombria Resort tem um profundo
compromisso com a sustentabilidade, incorporando valores ambientais, econémicos e socioculturais
através de acdes inovadoras que garantirdo a preservacdo da natureza e da cultura para as geracoes
futuras.
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