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Votacao do Regulamento
do AL adiada em Lisboa

Avotacao sobre o Regulamento Municipal do
Alojamento Local foi adiada para dia 30 de outubro. A
oposicao pede mais tempo para analisar o documento.

0 regulamento deveria ser votado
esta quinta-feira, mas PSD e CDS pe-
diram o adiamento, segundo no-
ticia alguma comunicag&o social,
depois de o PS ter incluido no docu-
mento uma proposta do BE para co-
locar a zona da Baixa, Avenida da Li-
berdade e Almirante Reis numa zo-
na de contencdo.

Esta medida foi incluida depois
de varias negociacdes, ja que o blo-
co “tornou publica a sua intencéo

de ndo viabilizar este regulamen-
to caso a proposta nao sofresse al-
teracOes”, referiu o BE esta semana.
Nas zonas em causa, 0 racio entre
AL e habitagdo é de 34%.

Segundo a proposta do Regula-
mento Municipal a votagéo, além
destas areas, também a Graca, Bair-
ro das Coldnias, ou a zona envolven-
te da Avenida Almirante reis deve-
rdo inserir-se numa area de con-
tencdo propria.

I
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HISTORIAS DO TURISMO

“Recuamos a I Republica, quando a
Reparticdo do Turismo, a Sociedade
Propaganda de Portugal e os empresarios
hoteleiros realizaram, em Lisboa, o I
Congresso Nacional de Hotelaria (1917)”

Da cozinha ao
método cientifico

s Universidades, os Institu-

tos Politécnicos, as Escolas
do Ensino Superior e as Escolas Téc-
nico-Profissionais vém dando ao tu-
rismo muito do seu talento, através
das investigacoes e estudos conse-
quentes e dos alunos que se enqua-
dram no sector. Capacitar o turismo
nacional e internacional com recur-
sos humanos bem preparados, com
condigdes e modos de acolhimento
qualificados e com meios promo-
cionais eficazes tem sido, histori-
camente, um desafio permanente
para os gestores e para 0 ensino em
Portugal, mas este deve ser rigoroso,
verdadeiramente adequado, técnica
ecientificamente, a cada nivel.
O que ndo pode acontecer é a “cozi-
nha” sobrepor-se ao método cienti-
fico, no Ensino Superior, e a Histéria

do Turismo ser absolutamente se-
cundarizada, nos diversos niveis de
ensino.

As escolas devem ser vistas como
lugares de convergéncia, como
aprendizagem da histéria, como
conhecimento técnico e cientifico
transdisciplinar e, muito importan-
te, como aperfeicoamento do com-
portamento civico. Se assim nao for,
estamos a desvirtuar a pedagogia
em turismo e o percurso histérico
atéaqui criado, em Portugal.
Recuamos a | Republica, quando a
Reparticdo do Turismo, a Sociedade
Propaganda de Portugal e os empre-
sarios hoteleiros realizaram, em Lis-
boa, o | Congresso Nacional de Hote-
laria (1917), notavel acontecimento,
no qual, de entre as conclusdes, foi
aceite uma mogao tendente a aber-

“Capacitar o
turismo nacional e
internacional com
recursos humanos
bem preparados
tem sido,
historicamente, um
desafio permanente
para os gestores e
para o ensino em
Portugal”
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Jorge Mangorrinha
Investigador em Histéria do Turismo

tura de uma Escola de Hotelaria e
Turismo. O empresario Alexandre
de Almeida seria um defensor acér-
rimo desta ideia. Era preciso investir
na hotelaria, em mais e melhores
hotéis, com um funcionamento de
qualidade, que exigia formagdo a
todos os niveis e em todas as dreas
funcionais.

A partir de 1924, o Guia de Turismo
passa a chamar-se Guia-Intérprete
e a dispor de um estatuto sociopro-
fissional. A Reparticdo de Turismo e
José de Ataide, bem como a Socieda-
de Propaganda de Portugal, conside-
raram importante e dificil o exercicio
profissional de um Guia-Intérprete,
das grandes exigéncias de cultura
geral que devia ter e o perfil proprio
que devia mostrar, porque essa qua-
lificacdo era assaz significativa em
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“Depois da II Guerra
Mundial, o turismo
¢ observado, nao so
como divertimento,
mas também como
industria”

termos da imagem do pais. As Esco-
las de Formacao tiveram o cuidado
de incluir, nos seus programas curri-
culares, a historia, as artes, a literatu-
ra, a geografia fisica e administrativa
do pais, a geografia geral dos conti-
nentes e dos paises, a lingua inglesa
ealingua francesa e um corolario de
conhecimentos bdasicos em arque-
ologia, gastronomia e vinhos, etno-
grafia, folclore e arte popular.

Depois da Il Guerra Mundial, o tu-
rismo é observado, nao sé como di-
vertimento, mas também como in-
ddstria, a necessitar de organizagao
administrativa, investimento pu-
blico e privado e de ensino. A partir
dos anos 1950, em Portugal, sucessi-
vas geracoes de jovens foram sendo
sensibilizados e formados dentro e
fora do pais, nas mdltiplas linhas de
prestacao de servicos que o turismo
e a sua rede envolvente multidisci-
plinar iam absorvendo. Os indus-
triais da hotelaria obrigaram-se a
custear a formagdo de jovens com
vocagdo e aptidao, enviando-os
para o estrangeiro, sobretudo para
a Suica, com destino as escolas de
Glion (Montreux) e de Lausanne. O

Meio: Imprensa Péag: 62

Pais: Portugal Cores: Cor
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“Decalogo” suico passou a ser o C6- ra Escola de Hotelaria e Turismo de

digo de Honra dos directores hote- Lisboa fora inaugurada como velho
sonho de Alexandre de Almeida, a
coincidir com a criagao da Junta de

Turismo da Costa do Sol (1957-1979),

leiros portugueses.

Decélogo do Director de Hotel:

1. Tem a tua casa cuidada como se tu, sozinho, a habitasses.

2. Procura relacionar-te com os teus clientes logo a chegada ao teu hotel,

proporcionando-lhes toda a comodidade e fazendo jus a sua confianca.
3. Lembra-te que tens de servir os teus clientes e ndo suporta-los.

4. Um cliente satisfeito € o teu agente de publicidade, mas basta um

descontente para desviar a agua do teu moinho.
5. Ndo permitas que o teu cliente saia da mesa insatisfeito ou com fome.

6. Uma gentileza ou favor prestados a um cliente conguistam o seu

reconhecimento e asseguram o seu regresso.

7. Ndo descures a manutencao exterior e interior do hotel. A degradacgao

afasta.
8. Ndo sejas avarento, mas recusa ser perdulario.

9. Um desconto ou uma simples atencdo vale mais do que uma recusa

mesmo que o teu beneficio ndo seja vantajoso.

10. Aprende a dizer ao turista “até a vista, até sempre”, para que ele ndo

diga adeus!

Nesses anos 50, o litoral mediter-
ranico de Espanha conhecia uma
profunda e nova realidade e, mi-
meticamente, o Algarve arrancaria,
na década seguinte, obrigando-se a
superar as dificuldades relativas as
comunicagoes (rodoviarias, aéreas
e ferrovidrias), ao alojamento ho-
teleiro e similar, a rede de abaste-
cimento alimentar, comércio e ser-
vicos de apoio, a rede de cuidados
de saide e, também, a instalagao
do ensino especializado. A pionei-

que também, no ensino, seria uma
ancora formativa fundamental.
E da “Costa” de outros tempos que
vos falarei no préximo artigo. P

*O Publituris manteve a grafia original
Nota: Ao longo do proximo ano, publi-
camos historias dos 100 anos do turis-
mo, da autoria de Jorge Mangorrinha
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Francisco Calheiros desvaloriza o facto de existirem

mais ministros e secretarios de Estado neste governo.
Para o presidente da Confederacao do Turismo de

Portugal, “o importante é que seja eficiente”.

“Promocao do ministro da
FEconomia a numero dois do
Governo é uma 6tima noticia”

Carina Monteiro / carina@publituris.pt « Fotos: Frame It

om as promog¢oes de Ana

Mendes Godinho a minis-

tra do Trabalho e Pedro
Siza Vieira a nimero dois do Gover-
no, o presidente da CTP diz-se satis-
feito “com esta organica” e elogia a
nova secretaria de Estado do Turis-
mo, que conhece das suas atividades
empresariais: “Pelos contactos que
tive pessoalmente com ela, as expe-
tativas s3o muito boas e penso que
vai ser uma agradavel surpresa neste
governo”.

Os nameros do INE até agosto indi-

cam um crescimento de dormidas,
héspedes e proveitos. O turismo
continua a crescer em Portugal
apesar de se ter previsto um abran-
damento. Que leitura faz destes re-
sultados?

Tivemos um periodo de cerca de dez
anos em que nao crescemos nos trés
indicadores e, em 2012, comegamos
a crescer, e a crescer muito, quer nas
dormidas, héspedes e receitas. Isto
durou até 2017, inclusive. Costava de
chamar muito a atengdo para isto:
houve um periodo de grande cresci-
mento. Algumas pessoas, a comegar

“J4 tivemos 0 nosso
Brexit. Em 2018, o
mercado britanico
desceu 7,5%. Em
2019, é o mercado
alemao que esta a
descer”

por mim, disseram que esse periodo
tinha chegado ao fim. Mas o ciclo de
crescimento ndo acabou, esse conti-
nua mas mais moderado. Em suma,
0 ano de 2018, 2019 e espero que 0
ano de 2020, s3o anos de crescimen-
to, mas de menor crescimento. Essa é
a primeira questao.

Até o més agosto foi um bocadinho
melhor do que estdvamos a espera.
Estdvamos a espera de um cresci-
mento muito moderado e nao foi.
A segunda questdo que gostaria
de destacar relativamente a 2018 e
2019 tem a ver com os mercados. Te-
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nho dito vérias vezes que ja tivemos
0 nosso Brexit, ou seja, em 2018, o
mercado britanico desceu 7,5%. Em
2019, é o mercado alemao que esta a
descer, embora ndo seja uma desci-
da tao acentuada. Mas houve enge-
nho e arte para substituir essa perda,
quer de britanicos, quer de alemaes,
por outro tipo de turistas, como se-
jam os canadianos, coreanos, brasi-
leiros e, sobretudo, os americanos,
que sdo clientes que nos interessam
imenso, porque tém uma estada
maior e gastam mais.

Ha umaregido que nio regista cres-
cimento. A Madeira. O que é que
prevé que possa acontecer ao des-
tino com esta consecutiva baixa de
nimeros?

Os mercados principais da Madeira
s3o o inglés e o alemao. E sdo justa-
mente os mercados que baixaram
em 2018 e 2019, respetivamente.
Ainda para mais estamos a falar de
um destino que é dependente do
transporte aéreo. Além disso, houve
a questao das faléncias das com-
panhias aéreas que prejudicou o
mercado da Madeira. A questao dos
atrasos e cancelamentos, por cau-
sa das caracteristicas do aeroporto,
também é relevante. Temos sete re-
gides e seis a crescer, a Madeira nao
estd. Um dos desafios que o novo
Governo e a Secretaria de Estado Tu-
rismo tém pela frente é inverter esta
tendéncia negativa da Madeira. E
uma prioridade.

O Algarve continua com uma resi-
liéncia bastante diferente. Ajuda
a questao do golfe. Aproveito para
dizer que era muito importante re-
visitar a questdo do IVA no golfe.
Volto a dizer, quem paga o IVA do
golfe s3o os estrangeiros, porque
90% das voltas é de estrangeiros.
Um golfista normalmente vem para
jogar todos os dias. Pagar ou ndo IVA
faz diferenga no preco. Quando ele
opta por outro destino concorrente,
nao perdemos sé o golfe, perdemos
alojamento, restauracio, rent-a-car.
Se baixassemos o IVA iriamos captar
muito mais turistas e héspedes que

O Turnsmo
Primeiro

iriam consumir, por exemplo, aloja-
mento.

A faléncia da Thomas Cook vai ter
impacto nos nimeros da atividade
turistica em Portugal neste tltimo
trimestre?

A Thomas Cook esta a ter um efeito
financeiro complicado, porque ao fe-
charem final de verao, deixou por pa-

Pedro Siza
Vieira
“O ministro Pedro Siza Vieira é um
ministro muito competente, com
quem se pode dialogar facilmente. E
um niimero dois que vai ser muitas
vezes niimero um, quando Portugal
presidir ao Conselho da Unido Euro-

peia em 2021”

gar o verao a uma série de unidades
hoteleiras. Penso que, a prazo, a Tho-
mas Cook serd substituida. Por exem-
plo, a Springwater comprou toda a
parte da Thomas Cook na Bélgica.
Esse espaco vai ser ocupado. Nao
eram relevantes as reservas para final
deste ano no mercado portugués.

Fala-se muito do incoming, mas os

Ana Mendes
Godinho

“O turismo é um belissimo exemplo
para os outros setores de atividade no
que diz respeito ao bom entendimento
entre setor privado e piiblico. Isso foi
reconhecido pelo Governo, com a no-
meagdo da Ana Mendes Godinho para

ministra”

portugueses também continuam a
viajar para fora. Espera que se man-
tenha este cendrio, com a nova legis-
latura?

A nivel de confederagdo faz mais
sentido falar de incoming. O nosso
objetivo é criar condicbes para tra-
zer mais turistas para Portugal. Mas
penso que é muito importante falar do
outgoing no sentido do mercado inter-

Rita
Marques

“Conhego-a das minhas atividades em-
presariais enquanto foi presidente da
Portugal Ventures. Posso adiantar que
¢ uma pessoa extraordinariamente efi-
ciente, muito simples e muito rapida no

raciocinio”
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no. O mercado portugués é o mercado
nimero um de Portugal. Quando o
turista portugués vai para a Madeira,
Acores ou Algarve é exatamente igual
ao turista estrangeiro e é um turista
que até gasta. O mercado nacional es-
tava a diminuir o peso no nimero de
dormidas e, este ano, em alguns desti-
nos, como o Algarve, o grande respon-
savel pelo crescimento foi o mercado
interno.

Novo Governo

Qual a leitura que faz da constitui-
¢ao do novo governo? Temos mais
ministros e mais secretdrios de
Estado. Isto ndo vai de encontro a
reforma do Estado que enquanto
presidente da CTP defende.

S3o questdes diferentes. Temos um
Coverno maior que o anterior, mas
o importante é que seja eficiente. Se
tivermos mais dois, trés ministros
ou mais cinco secretarios de Estado
o valor disto na maquina do Estado
é zero.

Uma nota para falar da anterior se-
cretaria de Estado do Turismo, Ana
Mendes Godinho. O turismo é um
belissimo exemplo para os outros
setores de atividade no que diz res-
peito ao bom entendimento entre
setor privado e publico. Isso foi reco-
nhecido pelo Governo, com a nome-
acdo da Ana Mendes Godinho para
ministra.

Como terceira nota, gostaria de
destacar a promogao do atual mi-
nistro do Estado, da Economia e
da Transicdo Digital a nimero dois
do Executivo. E uma étima noticia,
porque, como dizia um colega meu,
é mais economia e menos financas.
O ministro Pedro Siza Vieira é um
ministro muito competente, com
quem se pode dialogar facilmente.
E um nimero dois que vai ser mui-
tas vezes nimero um, quando Por-
tugal presidirao Conselho da Unido
Europeia, em 2021. E uma pessoa
muito ligada as empresas e sabe
as suas dificuldade. Em quarto lu-
gar, ndo posso deixar de comentar
a nomeacdo da nova secretaria de
Estado do Turismo, Rita Marques.
Conhego-a das minhas atividades
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empresariais enquanto foi presi-

dente da Portugal Ventures. Posso
adiantar que é uma pessoa extraor-
dinariamente eficiente, muito sim-
ples e muito rapida no raciocinio.
As expetativas para a sua atuagao
enquanto secretdria de Estado do
Turismo sao muito boas e penso
que vai ser uma agradavel surpresa
neste governo.

Que comentario faz ao facto de
nao ter sido criado um Ministério
do Turismo?

Penso que faz sentido haver um Mi-
nistério do Turismo, mas ndo sé do
turismo: um Ministério do Turismo
e dos Transportes, por exemplo. A
partir do momento em que tenho o
ministro da Economia como nime-
ro dois do Governo, estou contentis-

Meio: Imprensa
Pais: Portugal
Period.: Quinzenal

Ambito: Viagens e Turismo

“Um dos desafios
que o novo Governo
e a Secretaria de
Estado Turismo
tém pela frente

é inverter esta
tendéncia negativa
da Madeira. E uma
prioridade.”
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simo com esta organica.

0O que é que o anterior executivo
deixou por fazer e o que falta fazer?
Em relagdo aos temas gerais ha duas
ou trés questdes fundamentais. A
primeira é a demografia. Hoje em
dia a CTP fala muito do problema
demografico. Nao vale a pena inven-
tarmos o que quer que seja se nao
combatermos seriamente o proble-
ma demografico. Somos o pais mais
envelhecido da Europa, estamos a
definhar, qualquer dia temos uma
pessoa para dez pensionistas. E se
as vezes ha problemas dificeis de
combater porque nao se sabe qual a
formadeoatacar,ndo éocasodade-
mografia. As mulheres em idade de
ter filhos ndo tém por duas razdes:
porque ndo tém dinheiro para os ter
e porque n3o tém onde os por.

A segunda questdo tem a ver com a
reforma do Estado. Muitas empre-
sas sofreram grandes reestrutura-
¢Oes nos dltimos anos, nomeada-
mente durante o periodo da troika.
Olhando para o Estado, o que mu-
dou na Educagdo, na Justica ou na
Seguranga Social? O Estado tem de
se reinventar. Penso que ha aqui
um principio, uma vez que o Dr. Pe-
dro Siza Vieira também vai tutelar
a Transformagao Digital. O Estado,
como grande empregador e presta-
dor de servigos que €, tem que se re-
estruturar, no sentido de poder dar
um servico melhor e mais barato.
Para qué? Para baixar a carga fiscal,
temos de baixar a carga fiscal quer
das familias quer das empresas. Te-
mos de aproveitar este tempo, em
que temos as taxas de juro em niveis
histéricos, por exemplo, para, por
um lado pagar a divida do Estado, e,
por outro, aliviar a carga fiscal.

E no caso concreto do turismo?

A questdo do aeroporto é determi-
nante. E do aeroporto da Portela que
vao turistas para o Alentejo, Centro, e
até para os Acores e Madeira. Ainda
estamos na fase final do Estudo de
Impacte Ambiental, mas conforme a
ANAja disse, entre comegar as obras
e acabar, s3o trés anos. Como é que
vamos fazer se napagiessargnos esta

»»
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questdo? As obras na Portela tém
permitido aumentar a capacidade
do aeroporto e isso é um ponto posi-
tivo. Mas penso que 0 aeroporto tem
de ser claramente uma das princi-
pais prioridades.

Outra das prioridades € esta: ao es-
tarmos a substituir turistas ingleses
e alema3es por turistas ndo Schengen
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N3o é facil, porque a maior parte das
atividades turisticas s3o 365 dias por
ano. Envolve fins-de-semana, feria-
dos e trabalho noturno.

Uma quarta nota, tem a ver com a fis-
calidade concreta da dedutibilidade
do IVA nos congressos e incentivos. E
uma luta muito antiga que a APAVT
tem tido e nés temos tentado ajudar.
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da Secretaria de Estado do Turismo.
Embora nado tenha os nimeros, ndo
tenho dividas em afirmar que foi de
certeza um sucesso. Medidas com
esta sio bem-vindas e esperamos
que continuem a acontecer.

Novo Aeroporto
Falou destes dossiers durante os

(brasileiros, americanos, canadianos

e coreanos) estamos a aumentar o
problema do Servico de Estrangei-
ros e Fronteiras no aeroporto. Este
problema nao é aceitavel. Uma das
prioridades deste Governo é resolver
de forma definitiva a questao do SEF.
A terceira questao tem a ver com as
pessoas. Faltam-nos pessoas. Temos
de formar e valorizar os trabalhado-
res. Quando digo valorizar, falo de
tudo: o aumento do salario é uma
forma de valorizagdo assim como
a formacdo. Temos que captar o ta-
lento que existe em Portugal para o
turismo. Temos todos de fazer mais.

A APAVT tem sido muito contunden-
te neste sentido. Portanto, é uma luta
que n3o devemos abandonar.

Finalmente, a capacitacio das em-
presas. Ou seja, saidos do periodo da
troika, as empresas estdo mais séli-
das, mas temos de continuar nesta
senda. O Turismo de Portugal lancou
as “Obrigacbes Turismo 2019”, um
instrumento financeiro ao qual va-
rias empresas do setor concorreram,
com uma taxa extraordinariamen-
te atrativa, um empréstimo a sete
anos, em que 0s cinco primeiros sao
de caréncia de capital. E uma grande
iniciativa do Turismo de Portugal e

“Faltam-nos
pessoas. Temos de
formar e valorizar
os trabalhadores.
Quando digo
valorizar, falo de
tudo: o aumento do
salario é uma forma
de valorizacdo assim
como a formacgao”

almocgos que a CTP promoveu com
trés dos candidatos as elei¢oes le-
gislativas, incluindo com Anténio
Costa. Que resposta obteve? Porque
em alguns pontos Antbnio Costa
nao foi muito claro.

N3o concordo. Em primeiro lugar,
elaboramos um documento interno
com a participacdo dos associados
que enviamos a todos os candidatos
dos partidos com quem nos relacio-
namos. Nesse almoco, o Dr. Antdnio
Costa disse uma série de coisas. In-
terpelado por um associado, disse
que nao ia mexer no IVA da restau-

racio, isso foi uRBERMASconquista,
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ndo nos podemos esquecer. Interpe-
lado pelo Bernardo Trindade, disse
que nao ia mexer no IVA da hotela-
ria. Tenho conversas com o Dr. Ant6-
nio Costa e tenho expetativas muito
concretas que o problema SEF, que é
gravissimo, seja resolvido no préxi-

mo ano.

A minha questao ia nesse sentido,
estes almocos e documentos que
elaboram que resposta obtém do
Governo?

Relativamente ao aeroporto, é clara-
mente uma prioridade do Executivo.
Alids, o Primeiro-ministro foi ata-
cado e mal-entendido pelos outros
partidos quando disse que ndo ha
plano B. O que ele quis dizer é que
temos de ir para o Montijo ja. Cada
dia em que abrimos um dossier, seja
Alcochete, Beja, Alverca, Monte Real,
perde-se. Nao tenho nenhuma di-
vida. H& muito pouco tempo, o Dr.
Pedro Nuno Santos fechou a pista

25-10-2019
17/35 que permitiu uma quantidade

de novos voos. O aeroporto vai ser de
designio nacional.

Portanto, tem havido dialogo entre
o governoea CTP?
Muito.

A CTP esteve muito concentrada na
questdo do aeroporto nesta legisla-
tura, insistindo sempre na urgéncia
da solugdo. A decisdo esta tomada,
o proprio Anténio Costa disse que
nao ha plano B. Vai manter esta
bandeira ou eleger outras nesta
nova legislatura?

Vamos ser claros, ndo vou largar o
aeroporto. Dei uma entrevista em
que dizia sé para de falar do aero-
porto quando vir os caterpilares no
Montijo. Em marco do ano passado
disse ao Publituris que comecava a
ter davidas se o novo aeroporto iria
acontecer em 2022. Ja ndo tenho
davidas. N3o vai. Enquanto nao vir o
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“O voo de Doha teve
sels meses para

ser aprovado, uma
ligagdo com muito
interesse, nao havia
slots. Isto ndao pode
acontecer.”

pacote Portela e Montijo fechado, ou
seja, tudo a acontecer, a forca aérea a
sair, as obras a comecar, vou continu-
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arainsistir neste tema.

Nao tem receio de que a CTP fique
colada s6 a esta questao do aero-
porto e pareca que ndao ha maisvida
além do aeroporto no turismo?

Falamos tanto em legislacdo laboral,
como no aeroporto. Mas o tema é
este. O dossier da legislagdo laboral
acabou. Uma coisa é certa: os turis-
tas tém que aterrar, 88% dos nossos
turistas estrangeiros vém por via aé-
rea. O voo de Doha teve seis meses
para ser aprovado, uma ligagdo com
muito interesse, nao havia slots. Isto
nao pode acontecer. Esta tudo feito,
esta tudo preparado, os empresarios
foram buscar os turistas aos sitios
mais reconditos, temos uma oferta
de qualidade, depois temos este pro-
blema: ndo tém como chegar. Nao é
uma questio de ficar colado ou ndo:

Pagina 20
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este problema é um problema vital.

Falei muito mais da legislacdo labo-
ral este ano do que do aeroporto. S&
que alegislacdoja foiao parlamento,
ja estd aprovada. Mas ha uma ques-
tdo com qual as pessoas tém de se
habituar, muito do trabalho das con-
federacdes, tirando as posi¢oes pu-
blicas que tomamos sobre a atuacio
do Estado, a fiscalidade, o aeroporto,
a legislacdo laboral, € silencioso, é
um trabalho de bastidores, essa é a
nossa funcao.

No dmbito da reforma do Estado e
de descentralizacao, as Entidades
Regionais de Turismo (ERT's) pode-
riam ganhar mais poderes?

Fez-se um caminho longo para che-
gar aqui. Este modelo de cinco mais
duas estd bastante consolidado.
Essa é a primeira questdo. A segun-
da é que entre as ERT's e as Agén-
cias Regionais de Promogdo Turis-
tica (ARPT's) ainda hd um caminho
a percorrer. Pessoalmente, admito
que ndo me faz confusdo que o res-
ponsavel da ERT possa ser o mesmo

“Se entender, em
abril de 2021, fazer
um novo mandato,
posso fazé-lo. Mas
vou responder-

lhe com a maior
sinceridade, é muito
cedo para falar.”

da ARTP. Penso que esse tema nao
esta discutido e devia ser. As regides
estdo mais preocupadas com o pro-
blema das cativagoes, que é um pro-
blema dramatico, que é umas das
prioridades que temos de olhar no
principio deste governo e ao longo
do préximo ano. Mas deviamos dis-
cutir qual é que deveria ser o modelo
ideal para as ERTS e ARPT's. Numa
politica de descentralizacio, penso
que, depois de ultrapassado o mo-
mento em que se definiu o modelo
para as ERT's e ARPT's, ou seja, se ha
uma estrutura fundida ou nio, e de
estarem perfeitamente a funcionar
e representativas dos interesses, ndo
me escandaliza minimamente que
haja alguma descentralizacdo de
poderes para essas novas realidades.

A CTP alterou recentemente os seus
estatutos, permitindo que o presi-
dente faca quatro mandatos. Isso
quer dizer que pode candidatar-se
novamente. Vai fazé-lo?

Ha bastante tempo, uma série de
empresarios, muitos ligados a ho-

telaria, acharam que o trabalho da

confederacdo estava a correr bem,
masa CTP tem uma limitacio de trés
mandatos, contrariamente a CAP,
que ndo tem qualquer limitagdo, a
Confederagdao do Comércio, que tem
de doze anos, e igual a CIP, que tem
nove, mas que ja tem uma assem-
bleia marcada para passar para doze.
Nesse sentido, nao gostariam que
fosse porvia administrativa que exis-
tisse um impedimento de continuar
se essa fosse a vontade. Nesse sen-
tido, promoveram uma assembleia
geral para propor aos associados que
pudesse haver mais um mandato de
trés anos. Essa assembleia ocorreu
ha um més e meio, houve uma vo-
tagdo favoravel de mais de 90% dos
votos. Isso quer dizer que, se enten-
der em abril de 2021 fazer um novo
mandato, posso fazé-lo. Mas vou res-
ponder-lhe com a maior sinceridade,
é muito cedo para falar. E muito tem-
po. Agora temos grandes desafios,
vai ser um principio de ano muito
intenso. Daqui a um ano podemos

voltar a falar sofgeftena. P
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APECATE realiza congresso em Faro

Internet 30/10/2019

Opgéo Turismo Online Luis de Magalhaes

https://opcaoturismo.pt/wp/apecate-realiza-congresso-em-faro/

Inicio B4 APECATE realiza congresso em Faro
APECATE realiza congresso em Faro

Outubro 30, 2019

COMPARTILHE

Facebook

Twitter

A APECATE, a associacdo Portuguesa de Empresas de Congressos, Animagao Turistica e Eventos,
representa diversos sectores da indulstria turistica onde se incluem empresas que concebem, escolheu
realizar pela primeira vez na regiao algarvia o seu evento anual.

O 8.° Congresso da APECATE vai reunir, durante dois dias, os mais de 200 participantes de empresas
nacionais especializadas em eventos de animacéao turistica, para além de discutirem temas de
relevante interesse para o sector da actividade turistica, poderao visitar e experienciar os principais
produtos turisticos que o destino Faro tem para promover aos visitantes e turistas, com destaque para
0 patrimonio histérico, arquitectodnico, a cultura, a gastronomia, o lazer, e em particular o turismo de
natureza com a beleza das ilhas Deserta, Culatra, Farol, e de Faro, localizadas no Parque Natural da
Ria Formosa.

A procura turistica em Faro confirma a sua centralidade e importancia estrutural na Regiéo,
correspondendo a cerca de 6% da procura regional. Em termos de evolugdo de alojamento no
concelho, a capacidade de oferta passou de 2.010 em 2014 para 6.593 em 2019 (até Setembro),
correspondendo a um total de 731 unidades de alojamento (76 em 2014). Em termos de dormidas
registadas no concelho, regista-se um aumento em todas as tipologias de alojamento: dados oficiais:
544.676 dormidas em 2018 mais 28.526 do que 2017, equivalente a um aumento de 5,52%.
COMPARTILHE

Facebook

Twitter

tweet

Luis de Magalhéaes
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Patriménio algarvio esculpido na SandCity

Internet 30/10/2019

Correio de Lagos Online

http://www.pt.cision.com/s/?|=845891cf

A Fortaleza de Sagres, as escarpas da costa vicentina, a milenar indUstria conserveira de Portimé&o e a
paisagem da Serra de Monchique sé&o alguns dos elementos que foram esculpidos na SandCity, em

Lagoa, numa homenagem a histéria e a cultura do Algarve.

Estas esculturas foram realizadas no ambito do projecto "Valorizagcdo do Patrimoénio Historico e
Cultural Algarvio", desenvolvida em parceria com a Direccdo Regional de Cultura do Algarve e varios
municipios com o objectivo de criar uma sinergia entre os varios espacos culturais do Algarve.

Por outro lado, sendo A volta ao mundo o tema da exposi¢cdo de areia da SandCity, em que estdo
retratados varios continentes e paises, a representagdo do patriménio do Algarve é, também, uma
forma de sensibilizar os visitantes para o que esta mais perto.

Na SandCity pode ser vista a maior exposi¢ao de escultura em areia ja construida, num espaco de
cerca de seis hectares, em que 65 mil toneladas de areia foram transformadas em esculturas
detalhadas e de grandes dimensdes que ilustram monumentos, animais e pessoas de vérias partes do
mundo.

Para este projecto de valorizagdo do patriménio algarvio foram, até agora, utilizadas vinte mil
toneladas de areia esculpidas, por exemplo, num pescador que apanha percebes num rochedo
caracteristico da costa vicentina, batido pelas ondas do mar ou figura de uma moura encantada que
tera originado uma fonte de agua termal.

Ao nivel do patrimoénio arquitectdnico do Algarve pode ver-se, além da Fortaleza de Sagres, a Capela
de Santa Guadalupe, construida em meados do século XV, o Farol do Cabo de Sao Vicente, situados
no concelho de Vila do Bispo, e as chaminés de saia de Monchique.

A industria conserveira, que teve grande importancia na economia algarvia, esta representada através
de elementos da sua historia, desde o romano que salga peixe para o colocar em anforas até a
operaria da fabrica La Rose, em Portimao, que, em meados do século XX, coloca as sardinhas na lata.

A SandCity, encerra a 8 de Novembro e, até |4, estd aberta todos os dias das 10:00h as 19:00h,
oferecendo varias actividades ladicas e culturais para todas as idades e desconto de 50% para todos
os residentes do Algarve, ficando assim o bilhete por 5,95 euros para adultos e 2,95 euros para
criangas.
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Em novembro centro histérico de Faro transforma-se num festival de luz

Internet 30/10/2019

Algarve Primeiro Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=b3b7adbf

A terceira edigdo, o LUZA Festival (Algarve International Festival of Light), chega a Faro nos dias 14,
15 e 16 de novembro, numa producgédo da ByBeau Studio e da Eventors' Lab, com apoio da Camara
Municipal de Faro e do Programa 365 Algarve.

Artistas de mais de 12 nacionalidades participam no evento, onde serdao apresentadas 3 obras através
do projeto LUZA Lab, entre dezenas de candidauras. Do programa consta ainda diversos wokshops
para todas as idades.

De salientar a participa¢do da organizacao internacional Women in Lighting com o projeto, "Guerrilla
Lighting", estando confirmada a participacdo na conferéncia "Working with light", ao lado de Mark
Killeen, James Klinge e Bruno Inécio da autarquia de Faro.

A abertura do evento é as 18h30, na Marina de Faro, depois das 19h30 as 22h30 acontece "Light
Sound" LUZALAB com Raquel Fradique na Fabrica da Cerveja e as 20h30 "Apresentacéo as Estrelas" -
um projeto do Centro Ciéncia Viva do Algarve (com entrada paga).

No dia 15 de novembro entre as 16h00 e as 17h00, esta previsto o LUZA kids _ Workshop de Criagédo
de Hologramas by Museu ZerO na Fabrica da Cerveja, um workshop para criangas até aos 12 anos
inclusive, com limite de participacdo de 20 pessoas, que terdo de se inscrever previamente através do
info@luzafestival.com

As 18h30 acontece a abertura do 2° dia do Festival com outro Workshop para explicacdo do conceito
Guerrilla, preparacdo e ensaios com ponto de encontro na Fébrica da Cerveja, o workshop tem um
limite de 40 pessoas, que terdo de se inscrever previamente através do info@luzafestival.com.

Das 19h30 as 22h30 ha lugar para o "Light Sound" LUZALAB com Raquel Fradique na Fabrica da
Cerveja. As 23h00 o convite é para uma "After Party” com DJ A Elliott with Guests na Fabrica da
Cerveja (com entradas pagas).

No ultimo dia, 16 de novembro, das 10h30 - 12h30 sera tempo para "Desenhos de Luz", projeto do
Centro Ciéncia Viva do Algarve (com entrada paga). Das 15h30 as 17h30 decorre a conferéncia
"Working With light" na Fébrica da Cerveja das 16h00 as 17h00, o LUZA kids _ Workshop de criacdo
de hologramas by Museu ZerO na Fabrica da Cerveja, para criancas até aos 12 anos inclusive, com
limite de participacdo de 20 pessoas, que terdo de se inscrever previamente através do
info@luzafestival.com.

A abertura do 3° dia esta marcada para as 18h30, e as 19h00, ha outro workshop a ter em conta com
a "Introducéo a arte Light Painting Photography" com ponto de encontro no Hotel Faro, e um limite de
20 pessoas, que terdo de se inscrever previamente através do info@luzafestival.com.

Das 19h30 as 22h30 o programa reservou "Light Sound" LUZALAB com Raquel Fradique na Fabrica da
Cerveja, as 21h30 decorre Pixsom by ARCMuUsicos na Fabrica da Cerveja, e as 23h00 o Festival
encerra na "After Party" com DJ A Elliott with Guests na Fabrica da Cerveja (com entradas pagas).
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LUZA muda-se para Faro e aposta forte na arte interativa

Internet 30/10/2019

Sul Informacao Online Hugo Lopes Rodrigues

http://www.pt.cision.com/s/?l=4d65f1ed

Festival Internacional de Luz trara artistas de 12 paises a Faro

Mais interatividade, muita luz, DJ internacionais e, até, um ator do Game of Thrones. Tudo isto e ainda
mais vao caber na programacao de mais um LUZA - Algarve International Festival of Light, que vai
decorrer de 14 a 16 de Novembro, desta feita, em Faro.

Depois de ter decorrido dois anos em Loulé, o evento muda-se para a vizinha Faro, com o objetivo de
ganhar escala e para aproveitar as dinamicas proprias da capital de distrito e de uma cidade que
alberga muitos servi¢cos e uma universidade.

A edicdo de 2019 do LUZA foi apresentada ontem, dia 29, na Fabrica da Cerveja, na Vila-Adentro de
Faro, que sera o ponto nevralgico deste evento, que se ira espalhar por diversos pontos do centro
histérico farense.

E Beau Mcclellan, artista escocés ha muito radicado no Algarve e que é o grande impulsionador do
festival, sabe bem ao que vem.

A grande novidade, este ano, € uma maior aposta na interatividade. Vamos puxar muito por ai ,

avisou, numa conversa com os jornalistas, a margem da apresentag¢do do LUZA.
Beau Mcclellan

Nas primeiras duas edi¢des, fizemos algumas coisas interativas e notdmos que havia muita gente que
gostava de fazer parte da arte. Todos nés temos qualquer coisa de artista. E quando facilitamos esta
ligacdo, as pessoas aproveitam , enquadrou.

Esta interagdo, além de promover um contacto direto do publico com as instala¢gfes de luz e uma
participacao destes no processo de criagao artistica, também fomenta o convivio, ja que algumas das
atividades sdo colaborativas, algo que ¢é fundamental para deitar abaixo as barreiras .

Vamos fazer coisas incriveis, nomeadamente aqui na Fabrica da Cerveja , prometeu o responsavel
pela ByBeau Studio, que organiza o evento em parceria com a Eventors' Lab e com apoio da Camara
de Faro e do "365Algarve".

Com a mudancga para Faro, também houve um aumento de escala . Por outro lado, os organizadores
do evento, vao, finalmente conseguir ter After Parties com DJ internacionais, algo que nao foi possivel
em Loulé. Tendo em conta que a minha vida, no passado, esteve muito ligada a musica, esta uniao
entre o som e a luz é algo que considero fundamental .

Apesar disso, como seria de esperar, o grande enfoque do festival continuam a ser as instalagdes de
luz, que serdo trazidas até Faro por 17 conceituados artistas de 12 paises. Além de Beau Mcclellan, o
festival contard com artistas como Kim von Coels, Tom Dekyvere, LedControl, Raquel Fradique e Mr.
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Beam, entre muitos outros. A lista completa de instalagdes pode ser consultada aqui.

Haverd, igualmente, espaco para os novos valores, com a exposi¢gdo de pecas de jovens artistas que
apresentaram propostas no ambito do LuzalLab . Do programa constam ainda workshops para todas as
idades (ver programa completo abaixo ou aqui).

Da esquerda para a direita: Paulo Santos, Rogério Bacalhau, Ana Fernandes, Anabela Afonso e Beau
Mcclellan

A organizacgao salienta, ainda, a presenga da organizagao internacional Women in Lighting com o
projeto, "Guerrilla Lighting". Elementos desta organizagdo de mulheres designers de luz vai participar
em mais uma conferéncia "Working with light", ao lado de Mark Killeen, ator que teve uma breve
passagem na série de culto Game of Thrones, de James Klinge, um dos mais conceituados street
artists da Escécia , e de Bruno Inacio, da candidatura da Camara de Faro a capital europeia da cultura.

Quanto a mudanca de Loulé, cidade onde Beau Mcclellan mantém o seu estudio, para Faro, foi uma
questdo de estratégia. Eu adoro Loulé, ocupa um lugar especial no meu coracdo. Foi muito bom para
os dois primeiros anos. Mas quisemos aproveitar a oportunidade de fazer o evento numa cidade como
Faro, com mais publico, mais gente, e projetar o festival , disse o artista escocés radicado no Algarve.

Neste momento, Faro é uma cidade muito acesa, que tem elementos arquitetdnicos incriveis. Lisboa e
Porto estao acesas, Faro vem depois. Abre-nos grandes oportunidades , explicou.

A guestéo do patriménio € muito importante, ndo s6 por [os edificios] serem telas em branco. Nés
pensamos, a partida, qual o artista que funcionard melhor nos diferentes espacos escolhidos para a
realizacdo do festival. Nao se trata de atribuir um espago qualquer aos artistas. N6s encontramos
artistas especificos para cada elemento patrimonial .

Por outro lado, em Faro temos sempre movimento de pessoas, mesmo quando ndo se passa nada.
Em Loulé, nos dias em que estavamos a fazer a instalacao das pecas, ndo se via ninguém. No fim-de-
semana do evento passaram por la 30 mil pessosas. Aqui em Faro, ja ha esta quantidade de gente. S6
precisamos de trazer este publico para o pé das nossas instalacgdes .

Em Loulé, a questdo é que é sempre necessario trazer muita gente de fora. E funciona, foi excelente.
Mas, em Faro, nds ndo precisamos de nos focar tanto nesse aspeto, porque as pessoas ja ca estéo ,
reforcou Beau Mcclellan.

Faro, através do seu presidente de Camara Rogério Bacalhau, agradece a possibilidade de ter este
projeto , onde se aliara a beleza da luz a nossa vivéncia e ao nosso patriménio . J4 Anabela Afonso,
comisséria do "365Algarve", apontou o LUZA como sendo um bom exemplo do que s&o os objetivos do
programa de animacéo cultural da regido na época baixa do turismo que gere, uma vez que provou
que através da cultura, os territérios podem ser atrativos , mesmo quando nédo ha sol e praia.

Anabela Afonso e Beau Mcclellan

Fotos: Hugo Rodrigues|Sul Informagao

Programa

14 de Novembro

- 18h30 Abertura Oficial do LUZA na Marina de Faro

- 19h30/21h00/22h30 "Light Sound" LUZALAB - Raquel Fradique na Fabrica da Cerveja
- 20h30 "Apresentacdo as Estrelas" - um projeto do Centro Ciéncia Viva do Algarve (com entrada

paga)
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- 00h0OO Encerramento do 1° dia do LUZA

15 de Novembro

- 16h00 - 17h00 LUZA kids - Workshop Criagdo de Hologramas by Museu Zer0, na Fabrica da Cerveja
(Nota: workshop para criangas até aos 12 anos inclusive, com limite de participacdo de 20 pessoas,
que terdo de se inscrever previamente através do info@luzafestival.com)

- 18h30 Abertura do 2° dia LUZA

- 18h30 - 21h00 Workshop para explicagédo do conceito Guerrilla, preparagdo e ensaios - Ponto de
Encontro na Fabrica da Cerveja / Guerrilla Lighting - Local: Rua Anténio Maria Laboia

(Nota: o workshop tem um limite de 40 pessoas, que terdo de se inscrever previamente através do
info@luzafestival.com)

- 19h30/21h00/22h30 "Light Sound" LUZALAB - Raquel Fradique na Fabrica da Cerveja

- 00h0O Encerramento do 2° dia do LUZA Festival

- 23h00 - 4h00 After Party _ DJ A Elliott with Guests na Fabrica da Cerveja (com entradas pagas)

16 de Novembro

- 10h30 - 12h30 "Desenhos de Luz" - um projeto do Centro Ciéncia Viva do Algarve (com entrada
paga)

- 15h30 - 17h30 Conferéncia "Working With light" na Fabrica da Cerveja

- 16h00 - 17h00 LUZA kids _ Workshop Criagdo de Hologramas by Museu ZerO na Fabrica da Cerveja
(Nota: workshop para criancas até aos 12 anos inclusive, com limite de participacdo de 20 pessoas,
que terdo de se inscrever previamente através do info@luzafestival.com)

- 18h30 Abertura 3° dia LUZA

- 19h00 - 21h00 Workshop "Introducado a arte Light Painting Photography " Ponto de encontro Hotel
Faro

(Nota: o workshop tem um limite de 20 pessoas, que terdo de se inscrever previamente através do
info@luzafestival.com)

- 19h30/21h00/22h30 "Light Sound" LUZALAB - Raquel Fradique na Fabrica da Cerveja

- 21h30 - 00h00 Pixsom by ARCMUsicos na Fabrica da Cerveja

- 00h0OO Encerramento do LUZA Festival

- 23h00 - 4h00 After Party _ DJ A Elliott with Guests na Fabrica da Cerveja (com entradas pagas)

Hugo Rodrigues
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