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Nunca houve uma estratégia em defesa do Algarve!

Internet 13/11/2019

Barlavento Online Luis Alexandre

http://www.pt.cision.com/s/?I=4d162e15

Causa-me aflicdo a continuada cartilha de que trés secretarios de Estado eleitos pelo Algarve sdo uma
mais-valia. Deveriam ser... como um primeiro-ministro aqui nascido néo foi. E porque sera?

Simples o raciocinio: sdo escolhidos por cosmética partidaria, como servidores do nebuloso interesse
nacional! Um argumento provado ao arrepio pelo servilismo e auséncia de investimentos na regiao,
que supostamente salva apenas costados e aparéncias. E assim se faz profissdo, sem prestar contas.

Como a palavra chega chegou a partido parlamentar, vou apenas comentar que o Algarve merece
melhor gente e um programa. Sabemos que o hemiciclo sdo 230 menos nove.

Educados e menorizados os deputados como condi¢ao, a Unica entidade representativa é a AMAL, que
se entretém em evasivas e medidas de dimensdo meramente regional.

N&o se procura o impacto da voz regional dentro da nacional. Como esta entidade segue o espectro do
voto dominante autarquico por alinhamento com o poder central, claro que a subserviéncia se
sobrep8e a qualquer paradigma, estratégia ou indignacao.

Quanto a CCDR, uma entidade que o comum cidaddo nao conhece e porque nao lhe chega a qualidade
de vida por retorno do trabalho, é a gestionaria e benemérita dos fundos estruturais nacionais e
europeus - falamos de muitas dezenas de milhdes - que untam empresas sem que o tecido econémico

revele a reducao da desestruturante dependéncia do Turismo.

Deputados e aspirantes apenas falam das preocupacgdes deste sector e ndo do seu despotismo que ao
fim da cada vez mais curta estacado, lanca dezenas de milhares de empregados, nacionais e cada vez
mais estrangeiros desprotegidos, numa agonia de contas para a sobrevivéncia. A que se soma uma
cada vez maior franja de pequenos empresarios.

As dinamicas politicas ajoelharam no Algarve e apenas olham para as ondas e o solesticio de verao,
ignorando os frutos da terra, do mar e até do ar. Do rebentar das ondas até as serras do Algarve ha
um mundo de qualidade de Historia, Natureza, Antropologia, producado agricola e beneficios de Saude
desaproveitados!

O Turismo tornou-se um negécio desigual! Ganham os hoteleiros, as companhias aéreas subsidiadas e
alguma bem localizada restauragao. O resto sdo migalhas e vidas de sobressalto.

Quem reparou e perguntou por um aeroporto desaproveitado quase metade do ano? Os franceses até
se atreveram a usar 0 nosso terreno para promover o longinquo sul gaulés. Sairam os cartazes, mas

ficaram os autores. Pagaram para nos controlar. Manda a UE e o Turismo de Portugal.

Na Via do Infante, o roubo de uma regiéo, trocou os privilégios dos bolsos dos privados com mau
desempenho, pelas perdas de receitas de milhdes de visitas espanholas.

Até os partidos que contabilizaram votos se calaram em obediéncia. A AMAL e a casta de deputados
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ainda lacrimeja... apenas se incomodados...

Para esta legislatura, o Programa de Governo escrito, é pela unidade do territério como os anteriores.

Nada de novo, como nado sera de estranhar que nada mude nos proximos quatro anos... com o quadro
de legionarios eleitos que temos na regiao!

Seguramente, dado o estado de graga do governo PS e a euforia do BE e do PAN, o primeiro OE vai
passar ao lado do que desejaria o povo algarvio e os que acolhemos. Continuando o siléncio que se
ouve... com os algarvios manietados, os restantes Orgcamentos serdo de vontade central...

Luis Alexandre | Ensaista e escritor

[Additional Text]:

Algarve

Nunca houve uma estratégia em defesa do Algarve!
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A desprotecdo dos consumidores portugueses aquando da faléncia de operadores
turisticos e o efeito dominé

Internet 13/11/2019

Barlavento Online Carlos Torres

http://www.pt.cision.com/s/?I=b91bf02d

1) A faléncia da Thomas Cook como um teste a Nova Diretiva. Os diferentes niveis de protegcdo do
consumidor consoante os Estados Membros

O colapso da Thomas Cook constitui um bom teste aos diferentes sistemas nacionais de prote¢éo na
insolvéncia dos consumidores aquando da insolvéncia dos operadores turisticos, revelando
incomplei¢cdes da transposicdo da legislagdo europeia nalguns dos 28 Estados Membros da Uniao.

No essencial, a

Directiva 2015/2302, de 25 de Novembro de 2015, relativa as

viagens organizadas (uma categoria muito alargada para além da simples
brochura) e aos servigos de viagem conexos (uma nova nova categoria),
protege fortemente os consumidores, garantindo o célere repatriamento e as
despesas de alojamento dos que se encontram em férias e, por outro lado,
assegura o rapido e total reembolso do pre¢o da viagem daqueles ndo viajaram.

A atual diretiva é bem mais exigente comparativamente a de 1990, que substituiu, refletindo as
multiplas decisdes do Tribunal de Justica da Unido Europeia (TJUE) e o sentido de elevada proteg¢éo do
consumidor constante do TFUE, expressa pelos diferentes 6rgaos europeus, maxime pelo Parlamento
Europeu.

O principio da efetividade, consagrado no artigo 17° da diretiva, representa um dos avangos mais
significativos. No essencial a efetividade implica que a protecdo esteja disponivel logo que, em
consequéncia de problemas de liquidez do organizador, os servi¢gos de viagem nao sejam ou nao
venham a ser executados, ou venham a sé-lo apenas parcialmente, ou no caso de os prestadores de
servigos exigirem o respetivo pagamento aos viajantes (considerando 39).

A protecdo em caso de insolvéncia devera cobrir os montantes previsiveis dos pagamentos afetados
pela insolvéncia do organizador e, quando aplicavel, os custos de repatriamento previsiveis. Tal
implica que a protecado devera ser suficiente para abranger todos os pagamentos previsiveis efetuados
pelos viajantes ou por conta destes respeitantes as viagens organizadas na época alta, tendo em
conta o periodo compreendido entre a recepcao desses pagamentos e a conclusao da viagem ou das
férias, bem como, quando aplicavel, os custos de repatriamento previsiveis. Isto significa, de um
modo geral, que a garantia tem de abranger uma percentagem suficientemente alta do volume de
negécios do organizador no que respeita a viagens organizadas (considerando 40).

A diretiva ndo imp8e um concreto modelo, podendo cada um dos paises optar por diferentes solu¢des
Vv.g. seguros, garantias bancarias, fundos de garantia (publicos ou privados) ou até combina-las.
Existe, pois, discricionariedade na forma como a prote¢cdo em caso de insolvéncia € implementada
Estado a Estado, mas absoluta vinculagdo quanto a efetividade.

A partir da faléncia da Thomas Cook, podemos retirar as primeiras ilagbes do diferentes sistemas de
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protecao instituidos em cada pais.

Uma licdo de exceléncia relativamente ao Reino Unido, que apesar do Brexit ja4 anunciou a
manutencdo do seu corpo de normas, um sistema caro mas muito garantistico.

Tratando-se da maior operacao area pés-guerra, poucas horas depois do colapso ja estavam
anunciados os voos de regresso, assegurados os pagamentos aos hotéis que dificultavam ou impediam
o check-out dos turistas, planeados os transferes e demais aspectos envolvidos. Terminando o
repatriamento, iniciou-se um expedito mecanismo on line de reembolso dos clientes que n&o viajaram.

Menos positiva a licdo da Alemanha que, em aparente violacdo da regra da efetividade, instituiu um
sistema de seguro com a limitagdo anual de 110 milhdes de euros, os quais foram consumidos nos
repatriamentos, debatendo-se atualmente com reembolsos que podem duplicar ou mesmo triplicar
aquele valor.

Parece ficcdo, mas é a preocupante realidade que temos, a vista de todos. O fundo de garantia é
insuficiente, ndo cobrindo sequer um quinto dos gastos de 50 milhdes de euros decorrentes da quebra
de um operador em época alta.

Os retalhistas constituem uma espécie de infantaria, de carne para canhao desta absurda solugao,
respondendo pelo operador até ao limite das suas capacidades.

Quando sogobram, o viajantes ficam entregues a si préprios, ninguém providencia o seu
repatriamento, devendo reclamar a restituicdo das verbas que despenderam a um fundo
manifestamente insuficiente.

2)
Consequéncias da faléncia de um operador no mercado portugués

Facamos agora um
exercicio sobre as consequéncias da faléncia de um operador turistico, de média
ou grande dimensdo, relativamente aos consumidores portugueses.

A efetividade

tracada pelo legislador europeu ndao é minimamente observada em Portugal. Com
efeito, a garantia ndo assenta numa percentagem suficientemente alta do
volume de negdcios do operador, inexistindo qualquer pagamento anual, tem

um paradisiaco custo zero, pelo que o fundo néo dispde de uma verba que
permitiria fazer face a quebra de um operador que represente em época alta 50
milhdes de euros, ndo cobrindo sequer um quinto desse valor.

Além do mais, os grandes operadores, precisamente 0os que geram maior risco, pagam
proporcionalmente menos que as PMEs e apenas quando o fundo atinge o limite minimo de 1 milhdo
de euros, sendo que essas contribuigdes extraordinarias cessam logo que perfaca 2 milh8es de euros.

O sistema é alimentado essencialmente a partir de uma contribuicdo Unica de 2500 euros, ou seja,
igual para todas as empresas, independentemente do volume de negdcios, a qual é prestada no
momento da inscricdo no RNAVT (art.© 32°/1 LAVT). Deste modo, o fundo é alimentado, na sua quase
totalidade, por PMEs, precisamente a maioria das empresas que se inscreve no Registo Nacional de
Agentes de Viagens e Turismo (RNAVT).

Em Portugal, uma vez ocorrido o colapso do operador é responsavel o retalhista (art.°© 29°/2 LAVT),
pelo que terdo de ser pequenas empresas que auferem uma reduzida comissao pela comercializagdo
do package a suportar as despesas de repatriamento dos turistas que se encontram em férias e o
reembolso dos que nao viajaram.
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Como tenho referido, trata-se de uma questionavel opcdo do legislador portugués (art.© 13°/1
Diretiva), com o apoio ou mesmo induzida pela associagcdo empresarial das agéncias de viagens, pois
a Diretiva 2015/2302 permite que os retalhistas ndo sejam responsabilizados, como sucede na
Alemanha ou no Reino Unido.

Imagine-se um grupo de 10 turistas portugueses retidos num hotel da Tunisia, os portdes fechados
impedindo a sua saida, com o hoteleiro reclamando ao retalhista facturas em atraso do operador,
condicionando o check-out dos casais e respetivos filhos.

Os retalhistas constituem uma espécie de infantaria, de carne para canhao desta absurda solugéo,
respondendo pelo operador até ao limite das suas capacidades. Quando sogobram, o viajantes ficam
entregues a si proprios, ninguém providencia o seu repatriamento, devendo reclamar a restituicao das
verbas que despenderam a um fundo manifestamente insuficiente.

Uma vez negociada a verba com o hoteleiro e abertos os portées do hotel ou permitido o acesso aos
quartos para irem buscar os seus haveres maxime os passaportes, o retalhista terd ainda de
assegurar o transfer para o aeroporto. E adquirir uma nova viagem de regresso dos 10 turistas na
mesma companhia aérea ou noutra, consoante as circunstancias.

Ora o retalhista, em regra uma pequena empresa familiar, ja tinha pago ao operador a totalidade do
preco dos packages, recebendo em contrapartida uma inexpressiva comissao.

Mesmo que consiga enfrentar com sucesso o repatriamentos dos 10 viajantes, suportando
integralmente os custos do hotel, transfers e passagens aéreas, ainda terd provavelmente de
enfrentar mais despesas.

Na localidade onde desenvolve a sua atividade tera vendido packages a outros clientes, reservado e
pago antecipadamente os mesmos ao operador. Ora estas pessoas terdo de ser reembolsadas na
totalidade e num curto prazo das viagens que pagaram mas nao realizaram.

A generalidade
dos retalhistas enfrentara situagdes semelhantes e s6 quando os retalhistas néo
cumprem é que intervém o fundo de garantia.

E claramente um

sistema que beneficia grandes organizagdes, colocando, em primeira linha, os
retalhistas a resolver os problemas decorrentes do colapso dos operadores. Se

for um pequeno problema os retalhistas conseguem enfrenta-lo, de maior dimensao
colapsam também, gerando-se o tipico efeito dominé.

Para além desta

iniquidade, ou seja arrastando para a faléncia um significativo conjunto de
pequenas empresas, com consequéncias muito negativas no emprego, o sistema
portugués é de um total alheamento relativamente aos viajantes que se
encontram no destino.

O viajante tera de encontrar, por si proprio, as solucdes para o pagamento da conta do hotel - ocorre-
me uma situacédo recente da Thomas Cook em que o hoteleiro exigiu 8000 libras a cada cliente -
transporte para o aeroporto e passagem aérea de regresso. Apresenta depois as despesas num prazo
supletivo de 30 dias.

Também quando os viajantes adquirem um fly drive ou voo e hotel deveriam beneficiar de um
sistema de protecdo em caso de insolvéncia da companhia aérea.
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O legislador portugués ignora grosseiramente esta imposi¢cdo europeia, as profundas mudancgas
introduzidas na forma de adquirir viagens induzidas pela internet.

Mesmo pensando em

faléncias de valores muito inferiores ao da Thomas Cook, por exemplo 30 milhdes
de euros dum so6 operador, em época alta,

o nosso fundo de garantia ndo cobre sequer um tergo desse valor.

Para cumulo, o nosso sistema é um verdadeiro paraiso para os denominados operadores toxicos,
designadamente doutros Estados membros.

Com um contribuicdo Unica de 2500 euros podem comercializar packages no montante global de
dezenas ou mesmo centenas milhdes de euros.

Podendo gerar 50, 100 milhdes de euros de repatriamentos e reembolsos a suportar pelo fundo de
garantia solidario.

Parece ficcdo, mas é a preocupante realidade que temos, a vista de todos. O fundo de garantia é
insuficiente, ndo cobrindo sequer um quinto dos gastos de 50 milhdes de euros decorrentes da quebra

de um operador em época alta.

Os retalhistas constituem uma espécie de infantaria, de carne para canhdo desta absurda solucéo,
respondendo pelo operador até ao limite das suas capacidades.

Quando sogcobram, o viajantes ficam entregues a si préprios, ninguém providencia o seu
repatriamento, devendo reclamar a restituicdo das verbas que despenderam a um fundo
manifestamente insuficiente.

Carlos Torres | Advogado e professor da Escola Superior de Hotelaria e Turismo do Estoril (ESHTE)

[Additional Text]:
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Carlos Torres
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Os investimentos imobiliarios serdao sempre seguros

Internet 13/11/2019
Diario Imobiliario Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=3d111b3d

Entrevistas
Os investimentos imobiliarios serdo sempre seguros
13 de novembro de 2019

Para Julio Delgado, CEO do Ombria Resort, Portugal continua a ser um destino no topo das
preferéncias do investimento residencial e assegura que os portugueses estdo a regressar a compra de
segundas casas. O responsavel adianta ainda que estéd a nascer no Ombria a casa de férias ideal para
as familias portuguesas.

O Ombria Resort, é promovido pelo grupo finlandés Pontos Group, esta implantado num terreno de
153 hectares, entre Querenca e Tor, a 8 km de Loulé. O novo resort marca a chegada a Europa da
prestigiada marca de luxo norte-americana Viceroy Hotels & Resorts, num investimento que ascende a
mais de 260 milh&es de euros, nas trés fases previstas.

O que representa este empreendimento para o Algarve?

O nosso objectivo é que o Ombria Resort contribua para o desenvolvimento do interior algarvio e para
a reducado da sazonalidade do turismo algarvio. Estamos inseridos na zona do Barrocal, uma zona de
baixa densidade populacional e com dificuldades em fixar a populagcdo. Temos a expectativa de criar
postos de trabalho fixos, aumentar o rendimento das familias, estimular a economia local e os
nego6cios que ja existem, por exemplo, o artesanato ou os restaurantes. Um estudo feito pela
Universidade do Algarve estima um impacto muito positivo para a nossa regido: de 22,2 milhdes de
euros de encaixe fiscal para a administracdo local, 300 novos postos de trabalho, dos quais 15% serao
profissionais com nivel de educagédo superior, quando o resort estiver a funcionar em pleno.

Como tem sido o impacto desde que foi apresentado? Ja existem interessados e vendas efectuadas
ainda antes do inicio da construgao?

Sim, fizemos o pré-langamento da comercializagdo da primeira fase este Verdo e, de momento, 15%
das Viceroy Residences estéo reservadas. Estes apartamentos estdo integrados no hotel Viceroy de 5
estrelas, que esta rodeado pelo campo de golfe de 18 buracos que ja esta concluido. A construgédo do
hotel Viceroy e das Viceroy Residences esta prestes a iniciar-se e estara concluida no final de 2021.

Esta primeira fase de Branded Residences, para uso proprio e exploragdo turistica, € muito
interessante para investidores. As maiores vantagens para os proprietarios destas 'Viceroy Residences
at Ombria Resort’, sdo 1) a garantia de qualidade do design e arquitectura associada a um projecto
assinado por uma marca de luxo internacional e 2) ao potencial de rentabilidade superior as
alternativas non-branded. Sdo apartamentos turisticos totalmente mobilados e equipados, cujos
proprietarios poderdo usufruir das instalacfes e servi¢cos do hotel, o que inclui spa, ginasio, 6
restaurantes e bares, loja gourmet, kids club, observatério astronémico, piscinas exteriores aquecidas
e uma piscina interior.
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A diferenca entre comprar aqui ou comprar um apartamento indiferenciado no Algarve é que as nossas
tém um potencial de rendimento de aluguer e valor de revenda superiores, e sem trabalho ou
preocupacgdes, pois a manutencdo do apartamento e gestdo das reservas e dos alugueres é
inteiramente assegurada por uma marca de luxo de renome internacional, a Viceroy Hotels & Resorts.
Temos tanta confianca neste conceito e nesta marca, que garantimos um retorno de arrendamento
anual de um minimo de 5% liquido, nos primeiros cinco anos. Os proprietarios podem utilizar o seu
apartamento até 70 dias por ano, usufruindo de todas as instalagfes e servigos do hotel Viceroy e
véarios beneficios exclusivos. Os restantes 295 dias do ano, o apartamento é arrendado a turistas e
esse rendimento é para o proprietario.

Estamos a falar de Branded Residences cujos valores de compra come¢am nos 300 mil euros. Isto
significa que ao fim dos primeiros cinco anos, um proprietario ja ganhou um minimo de 75 mil euros.
E um quarto do valor investido. Se compararmos com investimentos quer no mercado financeiro quer
no monetario, o retorno do investimento nesta oferta imobiliaria pode ser muito superior.

Quem mais tem procurado o Ombria? Os estrangeiros dominam ou também tem existido interesse por
parte dos portugueses?

Sim, temos tido muito interesse de investidores estrangeiros mas também temos um grande interesse
dos investidores portugueses. Na verdade, estd a nascer no Ombria a casa de férias ideal para os
portugueses. Imagine chegar a sua casa no Algarve e ter tudo pronto para usar e, no tempo em que
nao usufrui do apartamento, ter um elevado rendimento.

Acredita que quando o empreendimento estiver construido o mercado ainda vai manter-se atractivo?

Sim. A primeira fase do Ombria Resort vai estar pronta até final de 2021. Todos os indicadores do
mercado imobiliario apontam para um crescimento sustentado da procura e para a subida continuada
dos precos ao longo dos préximos anos, sobretudo no sector do imobiliario de luxo. Por outro lado,
nao existem actualmente muitos outros investimentos imobiliarios em Portugal que rednam as
caracteristicas do Ombria, ou seja, com apartamentos turisticos novos geridos por uma marca
internacional e integrados num projecto com hotel de 5 estrelas e campo de golfe.

Como vé a evolugdo do mercado para 0s proximos anos?

A procura internacional por este tipo de propriedades continua a aumentar, Portugal continua a ser um
destino no topo das preferéncias do investimento residencial por causa da qualidade de vida,
seguranca e experiéncias que temos. Um relatorio recente demonstra uma valorizagdo de mais de
10% do metro quadrado em resorts do Algarve. No eixo Loulé-Albufeira, onde nos encontramos, esse
relatério (Portuguese Resorts Market Report 2019 - 1st Semester) refere que o pre¢co do metro
quadrado atingiu no primeiro semestre de 2019 o valor de 4,7 mil euros. Acreditamos que 0s
investimentos imobiliarios serdo sempre seguros e no momento actual muito mais vantajosos do que
qualquer outro tipo de investimento, sobretudo se falarmos de branded residences como as que
estamos a desenvolver no Ombria Resort com um rendimento superior a média. Acreditamos que os
préximos anos vao ser bons.

Considera que o turismo residencial no Algarve continuara a ser atractivo?

Claro que sim. Portugal e o Algarve, em particular, tém uma série de factores que nos distinguem de
todos os outros destinos e que vao do clima, boas acessibilidades, seguranca e paz social a qualidade
dos produtos alimentares e ambiental. No Ombria Resort damos grandes destaque ao estilo de vida
auténtico que propomos, préximo da natureza, préximo dos ritmos biolégicos. Penso que o futuro do
turismo residencial no Algarve passa por projectos como o Ombria Resort, um espaco aberto a
comunidade, sem muros, com um grande respeito pelas tradicdes e com um extremo cuidado com o
meio ambiente. A sustentabilidade do turismo residencial induz a sustentabilidade social e ambiental.
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Se o Algarve conseguir garantir esses factores, o investimento em turismo residencial vai continuar a
ser sempre interessante.

Claro que o contexto politico em que vivemos também nos faz pensar num futuro generoso para o
Algarve. O melhor exemplo é o Brexit e a maior quota de mercado de compradores de imobiliario de
luxo no Algarve continua a ser a dos britanicos.

Existe especulacdo de precos. Verifica-se também no Algarve? Como se posiciona o Ombria neste
campo?

Os precos do imobiliario no Algarve tém vindo a aumentar, embora nos Ultimos meses a taxa desse
aumento tenha vindo a estabilizar-se, de acordo com relatérios recentes. No Ombria Resort, como
estamos no inicio do projecto, temos uma oferta limitada e estamos a contribuir para o
desenvolvimento da regido, € natural que os precos aumentem gradualmente a medida que o resort
se for desenvolvendo ao longo dos anos. O Ombria Resort tera mais duas fases e contamos
acrescentar mais equipamentos, tais como um centro desportivo. Queremos que este resort, a
imagem do Grupo Pontos, o promotor, seja um projecto para varias geragdes. E queremos que os
proprietarios tenham este mesmo sentimento: que as suas propriedades no Ombria Resort sejam as
suas casas de familia, para filhos e netos e os que vierem a seguir.

http://www.diarioimobiliario.pt/Turismo/Viceroy-Residences-at-Ombria-Resort-distinguido-nos-
European-Property-Awards

http://www.diarioimobiliario.pt/Turismo/Estado-Portugues-podera-encaixar-153-M-com-o0-Ombria-
Resort

http://www.diarioimobiliario.pt/Actualidade/Sustentabilidade/Ombria-Resort-com-um-dos-maiores-
sistemas-de-geotermia-lbericos

http://www.diarioimobiliario.pt/Actualidade/Fundo-finlandes-investe-mais-de-260-milhoes-no-
Barrocal-algarvio

http://www.diarioimobiliario.pt/Actualidade/Ficamos-muito-decepcionados-com-a-lentidao-da-
burocracia

http://www.diarioimobiliario.pt/Actualidade/Loule-apos-20-anos-Ombria-Resort-vai-arrancar
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Ilha da Madeira recebe a 452 edicdo do congresso da APAVT

Internet 13/11/2019
Diario Imobiliario Online

http://www.pt.cision.com/s/?I=8dd93db0

Turismo
llha da Madeira recebe a 452 edi¢do do congresso da APAVT
13 de novembro de 2019

A 452 edigdo do congresso da APAVT - Associagdo Portuguesa das Agéncias de Viagens e Turismo
arranca ja amanhd e decorre até sabado, na cidade do Funchal, na Madeira. Turismo: Opc¢des

Estratégicas é o tema deste ano para o maior evento do sector.

Com um participagao superior a 600 congressistas, mais 100 do que o ano passado, esta edi¢do ira
receber mais uma vez oradores nacionais e internacionais de renome e que irdao partilhar, junto dos
restantes participantes, as suas experiéncias, conselhos e ideias sobre temas como o Brexit, a faléncia
de diversas companhias aéreas europeias e a problematica do "Aeroporto da Madeira".

Daniel Traga, Rita Serrabulho Abecasis, Johnson Semedo, Augusto Mateus, Jodo da Silva, Jo&o
Fernandes, Bruno Freitas, Eduarda Neves, Antonio Marques Vidal, André Barreto, Antonio Jardim
Fernandes, Duarte Correia, Gabriel Gongalves, Ricardo Miguel Oliveira, S6nia Regateiro, Armando
Ferraz, Carlos Baptista, Joaquim Ferreira, Rui Pinto Lopes, sdo alguns dos nomes dos oradores.

Pagina 15



O novo alojamento local de Loulé é uma homenagem a Anténio Aleixo

Internet 13/11/2019

NiT New in Town Online Maria Salgueiro

http://www.pt.cision.com/s/?|=fa8203c7

No Aleixomor'Aqui, ha 12 suites e trés estudios, equipados com um patio, casa de banho e televisao
de ecra plano.

Abriu o més passado no niumero 79 da Rua Engenheiro Duarte Pacheco, em Loulé, um novo
alojamento local com uma decoragéo rustica, inspirada no estilo francés. O Aleixomor'Aqui foi
inaugurado num edificio histérico do século XIX e manteve a traga tipica da época, com paredes,
portas, janelas e chdo de madeira recuperados.

Ao site "Sul Informacgédo"”, os proprietarios contaram que o espago € "uma homenagem a Anténio
Aleixo, ilustre poeta algarvio" que viveu na cidade de Loulé depois de estar emigrado em Franca. A
mesma publicagdo, explicaram ainda que a escolha deste concelho para o investimento se deveu ao
"atual crescimento da economia local, que atrai muitos turistas, principalmente de Franca e da
Alemanha."

A cave é incrivel.

No Aleixomor'Aqui, ha 12 suites e trés estudios, equipados com um patio, casa de banho e televisao
de ecra plano. A decoragdo moderna e rustica esta espalhada por todas as salas, como a cave incrivel
onde sao servidos os pequenos-almogos, mas que também pode ser reservada para eventos,

workshops, exposi¢cdes de arte e reunides.

No exterior, vai encontrar uma piscina, banheira de hidromassagem e um terrago para apanhar
banhos de sol.

A piscina no deck.

O novo alojamento local do Algarve fica a cerca de 500 metros do Mercado Municipal de Loulé, nove
quilémetros do Estadio do Algarve e 17 quilémetros do aeroporto de Faro.

Além de estudios com apenas uma cama de casal, o espago tem outras tipologias, sendo a maior de
todas o quarto familiar com casa de banho privativa, que tem dois sofds-cama e uma cama de casal.
Uma noite nesta época pode custar entre 60EUR e 80EUR. Para saber mais informacgdes, consulte a
pagina do Aleixomor'Aqui no Booking.

H& espaco para cozinhar.

tags:

aleixomor'aqui, algarve, alojamento local, booking, loulé

Maria Salgueiro
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Porto e Norte promove-se no 3.° SPORTUR da Galiza

Internet 13/11/2019

Publituris Online

http://www.pt.cision.com/s/?l=e477db32

Regido vai dar a conhecer oferta de turismo ativo durante o certame, que decorre a 15 e 16 de
novembro, em Ourense, Galiza

O Turismo do Porto e Norte de Portugal (TPNP) vai participar, a 15 e 16 de novembro, no 3.°
SPORTUR - Saldo de Desporto e Turismo Ativo, que vai ter lugar em Ourense, na Galiza, dando a
conhecer a oferta da regido no ambito do turismo ativo.

"No caso em concreto da presenca no SPORTUR Galiza revela a nossa aposta na promogéo da oferta
para o segmento do turismo ativo. No Porto e Norte temos mais de 300 mil hectares de area
protegida, pelo meio de serras, montanhas, planaltos, vales com rios de agua cristalina, com uma
pandplia de areas classificadas com trilhos virgens, cascatas e regatos escondidos, que quando
organizados em produtos e experiéncias turisticas sao capazes de contribuir efetivamente para o
desenvolvimento dos territorios", explica Luis Pedro Martins, presidente do TPNP.

No 3.°© SPORTUR - Saldo de Desporto e Turismo Ativo, o TPNP conta com um stand de 36 metros
quadrados, no qual vao estar representados também parceiros e publicos e privados da entidade, e
tem presenca garantida também no Il Workshop de Turismo Ativo SPORTUR, destinado a promover
encontros B2B entre operadores e agéncias especializadas em turismo ativo com os representantes
dos destinos participantes na feira, no qual serda acompanhado por parceiros regionais.

O SPORTUR vai decorrer na Expourense, em Ourense, e contara com participantes de diferentes
setores relacionados com o desporto e o turismo ativo, designadamente empresas de desporto e
aventura, ginéasios, clubes e federagbes desportivas, parques multi-aventura, roupa desportiva e
operadores turisticos, entre outros.

Publituris
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Escultura de Ronaldo

http://pt.cision.com/cp2013/ClippingDetails.aspx?id=e8b49f03-734e-43ba-850e-
cf1d08120140&userld=20bb6b56-ec51-42d3-b11d-421913ecchae

Cristiano Ronaldo teve uma surpresa na chegada ao Algarve. Foi revelado uma escultura com o golo
mais bonito da carreira do melhor do mundo.

Repeti¢bes: RTP 3 - 360 , 2019-11-12 21:55

RTP 1 - Bom Dia Portugal , 2019-11-13 09:17

RTP 3 - 24 Horas , 2019-11-12 00:30
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RTP 3 - Telejornal Madeira , 2019-11-12 05:23
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